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ABSTRACT 

 
This study aims to obtain empirical evidence regarding the effect of the independent 
variables on the dependent variable. The independent variables in this study are 
profitability, liquidity, and solvency which have an influence on the dependent 
variable, namely firm value. The technique used in sampling using purposive 
sampling technique. The data in this study amounted to 111 sample data. This study 
uses data processed using the IBM SPSS version 22 program. The results of the F 
test show that profitability, liquidity, and solvency have a significant effect on the 
value of the company. The results of the t test in this study show that profitability 
and liquidity have a positive and significant effect on firm value, while solvency has 
a negative and significant effect on firm value. 

 
Keywords: Profitability, Liquidity, Solvency, Firm value 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk memperoleh bukti empiris mengenai pengaruh 
dari variabel independen terhadap variabel dependen. Variabel independen pada 
penelitian ini yaitu profitabilitas, likuiditas, dan solvabilitas yang memiliki 
pengaruh terhadap variabel dependen yaitu nilai perusahaan. Teknik yang 
digunakan dalam pengambilan sampel menggunakan Teknik purposive sampling. 
Data yang ada pada penelitian ini berjumlah 111 data sampel. Penelitian ini 
menggunakan data yang diolah dengan menggunakan program IBM SPSS versi 22. 
Hasil pada uji F memperoleh hasil bahwa profitabilitas, likuiditas, dan solvabilitas 
memiliki pengaruh yang signifikan terhadap nilai pada perusahaan. Hasil uji t pada 
penelitian ini menunjukan profitabilitas dan likuditas memiliki pengaruh positif dan 
signifikan terhadap nilai perusahaan, sedangkan solvabilitas memiliki pengaruh 
negatif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. 

 
Kata Kunci: Profitabilitas, Likuiditas, Solvabilitas, Nilai perusahaan 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 
A. PERMASALAHAN 

1. Latar Belakang Masalah 

Perusahaan yang bergerak dalam bidang barang konsumen primer 

menjadi peringkat urutan atas dalam hal memenuhi kebutuhan masyarakat, 

maka itu perusahaan dalam bidang ini memiliki modal yang tergolong besar 

dan memiliki pasar yang luas (Kementrian Perindustrian, 2020). Barang 

konsumen primer atau yang sering disebut consumer non-cyclicals adalah 

bagian utama dalam memenuhi kebutuhan pokok yang berguna bagi 

masyarakat, maka dari itu pertumbuhan ekonomi tidak dipengaruhi oleh 

permintaan dari barang maupun jasa yang ditawarkan (Kayo, 2021). 

Perusahaan yang tergolong dalam sektor konsumen primer adalah produsen 

rokok, supermarket, toko obat-obatan, produsen makanan dan minuman 

kemasan, barang keperluan rumah tangga, dan perusahaan retail barang 

primer. 

Kebutuhan pokok masyarakat Indonesia akan melonjak dikarenakan 

pertumbuhan penduduk Indonesia yang tahun ke tahun semakin tinggi. 

Sensus pada September tahun 2020 menjelaskan bahwa penduduk Indonesia 

telah mencapai 270 juta jiwa, dimana angka tersebut mengalami peningkatan 

yang cukup besar, sebesar 1,2% dibandingkan dengan sensus penduduk yang 

di lakukan di tahun 2010 (Badan Pusat Statistik, 2020). 

Perusahaan bidang consumer non-cyclicals menjadi salah satu bidang 

dengan tingkat perkembangan yang tinggi. Pada bulan Maret 2020 Bidang ini 

mengalami kenaikan sebesar 5,46% dari angka 40,68%, dan pada bulan April 

2020 mengalami kenaikan lagi menjadi 46,14% (Waluyo, 2020). Karena 

peningkatan yang cukup besar itu, para investor tertarik untuk berinvestasi 

pada perusahaan sektor barang konsumen primer. Selain peningkatan atas 

jumlah penduduk yang besar, investor juga pasti melakukan penilaian 
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terhadap nilai perusahaan yang bergerak dalam sektor konsumen primer, 

dimana semakin baik nilai perusahaan menunjukan juga bahwa perusahaan 

tersebut memiliki tingkat return yang tinggi juga. 

Sektor usaha yang mendapatkan keuntungan yang besar selama 

pandemic COVID-19 adalah perusahaan yang bergerak dalam sektor yang 

memproduksi barang yang dibutuhkan selama pandemic. Misalnya sembako, 

produsen masker dan APD, dan lainnya. Sektor konsumen primer ini menjadi 

peluang keuntungan usaha atas keadaan saat pandemi. Karena untuk bertahan 

diri dan tetap menjalani hidup kebutuhan sehari-hari tersebut harus terpenuhi. 

Melalui data BPS yang menunjukan persentase rata-rata pengeluaran sebulan 

di daerah perkotaan meningkat menjadi 18,1% dari 17,7% untuk konsumsi 

makanan dan minuman di tahun 2019. Dikarenakan produk makanan dan 

minuman yang praktis untuk konsumsi sebagai persediaan kebutuhan sehari- 

hari sektor konsumen primer tergolong baik tercatat keuntungannya atas 

dampak dari pandemic COVID-19 

Nilai perusahaan merupakan kondisi yang dicapai sebuah bisnis untuk 

menjadi gambaran dari kepercayaan masyarakat sebagai konsumen dari 

kinerja dan barang yang di hasilkan perusahaan. Dapat dikatakan juga bahwa 

nilai perusahaan menjadi pertimbangan penilaian investor dalam melihat 

tingkat dari keberhasilan perusahaan. Nilai perusahaan juga memiliki ukuran 

sebagai faktor penentu, beberapa faktor tersebut antara lain : saham, 

pertumbuhan perusahaan, kebijakan utang, strategi dividen, kemampuan 

perusahaan menghasilkan laba, dan lain-lain. Menurut Hery (2017) Nilai 

perusahaan adalah keadaan dimana perusahaan telah mendapatkan 

kepercayaan dari masyarakat setelah melalui rangkaian kegiatan selama 

beberapa tahun belakang hingga saat ini. Nilai perusahaan berfungsi sebagai 

alat yang bertujuan untuk mempengaruhi opini yang diberikan para investor 

untuk perusahaan, dikarenakan nilai perusahaan dilihat berpeluang untuk 

memberikan sebagaian keuntungan dari pendapatan yang di dapatkan oleh 

sebuah perusahaan (Nugraha dan Alfarisi, 2020). 
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Menghasilkan nilai perusahaan yang maksimal dan meningkatkan 

tingkat keuntungan investor merupakan tujuan yang utama untuk 

perusahaan. Memiliki nilai perusahaan yang tinggi membuktikan bahwa 

kinerja pada suatu perusahaan tersebut baik dan menunjukan keberhasilan 

perusahaan dan kemakmuran bagi pemegang saham. Jika semakin baik 

pengelolaannya dan pengunaannya maka semakin baik juga kondisi 

perusahaannya, sehingga membuat investor dapat dengan mudah tertarik 

untuk memberikan modalnya. Begitupun sebaliknya jika pengelolaan dan 

pengunaannya kurang baik maka dapat berdampak tidak baik juga terhadap 

perusahaan tersebut. 

Nilai perusahaan sangatlah berpengaruh karena menggambarkan 

kinerja perusahaan yang dapat mempengaruhi opini dari investor terhadap 

perusahaan, dan sering juga dihubungkan dengan harga saham yang ada. 

Semakin baik kinerja sebuah perusahaan, maka akan semakin tinggi juga 

tingkat return yang dapat di peroleh investor. Memberi hasil yang maksimal 

pada nilai perusahaan yang dievaluasi lebih tepat sebagai tujuan sebuah 

perusahaan dikarenakan meningkatkan nilai perusahaan yang dapat 

ditujukan untuk memaksimalkan nila sekarang dari semua keuntungan 

investor masa depan (Rahayu dan Sari, 2018). Investor sangat teliti dalam 

memilih perusahaan untuk berinvestasi. Dikarenakan nilai perusahaan 

menjadi alat sebagai pertimbangan investor untuk memberikan modalnya 

maka dari itu setiap perusahaan perlu meningkatkan nilai perusahaan 

(Bintara, 2018) 

Salah satu faktor yang mempengaruhi nilai perusahaan adalah 

Profitabilitas. Profitabilitas dapat diartikan sebagai kemampuan yang 

dimiliki oleh perusahaan dalam menghasilkan keuntungan/laba dalam 

periode tertentu pada asset, tingkat penjualan, dan modal saham tertentu. 

Profitabilitas sangat berpengaruh terhadap pertumbuhan sebuah perusahaan 

dan pemegang saham. Profitabilitas juga dapat berguna sebagai alat ukur 

modal yang ditanamkan investor, sedangkan untuk pemilik perusahaan, 

profitabilitas sendiri dapat berguna sebagai alat ukur untuk melihat tingkat 
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keberhasilan perusahaan dan alat untuk melihat pertumbuhan perusahaan 

dari waktu ke waktu. Semakin rendah tingkat profitabilitas yang dimiliki 

sebuah perusahaan menunjukan perusahaan tersebut semakin 

lemah,dikarenakan keuntungan/laba yang didapatkan rendah. Sebaliknya, 

semakin tinggi tingkat profitabilitas suatu perusahaan menandakan bahwa 

perusahaa tersebut semakin kuat karena keuntungan yang didapatkan 

perusahaan besar nilainya sehingga investor pun akan tertarik untuk 

berinvestasi pada perusahaan tersebut. 

Pada saat diumumkannya COVID-19 pertama kali muncul di 

Indonesia, perusahaan yang bergerak dalam sektor konsumen primer 

mampu tercatat dalam kinerja positif (Tambunan, 2020). Kejadian ini 

membuktikan bahwa profitabilitas perusahaan dalam keadaan stabil/baik 

dibandingkan dengan sektor lainnya. Stabilnya perusahaan tersebut selaras 

dengan kebutuhan masyarakat untuk memenuhi kebutuhan sehari-hari. 

Perusahaan akan mengambil keputusan untuk menahan atau 

mendistribusikan labanya setelah memperoleh keuntungan (Oladipupo, 

2013). Karena investor berinvestasi dengan harapan untuk mendapatkan 

laba, analisis profitabilitas menjadi pertimbangan yang besar bagi para 

investor, karena itu perusahaan berusaha dengan baik untuk memberikan 

hasil yang maksimal demi kemakmuran pemegang saham perusahaan. ROA 

(Return On Assets) adalah tolak ukur kemampuan menghasilkan 

keuntungan/laba dengan semua aktiva yang dimiliki oleh perusahaan. 

Kemampuan perusahaan untuk memenuhi segala hutang dan 

kewajiban jangka pendeknya juga dapat mempengaruhi nilai sebuah 

perusahaan. Rasio likuiditas bisa diartikan sebagai gambaran dari posisi 

keuangan sebuah perusahaan untuk melunasi atau membayar kewajiban 

hutangnya sesuai dengan waktu yang sudah disepakati. Jika tingkat 

likuiditas tinggi menggambarkan bahwa kekuatan perusahaan untuk 

memenuhi utang lancar sehingga dapat terjadinya peningkatan kepercayaan 

pada pihak luar. Sebaliknya, tingkat likuiditas yang rendah menandakan 

bahwa perusahaan mengalami kesulitan dalam menjalankan kewajibannya. 
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Rasio likuiditas ini bertujuan sebagai alat ukur untuk mengukur seberapa 

likuidnya suatu perusahaan. suatu perusahaan dapat memenuhi 

kewajibannya dengan baik maka perusahaan tersebut dapat disebut sebagai 

perusahaan dalam keadaan likuid. Sebaliknya, jika perusahaan tersebut 

tidak dapat memenuhi kewajibannya dengan baik, maka perusahaan 

tersebut disebut perusahaan dalam keadaan tidak likuid. 

Rasio likuiditas sebuah perusahaan menjadi pegangan manajer 

untuk mengambil keputusan sekaligus untuk menginformasikan para 

investor terhadap kemampuan keuangan yang dimiliki perusahaan untuk 

memenuhi kewajiban dan utang jangka pendeknya (Andriani & Rudianto, 

2019). Rasio likuiditas memiliki tiga pengukuran, yaitu current ratio, quick 

ratio, cash ratio. Indikator untuk mengukur likuiditas dalam penelitian ini 

adalah mengunakan Current ratio. Current ratio bertujuan untuk mengukur 

kemampuan suatu perusahaan untuk membayar hutang lancar dengan 

mengunakan aktiva lancar yang dimiliki oleh perusahaan. 

Bukan hanya penilaian kewajiban jangka pendek yang penting 

untuk nilai sebuah perusahaan, tetapi kewajiban jangka Panjang juga 

penting untuk menilai sebuah perusahaan. Rasio solvabilitas merupakan 

rasio yang bertujuan untuk menunjukan apakah perusahan memiliki 

kemampuan untuk melunasi kewajiban jangka panjangnya. Hal tersebut 

dapat juga menunjukan tingkat kesehatan perusahaan tersebut. 

Rasio solvabilitas diukur dengan mengunakan Debt to Asset Ratio 

(DAR). DAR adalah ratio yang digunakan untuk mgnukur besarnya hitang 

terhadap total asset perusahaan. Selain itu DAR juga berfungsi untuk 

meninjau sejauh mana sebuah perusahaan bergantung pada hutang untuk 

pembiayaan operasionalnya. DAR dapat dihitung dengan membagi total 

hutang yang ada pada perusahaan denga total asset yang ada pada sebuah 

perusahaan. Debt to Asset Ratio memberi sebuah gambaran mengenai 

seberapa ketergantungannya sebuah perusahaan terhadap hutang. Semakin 

tinggi nilai DAR, semakin besar juga hutang dalam stuktur modal sebuah 
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perusahaan, yang berarti perusahaan memiliki tingkat solvabilitas yang 

rendah. 

 

2. Identifikasi Masalah 
Nilai perusahan merupakan hal penting bagi perusahaan guna 

mendapatkan investor untuk perusahaannya. Nilai perusahan merupakan 

tolak ukur bagaimana masyarakat, investor dapat menilai perusahaan secara 

keseluruhan. Nilai perusahaan yang baik, membuat para investor tertarik 

untuk berinvestasi pada perusahaan. Sebaliknya, jika nilai perusahaan 

kurang baik dapat membuat investor enggan untuk berinvestasi pada 

perusahaan tersebut. Nilai perusahaan dapat digambarkan dalam berbagai 

macam bentuk dan ratio yang ada. Dalam penelitian ini ratio profitabilitas, 

ratio lukuiditas, dan ratio solvabiitas digunakan sebagai tolak ukur dalam 

mengukur nilai perusahaan. 

Ada beberapa penelitian terdahulu mengenai profitabilitas, 

likuiditas, dan solvabilitas yang menunjukan hasil yang berbeda-beda, 

contohnya ada yang menunjukan solvabilitas berpengaruh positif terhadap 

nilai perusahaan, ada juga yang berpendapat bahwa solvabilitas 

berpengaruh negative terhadap nilai perusahaan. Berdasarkan penelitian 

terdahulu yang belum konsisten antara peneliti satu dengan yang lain, maka 

topik ini akan diteliti lebih lanjut. 

 

3. Batasan Masalah 
 

Penelitian yang dilakukan ini memiliki ruang lingkup mengenai 

pengaruh Profitabilitas, Likuiditas, dan solvabilitas terhadap nilai 

perusahaan. Dikarenakan adanya keterbatasan waktu dan untuk 

menghindari adanya penyimpangan maupun perluasan pokok permasalahan 

agar lebih terarah dan dapat memudahkan dalam membahas penelitian ini 

sehingga dapat tercapainya tujuan penelitian dengan baik. 

Oleh karena itu, agar penelitian dapat terarah dengan baik, ada 

beberapa batasan yang diterapkan dalam penelitian ini, antara lain : Variable 
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independen dalam penelitian ini mengandung 3 rasio, yaitu profitabilitas 

yang diproksikan dengan return on asset (ROA), likuiditas yang 

diproksikan dengan Current ratio, dan solvabilitas yang diproksikan dengan 

Debt to Asset Ratio (DAR). Variable dependen dalam penelitian ini adalah 

Nilai perusahaan. Penelitian ini dilakukan pada perusahaan yang bergerak 

dalam sektor konsumen primer / consumer non-cyclicals dengan 

menggunakan bantuan program Statistical Product and Service Solution 

(SPSS) sebagai alat untuk mengelola data. 

 

4. Rumusan Masalah 
Berdasarkan uraian atas identifikasi masalah yang ada, dapat 

dirumuskan beberapa masalah yang akan dibahas dalam penelitian ini, yaitu: 

a) Apakah profitabilitas berpengaruh terhadap nilai perusahaan, pada 

perusahaan yang bergerak dalam sektor konsumen primer? 

b) Apakah likuiditas berpengaruh terhadap nilai perusahaan, pada 

perusahaan yang bergerak dalam sektor konsumen primer? 

c) Apakah solvabilitas berpengaruh terhadap nilai perusahaan, pada 

perusahaan yang bergerak dalam sektor konsumen primer? 

 
B. TUJUAN DAN MANFAAT PENELITIAN 

1. Tujuan Penelitian 
Berdasarkan perumusan masalah yang ada pada penelitian ini, tujuan 

dari topik pembahasan mengenai pengaruh profitabilitas, likuiditas, dan 

solvabilitas terhadap nilai perusahaan adalah sebagai berikut: 

a) Untuk menganalisis pengaruh profitabilitas terhadap nilai perusahaan 

yang bergerak dalam sektor konsumen primer. 

b) Untuk menganalisis pengaruh likuiditas terhadap nilai perusahaan yang 

bergerak dalam sektor konsumen primer. 

c) Untuk menganalisis pengaruh solvabilitas terhadap nilai perusahaan 

yang bergerak dalam sektor konsumen primer. 
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2. Manfaat Penelitian 
Penelitian ini dilakukan dengan harapan untuk dapat memberikan 

manfaat bagi pihak-pihak terkait dengan hal yang disajikan, sebagai berikut: 

a) Manfaat penelitian bagi penulis 

Dengan adanya penelitian ini, diharapkan dapat menambahkan ilmu 

serta wawasan tentang bagaimana pengaruh rasio profitabilitas, 

likuiditas, dan solvabilitas terhadap nilai perusahaan pada perusahaan 

konsumen primer/ consumer non-cyclicals 

b) Manfaat penelitian bagi peneliti berikutnya 

Dengan adanya penelitian ini, diharapkan dapat digunakan sebagai 

bahan refrensi dalam melakukan penelitian selanjutnya yang berkaitan 

dengan nilai perusahaan dan diharapkan juga penelitian ini dapat 

digunakan sebagai panduan untuk melakukan penelitian berikutnya 

dengan variabel-variabel yang serupa. 

c) Manfaat penelitian bagi perusahaan 

Dengan adanya penelitian ini, diharapkan dapat memberikan informasi 

yang dibutuhkan oleh perusahaan guna untuk meningkatkan nilai pada 

suatu perusahaan dan apa saja rasio pengukuran yang harus difokuskan 

untuk mendapatkan nilai perusahaan yang baik. 

d) Manfaat penelitian bagi investor 

Dengan adanya penelitian ini, diharapkan dapat menjadi ukuran para 

investor untuk menilai sehat atau tidaknya nilai perusahaan yang 

dimana investor akan memberikan investasinya kepada perusahaan 

tersebut. Variable yang ada pada penelitian ini juga diharapkan dapat 

membantu investor untuk melihat secara detail apa saja yang perlu 

dinilai sebelum melakukan investasi pada sebuah perusahaan. 
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