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ABSTRAK 
 

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI FIRM VALUE PADA 

PERUSAHAAN CONSUMER NON-CYLICALS DI BEI PERIODE 2020-2022 

Tujuan penelitian ini yakni memeroleh bukti empiris terkait pengaruh liquidity, 

capital structure, firm size, managerial ownership, dan institutional ownership 

terhadap firm value pada perusahaan consumer non-cylicals yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia pada periode 2020 sampai 2022. Sampel pada penelitian ini 

ada 96 data dengan menggunakan metode non-probability sampling dengan kurun 

waktu 3 tahun. Proses pengolahan data menggunakan software Eviews 12. 

Perusahaan consumer non-cylicals harus menyajikan laporan keuangan yang 

berakhir pada tanggal 31 Desember. Penyajian laporan keuangan pada perusahaan 

non-cylicals harus dalam mata uang Rupiah. Perusahaan consumer non-cylicals 

harus memiliki managerial ownership berturut-turut dalam periode 2020 sampai 

2022. Perusahaan consumer non-cylicals harus memiliki institutional ownership 

berturut-turut selama periode 2020 sampai 2022. 

Kata Kunci: Firm value, liquidity, capital structure, firm size, ownership. 

The purpose of this study is to obtain empirical evidence related to the effect of 

liquidity, capital structure, firm size, managerial ownership, and institutional 

ownership on firm value in consumer non-cylicals companies listed on the 

Indonesia Stock Exchange in the period of 2020 to 2022. The sample in this study 

is 96 samples using the non-probability sampling method with a period of 3 years. 

The data processing process uses Eviews 12 software. Consumer non-cylicals 

companies must present financial reports ending on December 31. The 

presentation of financial statements in non-cylicals companies must be 

denominated in Rupiah. Consumer non-cylicals companies must have consecutive 

managerial ownership in the period of 2020 to 2022. Consumer non-cylicals 

companies must have consecutive institutional ownership during the period of 

2020 to 2022. 

Keywords: Firm value, liquidity, capital structure, firm size, ownership. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Permasalahan 

1. Latar Belakang Masalah 

Pada umumnya, tujuan yang dimiliki oleh setiap perusahaan 

serupa, dimana perusahaan berusaha untuk mendapatkan laba serta 

menciptakan nilai perusahaan yang tinggi. Meningkatnya persaingan di 

dunia bisnis tentu melibatkan perusahaan publik untuk lebih mendorong 

manajemen perusahaan agar dapat menunjukkan kualitas terbaik dari 

perusahaan yang manajemen pimpin memakai nilai perusahaan. Hal 

tersebut dilakukan dengan maksud agar perusahaan memeroleh pandangan 

yang bagus di hadapan investor, melewati nilai perusahaan yang tinggi 

maka tentunya menanamkan modal atau berinvestasi dalam perusahaan 

tersebut akan menjadi hak yang menarik bagi pihak penanam modal atau 

yang biasa disebut investor (Mandagie et al., 2022). 

Harga saham yang dipunyai perusahaan adalah suatu hal yang bisa 

digunakan sebagai pencerminan nilai perusahaan. Melalui harga saham 

tersebut, pihak investor dapat melihat ketinggian tingkat nilai perusahaan 

karena tinggi maupun rendahnya nilai perusahaan mencerminkan tingkat 

pengembalian kemudian hari diterima oleh investor. Maka melalui 

tingginya nilai perusahaan yang ada, semakin tinggi harapan investor akan 

tingkat pengembalian yang tinggi. Hal tersebut mendorong investor untuk 

berinvestasi atau menanamkan modal dengan membeli saham perusahaan 

tersebut (Mappadang, 2021). 

Namun, pada tahun 2020 pandemi Covid-19 melanda secara global 

dan menyebabkan adanya perubahan pada perekonomian dunia. Pandemi 

Covid-10 yang melanda Indonesia menyebabkan terjadinya penurunan 

ekonomi Indonesia. Perusahaan manufaktur yang meliputi perusahaan 

consumer non-cylicals juga turut mengalami penurunan yang signifikan 
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dikarenakan oleh pandemi Covid-19.  Kementrian Ketenagakerjaan 

(Kemenaker) menyatakan bahwa sebagai dampak dari pandemi Covid-19, 

sekitar 88% perusahaan di Indonesia mengalami kerugian. Kerugian 

tersebut diakibatkan oleh permintaan dan penjualan yang menurun yang 

kemudian juga berpengaruh terhadap penurunan produksi perusahaan 

(Cnbcindonesia.com, 2020). Penurunan ekonomi tersebut tentu berdampak 

terhadap menurunnya nilai perusahaan.  

Akan tetapi, perubahan dari pandemi menjadi endemi tentu akan 

membawa manfaat bagi perusahaan consumer non-cylicals. Setelah 

menurunnya pandemi Covid-19, daya beli masyarakat Indonesia turut 

membaik. Ekonomi Indonesia pada tahun 2021 bertumbuh sebesar 3,70% 

dan terus bertumbuh hingga mencapai 5,31% pada tahun 2022. Maka dari 

itu, diprediksikan bahwa masa depan sektor consumer non-cylicals masih 

cerah pada tahun selanjutnya. 

Dalam upaya mencapai nilai perusahaan yang tinggi, perusahaan 

harus mempertimbangkan sumber dana sebelum membuat keputusan 

untuk menggunakan dana tersebut dalam membiayai kegiatan operasi 

mereka. Struktur modal dapat mempengaruhi nilai perusahaan melalui 

sumber pendanaan yang digunakan oleh perusahaan. Kemampuan 

perusahaan membayar utang dapat dilihat melalui struktur modal 

perusahaan.  (Uddin et al., 2022).  

Skala ukuran perusahaan dalam besar atau kecil juga turut 

memengaruhi nilai perusahaan. Perusahaan dengan aset dalam jumlah 

besar cenderung dianggap kian besar dan kian stabil ketimbang dengan 

apabila perusahaan memiliki aset yang lebih kecil. Tingkat stabilitas ini 

dapat dijadikan daya tarik oleh investor guna berinvestasi atau membeli 

saham perusahaan, yang akan menciptakan kenaikan nilai saham di pasar 

modal (Ayuba et al., 2020).  

Selain itu, kendali yang dimiliki oleh manajerial diyakini memiliki 

dampak pada perusahaan yang dalam upaya mencapai tujuan dan 

meningkatkan nilai perusahaan bisa memengaruhi performa perusahaan. 
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Apabila pihak manajerial perusahaan mempunyai porsi kepemilikan 

saham lebih besar, maka pihak manajerial cenderung lebih bertanggung 

jawab atau lebih bergerak dalam meningkatkan kesejahteraan pemegang 

saham, yang nantinya dapat membangkit kepercayaan investor, dan 

meningkatkan nilai perusahaan (Mappadang, 2021).  

Faktor lainnya yang mempengaruhi nilai perusahaan adalah 

kepemilikan institusional. Besar kecilnya investasi suatu institusi dalam 

sebuah perusahaan mengendalikan pengaruh kepemilikan institusional. 

Ketika suatu perusahaan mengalami peningkatan kepemilikan 

institusional, hal tersebut akan mendorong manajemen perusahaan perihal 

peningkatan kinerja perusahaan agar sesuai dengan harapan investor. Oleh 

karena itu, melalui kenaikan kepemilikan institusional, maka kinerja 

perusahaan dapat ditingkatkan sehingga kemudian menaikkan nilai 

perusahaan (Yuwono & Aurelia, 2021). 

Berdasarkan penjelasan masalah di atas, demikian penelitian ini 

dibuat dalam skripsi yang berjudul “FAKTOR-FAKTOR YANG 

MEMPENGARUHI FIRM VALUE PADA PERUSAHAAN CONSUMER 

NON-CYLICALS DI BEI PERIODE 2020-2022”. 

2. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan penjabaran masalah di atas, ditemukan beberapa faktor-faktor 

yang memengaruhi firm value antara lain liquidity, capital structure, firm 

size, managerial ownership, dan institutional ownership. Berbagai 

penelitian telah dilakukan untuk variabel-variabel tersebut namun terdapat 

berbagai perbedaan hasil penelitian. 

a. Liquidity 

Hasil penelitian yang sebelumnya dilakukan oleh Uddin et al., (2022) 

menunjukkan bahwasanya liquidity berpengaruh secara signifikan 

kepada firm value. Sedangkan menurut Wibowo & Ulum, (2022) 

liquidity tidak berpengaruh signifikan terhadap firm value. 

 

 



 

4 

 

b. Capital Structure 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah diteliti oleh Dat Dang & Van 

Trang Do (2021) capital structure memiliki pengaruh signifikan dan 

positif kepada firm value. Namun, menurut Mappadang (2021) capital 

structure ber pengaruh signifikan  kepada firm value.  

c. Firm Size 

Atas dasar penelitian yang sebelumnya dilakukan oleh Ayuba et al., 

(2020) firm size memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap firm 

value. Sedangkan menurut Indupurnahayu et al., (2023) tidak memiliki 

pengaruh signifikan terhadap firm value. 

d. Managerial Ownership 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Mappadang  (2021) 

managerial ownership berpengaruh yang positif dan signifikan 

terhadap firm value. Sedangkan menurut Doorasamy (2021) 

managerial ownership tak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

firm value. 

e. Institutional Ownership 

Atas dasar penelitian yang dilakukan oleh Doğan, (2020) institutional 

ownership memiliki pengaruh signifikan dan juga memiliki pengaruh 

positif kepada firm value.. Sedangkan menurut (Sari & Patrisia, 2019) 

institutional ownership tidak memiliki pengaruh signifikan kepada 

firm value. 

3. Batasan Masalah 

Penelitian ini memiliki beberapa batasan masalah yang perlu diteliti, yaitu: 

a. Variabel Penelitian 

Variabel indenpenden yang diteliti yaitu liquidity, capital structure, 

firm size, managerial ownership, dan institutional ownership. Variabel 

dependen yang digunakan dalam penelitian ini adalah firm value. 
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b. Sumber Data Penelitian 

Sumber data penelitian yang diteliti pada penelitian ini merupakan 

data perusahaan sektor consumer non-cylical yang diperoleh dari situs 

Bursa Efek Indonesia (BEI) pada kurun waktu penelitian 2020-2022. 

4. Rumusan Masalah 

Atas dasar latar belakang, identifikasi masalah, dan batasan 

masalah yang telah dijelaskan sebelumnya, berikut rumusan masalah: 

a. Apakah liquidity berpengaruh terhadap firm value pada perusahaan? 

b. Apakah capital structure berpengaruh terhadap firm value pada 

perusahaan? 

c. Apakah firm size berpengaruh terhadap firm value pada perusahaan? 

d. Apakah managerial ownership berpengaruh terhadap firm value pada 

perusahaan? 

e. Apakah institutional ownership berpengaruh terhadap firm value pada 

perusahaan? 

 

B. Tujuan dan Manfaat 

1. Tujuan 

Berdasarkan permasalahan yang telah diuraikan sebelumnya, maka 

tujuan dari penelitian ini adalah: 

a. Untuk menguji secara empiris apakah liquidity berpengaruh terhadap 

firm value pada perusahaan. 

b. Untuk menguji secara empiris apakah capital structure berpengaruh 

terhadap firm value pada perusahaan. 

c. Untuk menguji secara empiris apakah firm size berpengaruh terhadap 

firm value pada perusahaan. 

d. Untuk menguji secara empiris apakah managerial ownership 

berpengaruh terhadap firm value pada perusahaan. 

e. Untuk menguji secara empiris apakah institutional ownership 

berpengaruh terhadap firm value pada perusahaan. 
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2. Manfaat 

Penelitian ini diharapkan memiliki hasil yang dapat digunakan dan 

bermanfaat kepada beberapa pihak, yaitu: 

a. Bagi peneliti, diharapkan penelitian ini dapat menambah pengetahuan 

serta memberikan pemahaman yang lebih luas mengenai variabel-

variabel yang telah diteliti. 

b. Bagi perusahaan, diharapkan penelitian ini dapat berguna dalam proses 

pengambilan keputusan yang bisa mempengaruhi nilai perusahaan 

seperti liquidity, capital structure, firm size, managerial ownership, 

institutional ownership, serta firm value. 

c. Bagi pihak eksternal, diharapkan penelitian ini bisa berguna sebagai 

sumbangan pemikiran mengenai faktor akan memengaruhi nilai 

perusahaan seperti liquidity, capital structure, firm size, managerial 

ownership, institutional ownership, dan firm value, serta sebagai 

pertimbangan dalam pengambilan keputusan kepada pihak calon yang 

akan melakukan penanaman modal dalam suatu perusahaan.. 
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