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PENGARUH LEVERAGE, FIRM SIZE, DAN PROFITABILITY
TERHADAP FIRM VALUE PADA PERUSAHAAN CONSUMER
NON-CYCLICALS DI BElI

ABSTRACT

The study aims to determine the effect of leverage, firm size, and profitability on
firm value of consumer non-cyclicals companies on IDX in 2020-2022. The
technique used in the sample selection of this research is purposive sampling,
where the number of samples selected is 41 consumer non-cyclicals companies.
This research uses secondary data and performs a multiple linear regression test
with Eviews software version 12 and Microsoft Excel 2021. The result of this
research showed that leverage had a positive and insignificant effect on firm
value, firm size had a negative and significant effect on firm value, and
profitability had a positive and significant effect on firm value. The implications
of this research are the need to increase the size and management so that the
company’s value can rise and can give positive signals to investors.

Keywords : Leverage, Firm Size, Profitability, Firm Value.

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh leverage, firm size, dan
profitability terhadap firm value pada perusahaan consumer non-cyclicals di BEI
pada periode 2020-2022. Teknik yang digunakan dalam pemilihan sampel
penelitian ini adalah teknik purposive sampling, dimana jumlah sampel yang
terpilih sebanyak 41 perusahaan consumer non-cyclicals. Penelitian ini
menggunakan data sekunder dan melakukan uji regresi linear berganda dengan
software Eviews versi 12 dan Microsoft Excel 2021. Hasil dari penelitian
menunjukkan bahwa leverage berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap
firm value, firm size berpengaruh negatif dan signifikan terhadap firm value, dan
profitability berpengaruh positif dan signifikan terhadap firm value. Implikasi dari
penelitian ini adalah perlunya meningkatkan ukuran dan manajemen sehingga
nilai perusahaan dapat meningkat dan dapat memberikan sinyal positif bagi
investor.

Kata kunci : Leverage, Ukuran Perusahaan, Profitabilitas, Nilai Perusahaan.
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BAB |
PENDAHULUAN

A. Pendahuluan
1. Latar Belakang Masalah

Di era globalisasi saat ini, pertumbuhan ekonomi global serta
perkembangan dalam bidang teknologi yang begitu pesat membuat kondisi
perusahaan menjadi tidak pasti. Persaingan yang sangat ketat dan tinggi
menuntut perusahaan untuk mencari segala strategi terbaik untuk perusahaan
dalam upaya mempertahankan keberlangsungan hidup bisnis mereka. Dalam
hal ini, perusahaan perlu memikirkan dan mengembangkan cara masing-
masing agar dapat bertahan serta meningkatkan kinerja perusahaan selama
berada di persaingan yang ketat. Perusahaan consumer non-cyclicals atau
perusahaan barang konsumen primer menggambarkan satu di antara bidang
perindustrian yang tercantum pada Bursa Efek Indonsia (BEI) yang tidak dapat
menghindari segala ancaman di era globalisasi ini.

Semenjak munculnya wabah pandemi COVID-19, lingkungan bisnis
menjadi semakin kompetitif. Banyak perusahaan yang berusaha untuk bersaing
dan menghasilkan produk atau jasa yang semakin kreatif serta inovatif untuk
mempertahankan keberlangsungan usahanya tersebut. Selain itu, perusahaan
juga harus berjuang untuk mendapatkan dana investasi dari para investor agar
termotivasi untuk mengembangkan kehidupan perusahaan. Hal tersebut
menuntut para manajer perusahaan untuk mencari cara agar nilai perusahaan
dapat meningkat.

Firm Value atau nilai perusahaan berupa satu dari faktor penting yang
memiliki pengaruh terhadap persepsi pihak investor terhadap Kinerja suatu
perusahaan dengan tujuan menjadi aspek tinjauan dalam penetapan keputusan.
Nilai perusahaan merupakan suatu kondisi dimana perusahaan telah
memberikan kepercayaan kepada masyarakat melalui seluruh aktivitas
perusahaan. Nilai perusahaan sendiri dapat dicerminkan melalui nilai saham

suatu perusahaan, nilai saham yang tinggi dapat menandakan nilai perusahaan



yang tinggi. Harga saham tidak selalu menjadi sebuah tolak ukur untuk
menentukan nilai perusahaan, tetapi juga kapitalisasi saham yaitu dimana harga
saham dikalikan dengan akumulasi lembar saham yng diterbitkan perusahaan.
Nilai perusahaan bisa diperhitungkan dengan mengaplikasikan rumus Tobin’s
Q dengan cara memperbandingkan total antara nilai pasar ekuitas dan total
hutang dengan total aset. Besarnya tingkat kemakmuran para pemegang saham
ataupun pemilik perusahaan dapat disebabkan oleh nilai Tobin’s Q yang tinggi.
Terdapat sejumlah komponen yang mampu memengaruhi Firm Value, yakni
Leverage, Firm Size, dan Profitability.

Leverage berupa kesanggupan suatu entitas dalam mengendalikan utang
kepemilikannya dengan tujuan untuk keberlangsungan hidup suatu perusahaan.
Selain itu, leverage juga dapat diartikan sebagai satu bagian dari elemen bagi
perusahaan untuk menangani keuangan perusahaan serta meningkatkan nilai
perusahaan. Menurut riset yang telah dilaksanakan Agustina dan Thio (2020)
menyebutkan leverage memberi pengaruh positif dan signifikan terhadap firm
value. Sebaliknya, studi yang dijalani oleh Adi Kanta, Hermanto, dan Surasni
(2021) mengungkapkan leverage berpengaruh negatif dan tidak signifikan
terhadap firm value.

Firm size atau ukuran perusahaan dapat dilihat dari tingkat keberhasilan
perusahaan. Terdapat tiga kategori perusahaan berdasarkan ukurannya yakni,
entitas besar, entitas menengah, dan entitas kecil. Dalam penelitian Stefani dan
Ekadjaja (2023) mengutarakan ukuran perusahaan mempunyai pengaruh positif
dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan. Disisi lain, berbeda dengan
penelitian Septyanto dan Nugraha (2021) menemukan bahwa ukuran
perusahaan mempunyai pengaruh negatif dan signifikan terhadap nilai
perusahaan.

Profitability atau profitabilitas adalah suatu komponen yang sangat penting
bagi sebuah perusahaan. Profitabilitas dapat digunakan sebagai sebuah standar
penilaian bagi para investor untuk mengukur performa suatu entitas.
Profitabilitas dapat membantu investor untuk mengukur tingkat efektifitas

manajemen perusahaan ketika mengorganisasikan kekayaannya dengan tujuan



untuk menciptakan pendapatan atau laba bagi suatu perusahaan. Studi yang
dijalankan Stefani dan Ekadjaja (2023) mengemukakan bahwa profitabilitas
mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Berbeda
dengan studi Chandrawati dan Sha (2022) menemukan bahwa profitabilitas
memiliki pengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan.

Berdasarkan dengan perbedaan dari penelitian yang telah dilakukan
sebelumnya, maka peneliti tertarik untuk melaksanakan penelitian dengan
judul “PENGARUH LEVERAGE, FIRM SIZE, DAN PROFITABILITY
TERHADAP FIRM VALUE PADA PERUSAHAAN CONSUMER NON-
CYCLICALS DI BEI”

2. ldentifikasi Masalah

Berdasarkan hasil dari latar belakang masalah di atas, terlihat jelas bahwa
dalam beberapa hal terdapat perbedaan dari penelitian lainnya yang sudah
dilaksanakan terdahulu. Perbedaan ini disebabkan adanya metode penelitian,
subjek penelitian, serta pengambilan tahun penelitian. Peneliti tertarik untuk
melaksanakan peninjauan kembali untuk melihat bagaimana pengaruh

leverage, ukuran perusahaan, dan profitabilitas terhadap nilai perusahaan.

3. Batasan Masalah

Ruang lingkup penelitian terhadap faktor yang memengaruhi firm value
cukup luas, sehingga peneliti akan membatasi masalah yang akan diteliti
dengan memfokuskan pada pokok permasalahan yang telah disebutkan di atas.
Ruang lingkup pembahasannya yaitu terdiri dari variabel independen yaitu
leverage, ukuran perusahaan, dan profitabilitas, beserta variabel dependen
yaitu nilai perusahaan. Sektor yang akan diteliti adalah perusahaan consumer
non-cyclicals di Bursa Efek Indonesia (BEI) pada periode 2020-2022.

4. Rumusan Masalah

Berdasarkan penjabaran di atas, maka rumusan masalah yang akan diteliti
adalah sebagai berikut:

a. Apakah leverage berpengaruh terhadap firm value?

b. Apakah firm size berpengaruh terhadap firm value?



c. Apakah profitability berpengaruh terhadap firm value?

B. Tujuan dan Manfaat Penelitian
1. Tujuan Penelitian
Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka penelitian ini memiliki tujuan
sebagai berikut:
a. Untuk melakukan pengujian secara empiris apakah leverage
berpengaruh terhadap firm value.
b. Untuk melakukan pengujian secara empiris apakah firm size
berpengaruh terhadap firm value.
c. Untuk melakukan pengujian secara empiris apakah profitability
berpengaruh terhadap firm value.

2. Manfaat Penelitian

Penelitian ini diharapkan mampu membagikan kegunaan untuk beberapa
pihak. Bagi peneliti, penelitian ini dapat menambah pengetahuan dan wawasan
tentang nilai perusahaan. Bagi peneliti lain, diharapkan dapat menjadi referensi
untuk melakukan dan menyusun penelitian yang lebih baik lagi. Bagi investor,
diharapkan dapat berguna menjadi tolak ukur serta menjadi bahan
pertimbangan sebelum membuat keputusan untuk berinvestasi. Bagi pihak
manajemen, penelitian ini diharapkan dapat memberikan pemahaman tentang
pengaruh leverage, firm size, dan profitability terhadap firm value, sehingga

bersedia mendukung manajemen dalam menumbuhkan nilai suatu perusahaan.
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