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Pengangguran merupakan sebuah permasalahan ketenagakerjaan 

yang sering kali di alami oleh setiap negara. Pengangguran merupakan salah 

satu penghambat pertumbuhan ekonomi dari suatu negara. Dampaknya dari 

pertumbuhan ekonomi negara yang terhambat dapat menyebabkan 

terjadinya kemiskinan serta menurunya kualitas hidup dari masyarakat. 

Tingginya angka pengangguran dapat berakibat buruk bagi keamanan 

negara karena tingkat kriminalitas dapat bertambah. 

Pengangguran merupakan sebuah kondisi dimana seseorang yang 

sudah digolongkan kedalam angkatan kerj, secara aktif sedang mencari 

sebuah pekerjaan pada tingkat pendapatan tertentu tetapi tidak mendapatkan 

pekerjaan yang diinginkanya. (Sugianto dan Permady, 2020). Seseorang 

yang tidak memiliki penghasilan tentunya tidak memiliki daya beli sama 

sekali dan memiliki kualitas hidup yang rendah, akibatnya tidaklah sedikit 

yang melakukan berbagai tindak kriminal seperti mencuri, jual beli barang 

terlarang, judi, dll hanya untuk bertahan hidup. 

Pengangguran terjadi karena adanya keterbatasan lapangan kerja 

yang tersedia dibandingkan dengan jumlah angkatan kerja yang ada (Hasan, 

2019). Jumlah lapangan pekerjaan yang tersedia sangatlah timpang jika 

dibandingkan dengan jumlah pencari kerja. Maka dari itu untuk 

mendapatkan pekerjaan di era modern seperti sekarang sangatlah sulit. 

menjadikan banyaknya pertumbuhan pengangguran di Indonesia. Mau tak 

mau generasi muda adalah sebuah harapan untuk membangun sebuah usaha 

sendiri, agar bertambah peluang pekerjaan bagi orang-orang yang sedang 

atau sudah lama membutuhkan pekerjaan. Namun tidak semua orang 

memiliki nyali dan passion dalam membangun sebuah usaha. Masih banyak 

orang yang tidak siap dalam mengambil resiko ketika memilih dirinya untuk 

membuat sebuah bisnis, hal ini dikarenakan masih kurangnya motivasi dan 

pengetahuan dalam berwirausaha. Padahal di era modern sekarang adalah 

saat yang pas untuk membuat sebuah usaha di tengah kurang nya lapangan 

pekerjaan. 
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karir di bidang kewirausahaan menawarkan peluang signifikan bagi 

individu yang ingin berwirausaha untuk mencapai kemandirian finansial 

dan memberikan manfaat bagi ekonomi melalui kontribusi pada penciptaan 

lapangan kerja, inovasi, dan pertumbuhan ekonomi. Mahasiswa sekarang 

adalah calon pengusaha di masa depan, yang mungkin menjelaskan 

mengapa semakin banyak Universitas di Indonesia menawarkan program 

kewirausahaan. Namun, masih banyak yang belum memahami mengenai 

faktor-faktor yang mempengaruhi niat mahasiswa untuk menjadi pengusaha 

dan hubungan antara pendidikan kewirausahaan dengan sikap dan niat 

kewirausahaan mahasiswa (Souitaris et al., 2007). 

Niat berwirausaha itu sendiri akan meningkat jika individu memiliki 

pengetahuan di mana niat tersebut didefinisikan sebagai apresiasi individu 

terhadap keterampilan, mental, dan konsep kewirausahaan. Seseorang akan 

meningkatkan keinginannya untuk menjadi seorang wirausaha seiring 

dengan peningkatan pengetahuan mereka tentang sisi positif menjadi 

seorang wirausaha. 

Dalam konteks ini, pendidikan kewirausahaan memainkan peran 

yang dianggap penting dalam membentuk niat berwirausaha. Dari hasil 

studi-studi yang dijabarkan oleh beberapa peneliti seperti Galloway dan 

Brown (2002); Fayolle, Gaily, dan Lassas-Clerc (2006); Potter (2008); 

Henderson dan Robortson (2000); Zhang,Duystere, dan Clodt,(2013), 

didapatkan bahwa pendidikan kewirausahaan merupakan penentu penting 

dari niat berwirausaha. Walaupun ada pengakuan tentang pentingnya 

pendidikan kewirausahaan dalam literatur, penelitian empiris yang spesifik 

untuk meneliti dampaknya pada niat berwirausaha secara terpisah dari 

pendidikan umum masih sangat jarang dilakukan (Peterman & Kennedy, 

2003).  

Seperti yang disebutkan oleh Byabashaija dan Katono (2011, hlm. 

129): "Dampak pada pendidikan umum telah dieksplorasi, namun hanya 

sedikit penelitian yang telah memperhatikan pendidikan kewirausahaan, 

khususnya di tingkat universitas dan lembaga pendidikan tingkat tinggi." 
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Juga menurut Byabashaija dan Katono (2011), dampak pada pendidikan 

kewirausahaan terhadap niat berwirausaha masih terbatas dan sedang dalam 

tahap pengujian empiris. Dalam penelitian mereka, Zhang et al (2013). 

Dalam kesimpulanya, disebutkan bahwa walaupun pendidikan 

kewirausahaan memiliki tingkat signifikan yang tinggi, ternyata minim 

penelitian yang mengeksplorasi efeknya pada keinginan untuk 

berwirausaha. 

Pendidikan kewirausahaan yang diberikan oleh Universitas tidak 

hanya memberikan ilmu pengetahuan, namun juga diharapkan dapat 

membentuk sikap dan pandangan mahasiswa agar berintensi menjadi pelaku 

wirausaha. Hal ini dimungkinkan karena di Universitas para sarjana rata-

rata sudah dibekali pendidikan kewirausahaan. Pendidikan kewirausahaan 

merupakan salah satu mata kuliah yang harus diikuti dan di pelajari oleh 

mahasiswa khususnya di Universitas Tarumanagara. 

 Menurut penelitian Hidayati (2015), Universitas Tarumanagara 

menekankan nilai-nilai integritas, profesional, dan entrepreneurship (IPE) 

dalam pendidikannya. Hal ini bisa terlihat dari visi Universitas 

Tarumangara, yaitu “Menjadi Universitas Entrepreneurial Unggul yang 

memiliki Integritas dan Profesionalisme di Asia Tenggara”.Visi ini telah 

didukung dengan adanya berbagai kegiatan yang dilakukan untuk 

membangun budaya kewirausahaan di lingkungan Universitas, yaitu seperti 

pelatihan, seminar kewirausahaan, studi banding, program mahasiswa 

berwirausaha, dan yang lainnya. Dalam hal ini dapat diperkuat dengan 

adanya mata kuliah Dasar-dasar Kewirausahaan yang wajib diambil oleh 

seluruh mahasiswa.  

Lebih jelasnya lagi bahwa Jurusan Manajemen Universitas 

Tarumanagara memiliki konsentrasi kewirausahaan yang dapat diambil 

oleh mahasiswa. Mahasiswa yang mengambil konsentrasi kewirausahaan 

akan mendapatkan ilmu yang lebih dalam dan pengalaman yang lebih luas 

di bidang kewirausahaan. Mahasiswa dapat merasakan proses 

kewirausahaan dimulai dari perencanaan ide bisnis hingga implementasinya 



   

 

 21  

 

melalui berbagai mata kuliah dan kegiatan Entrepreneur Week yang secara 

rutin diselenggarakan setiap semester. (Chandra dan Budiono, 2019) 

Menurut Kraus et al., (2019) kewirausahaan digital kini merupakan 

bentuk kewirausahaan yang paling populer, dapat kita lihat dan terbukti di 

jaman sekarang rata rata orang dari berbagai kalangan pasti bermain media 

sosial, pembelajaran untuk semua: Investasi perlu difokuskan pada 

pengetahuan dan keterampilan yang dapat membantu mempromosikan 

kewirausahaan dan inovasi (Kraus et al., 2019). Ini melibatkan keyakinan 

kuat terhadap kemampuan platform digital dan teknologi untuk 

menghasilkan prospek bisnis yang kreatif dan menguntungkan (Tomy dan 

Pardede, 2020).  

Menurut Gianesini et al. (2018) menjelaskan bahwa ketika 

seseorang memiliki perspektif yang luas serta keterampilan dan kedalaman 

pengetahuan yang memadai dalam pengenalan peluang, mengatasi masalah, 

dan pengembangan ide seiring waktu disebut sebagai memiliki kompetensi 

kewirausahaan. Kompetensi kewirausahaan, menurut penelitian ini, 

mencakup keterampilan kewirausahaan serta pemahaman dan semangat 

kewirausahaan. Pittaway dan Cope (2007) menyatakan bahwa kompetensi 

kewirausahaan melibatkan inisiatif, kreativitas, penemuan, dan kesiapan 

untuk menerima risiko. 

Dijaman sekarang yang serba canggih ini, generasi muda khususnya 

mahasiswa di Untar lebih banyak memilih usaha online dan 

mempromosikan usaha nya di media sosial. Namun masalah yang kerap 

sering kali terjadi yaitu adalah engagement akun media sosial yang 

digunakan untuk memasarkan produk sangatlah kecil, sehingga untuk 

mendapatkan calon pembeli pun sangatlah sedikit atau malah tidak ada 

pembeli sama sekali. Hal ini juga dapat memicu para generasi muda atau 

mahasiswa untar yang berwirausaha menjadi pesimis dan malas untuk 

melanjutkan wirausaha yang sudah di jalani nya. 
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Berdasarakan penjelasan yang telah di uraikan oleh penulis pada 

latar belakang masalah di atas maka penulis tertarik untuk melakukan 

penelitian ini dengan mengambil judul “PENGARUH PENDIDIKAN 

KEWIRAUSAHAAN DAN MEDIA SOSIAL TERHADAP INTENSI 

BERWIRAUSAHA PADA MAHASISWA MANAJEMEN UNTAR” 

 

2. Identifikasi Masalah 

Berikut identifikasi masalah bedasarkan latar belakang masalah 

yang telah di uraikan di atas seagai berikut: 

1) Kecilnya engagement atau traffic akun media sosial untuk 

memasarkan produk membuat generasi muda pesimis dalam 

menjalankan kewirausahaan. 

2) Kurang nya motivasi atau minat generasi muda dalam membuka 

wirausaha. 

3) Ketakutan akan resiko dalam berwirausaha. 

 

 

3. Batasan Masalah 

Batasan masalah merupakan ruang lingkup untuk mempersempit 

subjek dan objek penelitian dengan tujuan mempermudah peneliti untuk 

mengumpulkan data maupun sampel yang dibutuhkan dalam penelitian, 

agar penelitian dapat dilakukan dengan fokus dan ter kerucut, berikut adalah 

batasan masalah yang peneliti gunakan: 

1) Subjek 

Subjek penelitian yang digunakan terfokus pada mahasiswa 

Universitas Tarumanagara khususnya pada mahasiswa Fakultas 

ekonomi dan bisnis program studi S1 managemen 

1) Objek  



   

 

 23  

 

Objek penelitian yang akan diteliti adalah pengaruh 

pendidikan kewirausahaan dan media sosial terhadap intensi 

berwirausaha pada mahasiswa managemen untar 

 

4. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan diatas, maka dapat 

dirumuskan sebagai berikut : 

1. Apakah terdapat pengaruh positif pendidikan kewirausahaan 

terhadap intensi berwirausaha pada mahasiswa manajemen untar? 

2. Apakah media sosial mempengaruhi intensi berwirausaha 

mahasiswa managemen untar? 

B. Tujuan Dan Manfaat Penelitian 

1. Tujuan Penelitian 

Sesuai dengan rumusan masalah yang telah penulis jabarkan di atas, 

maka tujuan penelitian ini sebagai berikut: 

a. Untuk mengetahui pengaruh pendidikan kewirausahaan terhadap 

intensi berwirausaha pada mahasiswa Managemen Untar. 

b. Untuk mengetahui pengaruh media sosial terhadap intensi 

berwirausaha pada mahasiswa Managemen Untar. 

 

2. Manfaat Penelitian 

Di jaman sekarang banyak mahasiswa yang mulai tertarik dengan 

berwirausaha khusus nya usaha online. Apalagi dijaman yang serba digital 

ini para mahasiswa semakin mudah dalam menjalankan sebuah usaha. 

a. Manfaat teoritis 
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Untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh positif atau 

negatif dari pendidikan kewirausahaan dan media sosial terhadap 

intensi berwira usaha pada mahasiswa Manajemen Untar. 

 

b. Manfaat praktis 

Untuk memberikan sebuah informasi kepada peneliti 

selanjutnya mengenai pengaruh pendidikan kewirausahaan dan 

media sosial terhadap intensi berwirausaha pada mahasiswa 

Manajemen Untar 
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