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ABSTRACT 

 

        UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

FACULTY OF ECONOMICS AND BUSINESS 

                              JAKARTA 

(A) JONATHAN KENNETH CAHYADI 115200092 

(B) FACTORS THAT AFFECT FIRM VALUE IN COMPANIES LISTED ON THE 

INDONESIAN STOCK EXCHANGE 

(C) xvi + Pages 72, Tables 9, Pictures 8, Attachments 5 

(D) FINANCE MANAGEMENT 

(E) Abstract: This study aims to examine the effect of liquidity ratio, solvency ratio, 

and profitability ratio on firm value. This research was conducted on 

companies included in the IDX80 index and listed on the Indonesia Stock 

Exchange during 2020-2022. The sample used in this study was selected by 

random sampling so that 30 companies were obtained. The data processing 

technique used multiple regression analysis assisted by the EViews 12 

program. Company value is measured using price to book value, liquidity ratio 

is measured using current ratio, solvency ratio is measured using debt to equity 

ratio, and profitability ratio is measured using return on assets. The results 

showed that the solvency ratio and profitability ratio had a significant effect 

on firm value, but the liquidity ratio had no significant effect on firm value. 

(F) Keywords: Liquidity Ratio, Solvency Ratio, Profitability Ratio, Firm Value 

(G) References: 50 (1973 – 2022) 

(H)  Dr. Herman Ruslim SE., MM., Ak. 
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ABSTRAK 

 

 UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

                        JAKARTA 

(A) JONATHAN KENNETH CAHYADI 115200092 

(B) FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI NILAI PERUSAHAAN 

PADA PERUSAHAAN YANG TERDAFTAR DALAM BURSA EFEK 

INDONESIA 

(C) xvi + Halaman 72, Tabel 9, Gambar 8, Lampiran 5 

(D) MANAJEMEN KEUANGAN 

(E) Abstrak: Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh rasio likuiditas, rasio 

solvabilitas, dan rasio profitabilitas terhadap nilai perusahaan. Penelitian ini 

dilakukan pada perusahaan yang masuk dalam indeks IDX80 dan terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia selama tahun 2020-2022. Sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini dipilih dengan random sampling sehingga didapatkan 30 

perusahaan. Teknik pengolahan data menggunakan analisis regresi berganda 

yang dibantu dengan program EViews 12. Nilai Perusahaan diukur 

menggunakan price to book value, rasio likuiditas diukur menggunakan 

current ratio, rasio solvabilitas diukur menggunakan debt to equity ratio, dan 

rasio profitabilitas diukur menggunakan return on assets. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa rasio solvabilitas dan rasio profitabilitas berpengaruh 

signifikan terhadap nilai perusahaan, tetapi rasio likuiditas tidak berpengaruh 

signifikan terhadap nilai perusahaan. 

(F) Kata Kunci: Rasio Likuiditas, Rasio Solvabilitas, Rasio Profitabilitas, Nilai 

Perusahaan 

(G) Daftar Acuan: 50 (1973 – 2022) 

(H) Dr. Herman Ruslim SE., MM., Ak. 
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BAB Ⅰ 

PENDAHULUAN 

A. PERMASALAHAN 

1. Latar Belakang Masalah 

Semakin maju sebuah negara, teknologi yang terus berkembang, dan 

munculnya pesaing-pesaing baru dalam bisnis. Mengharuskan perusahaan untuk 

terus berinovasi dan cepat beradaptasi agar tetap dapat bersaing dan menghasilkan 

laba secara optimal. Seluruh kemampuan perusahaan tersebut, akan meningkatkan 

nilai perusahaan. Nilai perusahaan menjadi salah satu aspek penting bagi 

perusahaan, investor, maupun kreditur. Hal ini karena nilai perusahaan dapat 

memberikan gambaran tentang kondisi perusahaan saat ini dan prospeknya di masa 

depan. Indikator yang dapat mencerminkan nilai perusahaan adalah harga saham. 

Semakin tinggi nilai perusahaan, maka harga sahamnya juga cenderung meningkat. 

Salah satu indikator dalam mengukur nilai perusahaan yang berkaitan dengan harga 

saham adalah Price to Book Value (PBV). PBV adalah rasio keuangan yang 

menghasilkan perbandingan antara harga saham dengan nilai buku perusahaan.  

 

Gambar 1.1 Price to Book Value Perusahaan Sektor Makanan dan Minuman yang 

Masuk dalam Indeks IDX80 
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Gambar 1.1 menunjukkan PBV dari tiga perusahaan sektor makanan dan 

minuman yang masuk dalam indeks IDX80 periode 2020-2022. Ketiga perusahaan 

tersebut adalah Astra Agro Lestari Tbk (AALI), Charoen Pokphand Indonesia Tbk 

(CPIN), dan Indofood Sukses Makmur Tbk (INDF). PBV ketiga perusahaan terus 

mengalami penurunan selama periode 2020-2022. Hal ini dikarenakan, daya beli 

masyarakat yang menurun akibat adanya pandemi covid-19. 

 

Gambar 1.2 Price to Book Value Perusahaan Kesehatan yang Masuk dalam Indeks 

IDX80 

Gambar 1.2 menunjukkan PBV dari tiga perusahaan sektor kesehatan yang 

masuk dalam indeks IDX80 periode 2020-2022. Ketiga perusahaan tersebut adalah 

Kalbe Farma Tbk (KLBF), Mitra Keluarga Karyasehat Tbk (MIKA), dan Industri 

Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk (SIDO). PBV ketiga perusahaan tersebut 

cenderung mengalami peningkatan selama periode 2020-2022. 

Dari kedua grafik diatas dapat disimpulkan bahwa, gambar 1.2 yang 

menunjukkan penurunan pada PBV perusahaan sektor makanan dan minuman. 

Penurunan disebabkan oleh daya beli masyarakat yang masih rendah selama 

pandemi covid-19. Berbeda dengan gambar 1.3 yang menunjukkan PBV 

perusahaan sektor kesehatan cenderung mengalami pertumbuhan atau lebih stabil 
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dibandingkan perusahaan sektor makanan dan minuman. Hal ini dikarenakan, 

banyak masyarakat yang lebih memperhatikan kesehatan agar dapat erhindar 

maupun sembuh dari covid-19. 

Selain covid-19, menurut (Damodaran, 1997) banyak faktor dari dalam 

perusahaan (internal) maupun dari luar perusahaan (eksternal) yang dapat 

mempengaruhi nilai perusahaan. Beberapa faktor internal perusahaan adalah 

manajemen perusahaan. Menurut (Rahayu & Sari, 2018) Manajemen perusahaan 

memiliki peran yang penting dalam menjalankan fungsi-fungsi perusahaan, 

termasuk perencanaan, pelaksanaan, dan pengendalian. Kinerja perusahaan dapat 

ditingkatkan melalui praktik manajemen yang baik, yang pada akhirnya 

berkontribusi pada peningkatan nilai perusahaan. Beberapa tugas manajemen 

perusahaan yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan antara lain sebagai berikut: 

manajemen perusahaan memiliki tanggung jawab untuk merumuskan strategi 

perusahaan. Strategi perusahaan mencakup arah dan tujuan jangka panjang 

perusahaan. Pemilihan strategi yang tepat dapat membantu perusahaan mencapai 

tujuannya, sehingga meningkatkan nilai perusahaan. Selain itu, manajemen 

perusahaan memiliki tanggung jawab dalam mengelola sumber daya perusahaan, 

baik sumber daya manusia, keuangan, maupun sumber daya fisik. Manajemen 

perusahaan yang efisien dan efektif dalam mengelola sumber daya tersebut akan 

memberikan kontribusi terhadap peningkatan nilai perusahaan.  

Faktor internal kedua yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan adalah 

kinerja keuangan. menurut (Antonius dkk., 2019) Kinerja keuangan merupakan 

indikator keberhasilan perusahaan dalam mengelola aspek keuangan. Kinerja 

keuangan yang optimal mencerminkan kemampuan perusahaan dalam meraih laba 

yang tinggi, mengelola aset dengan efisien, dan memenuhi kewajiban kepada para 

kreditur. Beberapa alasan mengapa kinerja keuangan dapat mempengaruhi nilai 

perusahaan: kinerja keuangan merupakan salah satu indikator keberhasilan 

perusahaan dalam mencapai tujuan utamanya, yaitu menghasilkan laba. 

Kemampuan perusahaan untuk menghasilkan laba yang tinggi merupakan faktor 

yang menarik bagi investor, yang pada akhirnya akan meningkatkan nilai 
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perusahaan. Selain itu, kinerja keuangan merupakan indikator efisiensi pengelolaan 

aset perusahaan. Aset sebagai sumber daya perusahaan, akan meningkatkan nilai 

perusahaan jika dikelola secara efisien 

Faktor internal yang ketiga adalah reputasi dan merek. Menurut (Syah, 2013) 

Reputasi dan merek merupakan penilaian konsumen terhadap perusahaan. Reputasi 

yang baik dan merek yang kuat dapat meningkatkan daya saing perusahaan, 

sehingga nilai perusahaan juga akan meningkat. Beberapa alasan mengapa reputasi 

dan merek dapat mempengaruhi nilai perusahaan: reputasi dan merek merupakan 

indikator kualitas produk atau jasa perusahaan. Konsumen cenderung memilih 

produk atau jasa dari perusahaan yang memiliki reputasi dan merek yang baik, 

karena mereka percaya bahwa produk atau jasa tersebut berkualitas. Selain itu, 

reputasi dan merek juga sebagai indikator daya saing perusahaan. Perusahaan 

dengan reputasi dan merek yang baik cenderung memiliki daya saing yang tinggi 

di pasar. Situasi ini disebabkan oleh keunggulan kompetitif yang dimiliki 

perusahaan dibandingkan dengan kompetitor lainnya. 

Faktor internal merupakan faktor yang berada di bawah kendali perusahaan. 

Sehingga, perusahaan dapat melakukan berbagai strategi agar terhindar dari faktor-

faktor tersebut. Hal ini berbeda dengan faktor eksternal yang berada di luar kendali 

perusahaan. Beberapa faktor eksternal yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan 

antara lain adalah suku bunga. Menurut (Mishkin, 2007) Suku bunga adalah biaya 

yang dikeluarkan oleh perusahaan untuk mendapatkan pinjaman dari bank atau 

lembaga keuangan lainnya. Beberapa alasan mengapa suku bunga dapat 

mempengaruhi nilai perusahaan: suku bunga mempengaruhi biaya modal 

perusahaan, yaitu biaya yang harus dikeluarkan perusahaan untuk mendapatkan 

dana dari berbagai sumber, termasuk pinjaman. Suku bunga yang tinggi akan 

meningkatkan biaya modal perusahaan, sehingga berpotensi menurunkan nilai 

perusahaan. Selain itu, suku bunga akan berdampak pada daya beli konsumen, yang 

merupakan salah satu faktor penentu permintaan terhadap produk atau jasa 

perusahaan. Suku bunga yang tinggi dapat menurunkan daya beli konsumen, 
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sehingga berpotensi menurunkan permintaan terhadap produk atau jasa perusahaan, 

dan pada akhirnya menurunkan nilai perusahaan. 

Faktor eksternal yang kedua adalah inflasi. Menurut (Santi Suryantini & Edi 

Arsawan, 2014) Kenaikan harga barang dan jasa akibat inflasi dapat memengaruhi 

biaya produksi dan harga jual perusahaan. Beberapa alasan mengapa inflasi dapat 

mempengaruhi nilai perusahaan: inflasi mempengaruhi biaya produksi perusahaan, 

yang meliputi biaya yang harus dikeluarkan perusahaan untuk menghasilkan 

produk atau jasa. Kenaikan harga bahan baku dan tenaga kerja akibat inflasi akan 

meningkatkan biaya produksi perusahaan, sehingga berpotensi mengurangi 

keuntungan perusahaan. Selain itu, inflasi juga mempengaruhi daya beli konsumen, 

yang merupakan salah satu faktor yang mempengaruhi permintaan terhadap produk 

atau jasa perusahaan. Kenaikan tingkat inflasi cenderung menurunkan daya beli 

konsumen, yang dapat berakibat pada penurunan permintaan terhadap produk atau 

jasa perusahaan. Hal ini kemudian berdampak pada laba perusahaan. 

Faktor eksternal yang ketiga adalah perkembangan teknologi. Perkembangan 

teknologi dapat menjadi peluang sekaligus tantangan bagi perusahaan. 

Perkembangan teknologi dapat menciptakan peluang baru bagi perusahaan. 

Perusahaan yang mampu mengoptimalkan pemanfaatan perkembangan teknologi 

berpeluang untuk meningkatkan pendapatan dan keuntungan. Sebagai contoh, 

perusahaan yang bergerak di bidang e-commerce dapat memanfaatkan kemajuan 

teknologi untuk memperluas pangsa pasarnya. Selain peluang, terdapat tantangan 

baru bagi perusahaan yang tidak mampu mengikuti perkembangan teknologi 

berisiko tertinggal dari para pesaingnya. Sebagai contoh, perusahaan yang bergerak 

di bidang manufaktur harus dapat beradaptasi dengan kemajuan teknologi 

manufaktur agar tetap kompetitif. 

Berbagai penelitian telah dilakukan untuk mengidentifikasi faktor-faktor yang 

dapat memprediksi nilai perusahaan. Namun, hasil dari penelitian-penelitian 

tersebut tidak konsisten, termasuk hasil penelitian terbaru yang dilakukan dalam 

lima tahun terakhir (Hidayat, 2019). 
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(Sukmayanti & Sembiring, 2022) dalam penelitiannya menunjukkan bahwa 

rasio likuiditas memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan karena semakin tinggi rasio likuiditas yang diwakili oleh current ratio, 

maka semakin kecil risiko perusahaan gagal dalam memenuhi kewajiban jangka 

pendeknya. Sementara hasil penelitian (Astuti & Yadnya, 2019) menunjukkan 

bahwa rasio likuiditas memiliki pengaruh yang negatif dan tidak signifikan 

terhadap nilai perusahaan karena rasio likuiditas hanya berfokus pada jangka 

pendek sedangkan nilai perusahaan berfokus pada jangka panjang. Sehingga, rasio 

likuiditas tidak dapat menjadi salah satu faktor yang mempengaruhi nilai 

perusahaan. 

Hasil penelitian (Savira & Arrozi, 2022) menunjukkan bahwa rasio solvabilitas 

memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan karena 

investor beranggapan bahwa pinjaman yang signifikan oleh sebuah perusahaan 

dapat berpotensi meningkatkan aktivitas investasi perusahaan. Perusahaan dapat 

menggunakan pinjaman tersebut untuk memperluas operasi, seperti menambah 

mesin, sehingga meningkatkan potensi keuntungan. Sementara itu, penelitian 

(Aprilia dkk., 2018) menunjukkan bahwa rasio solvabilitas memiliki pengaruh yang 

negatif dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan karena apabila DER 

meningkat, maka beban bunga yang harus ditanggung perusahaan juga akan 

meningkat. Hal ini akan berdampak pada penurunan profitabilitas yang kemudian 

dapat mempengaruhi harga saham perusahaan, pada akhirnya dapat menurunkan 

kepercayaan investor terhadap kemampuan perusahaan untuk membayar seluruh 

hutangnya dengan modal sendiri. 

Penelitian (Mutiara dkk., 2023) menunjukkan bahwa rasio profitabilitas 

memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan karena 

ROA yang terus bertumbuh menunjukkan bahwa perusahaan memiliki prospek 

yang sangat baik. Sehingga, investor akan semakin percaya terhadap kemampuan 

perusahaan dalam menghasilkan laba di masa yang akan datang kepercayaan 

tersebut akan berdampak pada meningkatnya nilai perusahaan. Sementara itu, 

penelitian (Simorangkir & Nurhasanah, 2021) menunjukkan bahwa rasio 
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profitabilitas berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan 

karena peningkatan profitabilitas perusahaan akan meningkatkan laba per saham 

tetapi, harga saham perusahaan belum tentu mengalami peningkatan. Maka, nilai 

perusahaan akan menurun apabila laba per saham meningkat tetapi harga saham 

tidak meningkat.  

Hasil penelitian (Efendi & Soekotjo, 2018) menunjukkan bahwa ukuran 

perusahaan memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan karena ukuran perusahaan yang semakin besar menunjukkan bahwa 

perusahaan memiliki pertumbuhan yang baik. Pertumbuhan tersebut akan direspon 

baik oleh investor sehingga, nilai perusahaan akan meningkat. 

Penelitian (Fajaria & Isnalita, 2018) menunjukkan bahwa pertumbuhan 

perusahaan memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan karena pertumbuhan perusahaan akan menjadi sinyal positif bagi 

investor sehingga, akan meningkatkan nilai perusahaan 

Berdasarkan perbedaan hasil penelitian dan berbagai variabel yang dapat 

mempengaruhi nilai perusahaan, maka penelitian ini bertujuan untuk mengatasi 

kesenjangan (gap) penelitian sebelumnya dengan melakukan pengujian ulang pada 

rasio likuiditas, rasio solvabilitas dan rasio profitabilitas terhadap nilai perusahaan.  

Penelitian ini akan dilakukan pada perusahaan yang masuk dalam indeks IDX80 

dan terdaftar di Bursa Efek Indonesia pada tahun 2020-2022.  

 

2. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan permasalahan di atas, masalah yang dapat diidentifikasikan dalam 

penelitian ini adalah sebagai berikut: 

a. Manajemen perusahaan memiliki pengaruh terhadap “nilai perusahaan”? 

b. Ukuran perusahaan memiliki pengaruh terhadap “nilai perusahaan”? 

c. Pertumbuhan perusahaan memiliki pengaruh terhadap “nilai perusahaan”? 

d. “Rasio likuiditas” memiliki pengaruh terhadap “nilai perusahaan”? 

e. “Rasio solvabilitas” memiliki pengaruh terhadap “nilai perusahaan”? 
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f. “Rasio profitabilitas” memiliki pengaruh terhadap “nilai perusahaan”? 

g. Reputasi dan merek memiliki pengaruh terhadap “nilai perusahaan”? 

h. Suku bunga memiliki pengaruh terhadap “nilai perusahaan”? 

i. Inflasi memiliki pengaruh terhadap “nilai perusahaan”? 

j. Perkembangan teknologi memiliki pengaruh terhadap “nilai perusahaan”? 

 

 

3. Batasan Masalah 

Agar permasalahan dalam penelitian ini tidak terlalu luas maka penulis 

menetapkan batasan masalah sebagai berikut: 

a. Subjek penelitian yang digunakan dibatasi dan ditujukan kepada 

perusahaan yang masuk pada “indeks IDX80” dan terdaftar di “Bursa Efek 

Indonesia” (BEI) “periode” 2020 sampai 2022. Pembatasan subjek dilakukan 

agar dapat memperoleh data yang “efektif dan efisien”. 

b. Objek penelitian yang digunakan dibatasi pada “rasio likuiditas”, “rasio 

solvabilitas”, “rasio profitabilitas”, dan “nilai perusahaan dengan pendekatan 

pasar”. Adapun nilai perusahaan menggunakan market multiple Price to 

Book Value (PBV). 

4. Rumusan Masalah 

Berdasarkan “latar belakang”, “identifikasi masalah”, dan “batasan masalah” diatas, 

maka rumusan masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

a. Apakah “rasio likuiditas” memiliki pengaruh terhadap “nilai perusahaan”? 

b. Apakah “rasio solvabilitas” memiliki pengaruh terhadap “nilai perusahaan”? 

c. Apakah “rasio profitabilitas” memiliki pengaruh terhadap “nilai perusahaan”? 

d. Apakah “rasio likuiditas”, “rasio solvabilitas”, dan “rasio profitabilitas” 

bersama-sama memiliki pengaruh terhadap “nilai perusahaan”? 
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B. Tujuan dan Manfaat 

1. Tujuan 

Tujuan yang ingin dicapai dari penelitian ini adalah: 

a. Menguji secara empiris apakah “rasio likuiditas” berpengaruh terhadap “nilai 

perusahaan” 

b. Menguji secara empiris apakah “rasio solvabilitas” berpengaruh terhadap 

“nilai perusahaan” 

c. Menguji secara empiris apakah “rasio profitabilitas” berpengaruh terhadap 

“nilai perusahaan” 

d. Menguji secara empiris apakah “rasio likuiditas”, “rasio solvabilitas”, dan 

“rasio profitabilitas” berpengaruh terhadap “nilai perusahaan” 

 

2. Manfaat 

Beberapa manfaat yang diharapkan dapat diperoleh dalam penelitian ini: 

a. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini dapat memberikan wawasan, informasi, dan ilmu 

pengetahuan dalam lingkungan bisnis yang terkait dengan “rasio likuiditas”, 

“rasio solvabilitas”, “rasio profitabilitas”, dan “nilai perusahaan”. 

b. Manfaat Empiris 

Penelitian ini dapat digunakan sebagai referensi dan tambahan pustaka 

yang dapat digunakan peneliti yang akan melakukan penelitian dan 

berhubungan dengan “rasio likuiditas”, “rasio solvabilitas”, “rasio 

profitabilitas”, dan “nilai perusahaan”. 
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