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ABSTRACT 

 

 

UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

JAKARTA 

A. VANESSA GRISELDA 115200267 

B. THE INFLUENCE OF ENTREPRENEURIAL KNOWLEDGE, 

CREATIVITY AND MOTIVATION ON INTEREST IN 

ENTREPRENEURSHIP AT TARUMANAGARA UNIVERSITY 

C. XIV + 74 Halaman, 22 Tabel, 3 Gambar, 9 Lampiran 

D. ENTERPRENEURSHIP 

E. ABSTRACT: This research aims to empirically test the influence of 

entrepreneurship education, creativity and motivation on interest in 

entrepreneurship. The sampling technique used a non-probability 

sampling method and a purposive sampling technique with the criteria of 

students concentrating on entrepreneurship at the Faculty of Economics 

and Business, Faculty of Psychology and Faculty of Fine Arts and Design 

at Tarumanagara University. The data collection technique used a 

questionnaire via Google Form with a total of 100 students concentrating 

on entrepreneurship at the Faculty of Economics and Business, 

Tarumanagara University, Faculty of Psychology, and Faculty of Fine 

Arts and Design. Then, data analysis for this research uses the Partial 

Least Square - Structural Equation Modeling (PLS-SEM) method 

approach with SmartPLS version 4 software. The results of this research 

show that entrepreneurship education and creativity have a positive and 

significant effect on interest in entrepreneurship. However, motivation has 

a positive but not significant effect on interest in entrepreneurship among 

students concentrating on entrepreneurship at the Faculty of Economics 

and Business, Faculty of Psychology and Faculty of 
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ABSTARK 
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A. VANESSA GRISELDA 115200267 

B. PENGARUH PENGETAHUAN KEWIRAUSAHAAN, KREATIVITAS 

DAN MOTIVASI TERHADAP MINAT BERWIRAUSAHA DI 

UNIVERSITAS TARUMANAGARA 

C. XIV + 74 Halaman, 22 Tabel, 3 Gambar, 9 Lampiran 

D. KEWIRAUSAHAAN 

E. Abstrak: Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh 

pengetahuan kewirausahaan, kreativitas dan motivasi terhadap minat 

berwirausaha di Universitas Tarumanagara. Sampel dalam penelitian ini 

sebesar 100 responden yang merupakan fakultas Ekonomi dan Bisnis, 

fakultas Psikologi, dan fakultas Seni Rupa dan Desain. Teknik 

pengumpulan data menggunakan program SmartPLS. Metode 

pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah non-

probability sampling dengan metode Purposive sampling. Hasil dari 

penelitian ini menunjukkan bahwa pengetahuan kewirausahaan dan 

kreativitas berpengaruh positif terhadap minat berwirausaha dan motivasi 

berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap minat berwirausaha. 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

A. Permasalahan 

1. Latar Belakang 

Minat berwirausaha di kalangan mahasiswa di Indonesia masih termasuk 

golongan rendah. Menurut hasil survei yang dilakukan oleh Global Entrepreneurship 

Monitor pada tahun 2019, hanya sekitar 21.2% penduduk Indonesia yang memiliki 

minat berwirausaha (GEM, 2019). 

 

Gambar 1.1 Grafik Niat Berwirausaha dan Tingkat Total Aktivitas Wirausaha  

sumber: Global Entrepreneurship Monitor 2019  

Kecilnya minat berwirausaha ini sangat butuh perhatian mengingat 

kewirausahaan memiliki peran strategis dalam perekonomian bangsa. Mahasiswa 

sebagai agent of change memungkinkan untuk memiliki minat wirausaha yang tinggi 

sehingga setelah lulus para mahasiswa dapat membuat lapangan kerja, bukan hanya 

sekedar mencari kerja. Hanya saja, berdasarkan penelitian dari Suharti dan Sirine 
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(2019), di Indonesia minat mahasiswa untuk berwirausaha hanya sebanyak 20,19%. 

Angka ini sangat minim dan membutuhkan banyak upaya peningkatan.  

Banyak faktor yang dapat mempengaruhi minat seseorang untuk berwirausaha. 

Menurut Cardon et al., (2018), Florida et al., (2018), Nabi et al., (2018), dan 

Nowinski et al., (2019), terdapat banyak faktor yang mempengaruhi motivasi, 

kreativitas, dan pengetahuan kewirausahaan seseorang dalam berwirausaha. Faktor-

faktor tersebut antara lain dukungan keluarga, passion, toleransi risiko untuk 

motivasi, pengalaman masa kecil, lingkungan kondusif, keterbukaan terhadap hal 

baru untuk kreativitas, pendidikan kewirausahaan, pengalaman kerja, dan role model 

entrepreneur sukses untuk meningkatkan pengetahuan kewirausahaan. Faktor-faktor 

tersebut dapat saling melengkapi satu sama lain dalam membentuk seorang 

entrepreneur yang handal. Dan faktor ini pun sangat penting untuk menumbuhkan 

jiwa dan semangat entrepreneurship sejak dini terutama yang masih duduk di bangku 

kuliah. 

Pengetahuan tentang kewirausahaan merupakan fondasi utama bagi mahasiswa 

untuk memulai bisnis mereka sendiri. Menurut penelitian dari Nasir dkk.(2018), 

pengetahuan kewirausahaan yang dimiliki oleh mahasiswa masih relatif rendah. 

Kurangnya pengetahuan ini dapat menghambat kemauan mahasiswa untuk memasuki 

dunia wirausaha selepas kuliah. Maka dari itu, pembekalan pengetahuan 

kewirausahaan yang memadai sejak usia mahasiswa mutlak diperlukan. Penelitian 

Chandra dan Budiono (2019), mengemukakan bahwa pendidikan kewirausahaan 

memberikan kesempatan kepada mahasiswa untuk mengakses peluang bisnis baru 

dan memperluas pengetahuan mereka di bidang kewirausahaan. Rizqi et al., (2022) 

berpendapat bahwa niat berwirausaha merupakan hasil yang diharapkan dari 

pembelajaran kewirausahaan dan kurikulum di perguruan tinggi. Liu et al., (2019) 

juga berpendapat bahwa melalui pendidikan kewirausahaan, siswa dapat 

meningkatkan kualitas dan keterampilan mereka, mengenali peluang bisnis, memiliki 

niat kewirausahaan dan termotivasi untuk memasuki dunia kewirausahaan. 

Kreativitas berkaitan erat dengan kemampuan wirausahawan untuk berinovasi 

dan mengidentifikasi peluang bisnis baru. Semakin tinggi kreativitas, semakin besar 

pula kemungkinan keberhasilan wirausaha. Namun menurut penelitian dari Majid 

(2018), skor kreativitas rata-rata siswa Indonesia hanya 68,90 pada skala 100 poin. 

Angka ini menunjukkan bahwa kreativitas mahasiswa Indonesia masih perlu diasah 
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dan ditingkatkan agar mereka lebih siap saat memasuki dunia wirausaha 

Motivasi merupakan faktor pendorong yang membuat mahasiswa memiliki minat 

yang serius untuk menekuni dunia wirausaha. Permasalahannya, banyak mahasiswa 

yang kurang memiliki motivasi karena pesimis dengan prospek kewirausahaan di 

Indonesia. Terbukti dari penelitian Nuraini (2019), motivasi berwirausaha mahasiswa 

Indonesia rata-rata sebesar 61%. Angka yang rendah ini mengindikasikan bahwa 

motivasi berwirausaha mahasiswa masih perlu ditingkatkan. Tanpa motivasi yang 

kuat, mahasiswa sulit untuk bisa sukses untuk berkecimpung di dunia wirausaha 

setelah lulus nanti. 

Peran penting yang dimainkan universitas dalam meningkatkan minat dan 

persiapan untuk berwirausaha juga disoroti oleh Aditya (2019) dalam studi literatur 

yang ia lakukan. Berdasarkan hasil kajiannya, menunjukkan bahwa mata kuliah 

kewirausahaan di UNTAR, magang di unit bisnis universitas, dan peran pemunculan 

ide dan perencanaan bisnis memiliki dampak yang cukup besar terhadap persiapan 

wirausaha dan minat mahasiswa untuk berwirausaha di kampus. Fenomena pandemi 

Covid-19 pada tahun 2020 juga mempengaruhi kecenderungan kewirausahaan 

mahasiswa UNTAR. Penelitian yang dilakukan oleh Lumenta et al. (2021), terhadap 

400 mahasiswa UNTAR menunjukkan bahwa niat berwirausaha selama masa 

pandemi meningkat secara signifikan sebesar 28,6%, dari 37,2% menjadi 65,8%. 

Berbagai faktor dilingkungan pasar selama pandemi mendorong mereka untuk 

berpikir kritis dan memulai wirausaha digital mandiri sebagai alternatif. Beberapa 

start-up yang sukses didirikan oleh mahasiswa selama pandemic juga menjadi 

inspirasi, termasuk start-up bisnis online yang menjual makanan, produk kecantikan, 

dan jasa pengiriman barang. Menurut laporan ASEAN Up 2020, sejak dimulainya 

pandemi, talenta muda, termasuk mahasiswa telah secara signifikan meningkatkan 

tingkat pendirian wirausaha sebesar 44% (Prabowo, 2021).  

Hingga tahun 2023, minat berwirausaha mahasiswa UNTAR untuk berwirausaha 

masih cukup tinggi. Berdasarkan hasil riset Wibowo (2023), didapati hanya 20,3% 

mahasiswa yang sama sekali tidak tertarik untuk terjun berwirausaha, sementara 

sekitar 35,6% mahasiswa menyatakan bahwa mereka berniat untuk membuka usaha 

setelah lulus, dan 22,1% telah aktif berwirausaha sejak menjadi mahasiswa. Hasil ini 

menunjukkan bahwa mahasiswa UNTAR masih cukup antusias dan tertarik untuk 

terjun ke dunia wirausaha. Sebuah survei pada tahun 2022 terhadap 1.020 perusahaan 
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rintisan di Indonesia yang dilakukan oleh Katadata Insight Center (KIC) bekerja 

sama dengan Universitas Ciputra Entrepreneurship Center (UCEC) juga menemukan 

bahwa 49,4% pendiri perusahaan rintisan berusia antara 21 dan 25 tahun. Artinya, 

sebagian besar dari mereka adalah mahasiswa atau lulusan baru yang sedang 

menekuni dunia wirausaha dan mendirikan perusahaan rintisan digital (Herlinda, 

2022). 

Berdasarkan latar belakang tersebut maka peneliti tertarik untuk membuat karya 

ilmiah berupa skripsi yang berjudul “Pengaruh Pengetahuan Kewirausahaan, 

Kreativitas Dan  Motivasi Terhadap Minat Untuk Berwirausaha Di 

Universitas Tarumanagara”. 

2. Indentifikasi Masalah 

  Dari latar belakang yang penulis buat, terdapat beberapa identifikasi masalah 

yang dapat diidentifikasi: 

a. Rendahnya minat berwirausaha di kalangan mahasiswa di Indonesia. 

b. Minimnya pengetahuan kewirausahaan yang dimiliki oleh mahasiswa. 

c. Rendahnya tingkat kreativitas dan motivasi mahasiswa dalam berwirausaha. 

d. Pentingnya pengetahuan kewirausahaan mengenai minat berwirausaha. 

e. Pentingnya kreativitas dalam minat berwirausaha. 

f. Pentingnya motivasi terhadap minat berwirausaha. 

3. Batasan Masalah 

Batasan masalah dalam penelitian ini adalah: 

a. Objek penelitian ini terdiri dari variabel independen yang diteliti dalam 

penelitian ini adalah pengetahuan kewirausahaan, kreativitas dan motivasi. 

variabel dependen yang diteliti dalam penelitian ini adalah minat 

berwirausaha. 

b. Subjek dari penelitian ini mahasiswa/mahsiswi Universitas Tarumanagara 

fakultas  Ekonomi dan Bisnis, Fakultas Psikologi, dan Fakultas Seni Rupa dan 

Disain. 

 

4. Rumusan Masalah 

Berdasarkan dari latar belakang tersebut maka rumusan masalah yang 
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diambil oleh peneliti terkait adanya penelitian pengaruh pengetahuan 

kewirausahaan, kreativitas dan juga motivasi terhadap minat berwirausaha yang 

ada di Universitas Tarumanagara ini yakni : 

a. Apakah pengetahuan kewirausahaan berpengaruh terhadap minat 

berwirausaha di Universitas Tarumanagara? 

b. Apakah kreativitas memiliki berpengaruh terhadap minat berwirausaha di 

Universitas Tarumanagara? 

c. Apakah motivasi memiliki berpengaruh terhadap minat berwirausaha di 

Universitas Tarumanagara? 

B. Tujuan Penelitian 

1. Tujuan Penelitian 

Adapun tujuan dari penelitian ini sebagai berikut : 

a. Untuk menguji secara empiris pengaruh pengetahuan kewirausahaan 

terhadap minat berwirausaha di Universitas Tarumanagara 

b. Untuk menguji secara empiris pengaruh kekreatifitasan terhadap minat 

berwirausaha di Universitas Tarumanagara 

c. Untuk menguji secara empiris pengaruh motivasi terhadap minat 

berwirausaha di Universitas Tarumanegara 

 

2. Manfaat Penelitian 

 

Adapun manfaat dari penelitian ini sebagai berikut : 

a. Manfaat Teoritis: 

Penelitian ini dapat memberikan kontribusi baru terhadap teori 

kewirausahaan dengan menganalisis hubungan antara pengetahuan 

kewirausahaan, kreativitas, motivasi, dan minat berwirausaha. Hasilnya 

dapat memperkaya pemahaman terkait faktor-faktor yang memengaruhi 

minat berwirausaha. 

 

b. Manfaat Praktis: 

Hasil dari penelitian ini dapat menjadi panduan berharga bagi 
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mahasiswa/mahasiswi di Universitas Tarumanagara dan pembuat kebijakan 

pendidikan untuk meningkatkan kurikulum dan metode pengajaran yang 

dapat meningkatkan pengetahuan kewirausahaan, kreativitas, dan motivasi 

mahasiswa dalam berwirausaha.
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