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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan mengidentifikasi faktor-faktor yang berpengaruh pada nilai 

perusahaan, sebagai dasar pertimbangan oleh investor sebelum mengambil keputusan 

investasi. Faktor–faktor yang dianalisis meliputi profitabilitas, struktur modal, dan 

ukuran perusahaan. Penelitian difokuskan pada perusahaan manufaktur yang terdaftar 

di BEI selama periode 2020–2022. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

kuantitatif deskriptif dengan total sampel sebanyak 79 perusahaan. Data yang 

digunakan adalah data sekunder, dan analisis data dilakukan menggunakan SPSS versi 

25. Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi dampak simultan maupun parsial 

dari variabel profitabilitas, struktur modal, dan ukuran perusahaan pada nilai 

perusahaan. Hasil yang didapat yaitu: 1) Variabel Profitabilitas berdampak negatif dan 

signifikan pada nilai perusahaan. 2) Variabel Struktur modal berdampak positif dan 

signifikan pada nilai perusahaan. 3) Variabel Ukuran perusahaan berdampak negatif 

dan tidak signifikan pada nilai perusahaan. 4) Secara bersama–sama, profitabilitas, 

struktur modal, dan ukuran perusahaan berdampak signifikan pada nilai perusahaan. 

Kata Kunci: Profitabilitas, Struktur Modal, Ukuran Perusahaan, Nilai perusahaan. 

 

ABSTRACT 

This study aims to identify the factors that influence a company's value, which 

investors use as a basis for making investment decisions. The factors analyzed include 

profitability, capital structure, and company size. The study focuses on manufacturing 

companies listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX) during the period of 2020 – 

2022. The method used in this research is descriptive quantitative with a total sample 

of 79 companies. Secondary data is used, and data analysis is conducted using SPSS 

version 25. The study aims to determine both the simultaneous and partial effects of 

the variables profitability, capital structure, and company size on the company's value. 

The results indicate that: 1) Profitability has a negative and significant effect on the 

company's value. 2) Capital structure has a positive and significant effect on the 

company's value. 3) Company size has a negative and insignificant effect on the 

company's value. 4) Profitability, capital structure, and company size collectively have 

a significant effect on the company's value. 

Keywords: Profitability, Capital Structure, Company Size, Company Value. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

Indonesia merupakan salah satu tujuan utama bagi para investor skala 

mancanegara untuk perluasan usaha pada sektor industri. Di tengah kondisi pandemi 

COVID-19, investor tetap menaruh kepercayaan tinggi dalam berinvestasi di 

Indonesia. Tercatat pada tahun 2019 sampai 2023, nilai investasi di sektor manufaktur 

mengalami kenaikan yang signifikan, investasi di sektor manufaktur pada Tahun 2019 

tercatat sebesar Rp213,44 Triliun, meningkat menjadi Rp259,28 Triliun di Tahun 2020, 

meningkat sebesar Rp307,58 Triliun di Tahun 2021, naik serta mengalami kenaikan 

kembali hingga Rp457,60 Triliun pada Tahun 2023 (Humas Setkab, 2024). Adanya 

peningkatan nilai investasi dikarenakan oleh dukungan dan berbagai kebijakan 

strategis pemerintah Indonesia lewat kemudahan perizinan dan pemberian insentif. 

Signalling Theory digunakan sebagai teori untuk menjelaskan aksi manajemen 

dalam menyampaikan informasi kepada investor yang akan berdampak pada 

perubahan pengambilan keputusan oleh investor setelah mengetahui kondisi 

perusahaan. Pemberi sinyal atau perusahaan akan memberikan sinyal ke penerima atau 

investor dalam bentuk laporan keuangan perusahaan. Informasi dapat dikategorikan 

positif jika perusahaan dapat menghasilkan keuntungan besar bagi investor. Jika dapat 

dikategorikan sebagai positif, akan mendorong investor untuk berinvestasi sehingga 

terjadi stock trading. Berdasarkan signalling theory, terdapat asimetri informasi karena 

informasi tertentu hanya diketahui oleh perusahaan. Dalam rangka mengurangi 

asimetri informasi tersebut, perusahaan atau insider akan mengirim sinyal kepada 

investor atau outsider yang dapat membantu dalam kegiatan pengambilan keputusan.

 Tujuan utama dari Perusahaan yang go public adalah untuk meningkatkan 

kemakmuran pemilik atau pemegang saham dengan cara meningkatkan nilai 

perusahaannya (Salvatore, 2005). Nilai perusahaan adalah konsep penting bagi para 

investor karena menunjukkan bagaimana pasar menilai perusahaan secara 

keseluruhan. Sebelum melakukan investasi di pasar modal, investor perlu 

mengumpulkan informasi, dengan nilai perusahaan menjadi salah satu pertimbangan 

utama.  

Mengingat pentingnya memaksimalkan nilai perusahaan untuk menarik 

investor, perusahaan harus mempertimbangan berbagai faktor yang mempengaruhi 
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nilai perusahaan tersebut. Ada banyak faktor yang dapat mempengaruhi nilai 

perusahaan. Namun dalam penelitian ini menggunakan faktor profitabilitas, struktur 

modal, dan ukuran perusahaan sebagai faktor-faktor yang dapat mempengaruhi nilai 

perusahaan. 

 Profitabilitas merupakan indikator kinerja perusahaan dalam hal mendapatkan 

keuntungan, investor menggunakan indikator profitabilitas untuk menilai kemampuan 

dari suatu perusahaan untuk meningkatkan nilai perusahaan tersebut yang hasilnya 

akan memberikan sinyal positif atau negatif bagi investor. Struktur modal merupakan 

cara perusahaan dalam memperoleh dan menggunakan dana untuk mendanai 

operasional perusahaan dan pertumbuhan perusahaan tersebut. Hal ini mencakup 

utang dan ekuitas atau modal yang digunakan untuk mendanai perusahaan. Dengan 

memperhatikan struktur modal dari perusahaan, calon investor dapat menilai risiko 

investasi terhadap perusahaan tersebut, mulai dari pengaruh terhadap pengembalian 

investasi dalam bentuk dividen, juga terhadap kebijakan – kebijakan yang akan 

memperlihatkan kualitas manajemen dalam hal mengelola perusahaan sehingga dapat 

meningkatkan nilai perusahaan tersebut. Ukuran perusahaan merupakan indikator dari 

kekuatan finansial suatu perusahaan (Hermuningsih, 2012), ukuran perusahaan dibagi 

menjadi 3 kategori yang terdiri dari perusahaan besar, perusahaan menengah dan 

perusahaan kecil. Besar kecilnya perusahaan ditentukan berdasarkan jumlah 

keseluruhan aset perusahaan. Perusahaan besar memiliki peluang lebih tinggi untuk 

mendapatkan pembiayaan kredit dan mudah menghadapi persaingan atau bertahan 

hidup di industri, karena mereka juga memiliki pendapatan yang besar. Sebaliknya, 

perusahaan kecil lebih fleksibel dalam menghadapi ketidakpastian karena mereka 

dapat merespon perubahan mendadak dengan lebih cepat (Satria et al., 2021). 

Nilai perusahaan dalam penelitian ini menggunakan Price to Earning Ratio 

(PER). PER adalah rasio harga per saham dibagi dengan laba per saham, digunakan 

oleh investor untuk menilai suatu saham perusahaan serta memprediksi 

pertumbuhannya dan membanding valuasi terhadap perusahaan lain sebagai dasar 

dalam pengambilan keputusan investasi. Rasio profitabilitas yang akan digunakan 

dalam penelitian ini adalah Return on Asset (ROA). ROA digunakan dalam penelitian 

ini karena ROA dapat memperlihatkan efisiensi dari operasional perusahaan sehingga 

dapat menilai kinerja dari perusahan tersebut. Faktor kedua yang akan digunakan yaitu 

struktur modal dengan menggunakan Debt to Equity Ratio (DER). Faktor ketiga yaitu 

ukuran perusahaan menggunakan Ln Total Asset. 
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Untuk mencapai visi Indonesia Emas 2045, pemerintah terus menerapkan 

berbagai kebijakan fiskal untuk mendorong industrialisasi yang berkelanjutan. Menteri 

Keuangan, Sri Mulyani, menjelaskan beberapa strategi pemerintah, termasuk investasi 

dalam sumber daya manusia, pemberian insentif industri, dan pembangunan 

infrastruktur. Selain itu, Menkeu juga menguraikan insentif yang diberikan pemerintah 

kepada industri manufaktur, mencakup aspek penerimaan negara, pengeluaran, dan 

pembiayaan. (emitennews.com, 2023). Upaya pemerintah memberikan insentif kepada 

perusahaan manufaktur dalam bentuk keringanan pajak, subsidi, atau fasilitas lainnya 

untuk mendorong investasi dan pertumbuhan industri dapat meningkatkan persaingan 

antar perusahaan dalam memperoleh keuntungan dan mendapatkan investasi 

tambahan dari pihak lain atau calon investor. 

Berdasarkan kondisi di atas, lingkup penelitian adalah perusahaan manufaktur 

yang terdaftar pada Bursa Efek Indonesia (BEI) dan menerbitkan laporan keuangan 

pada Tahun 2020 – 2022 dan membukukan laba pada periode tersebut. Penelitian ini 

juga merujuk kepada penelitian sebelumnya yang dilakukan oleh Santoso et al (2021) 

yang membahas faktor-faktor yang mempengaruhi nilai perusahaan. Sebagai 

pengembangan dari penelitian sebelumnya, populasi yang digunakan adalah 

perusahaan manufaktur pada periode Tahun 2020 – 2022, dimana pada penelitian 

sebelumnya menggunakan periode 2017 – 2019. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui faktor-faktor yang mempengaruhi 

nilai perusahaan sebagai dasar penilaian yang digunakan oleh investor sebelum 

mengambil keputusan untuk berinvestasi. Dengan adanya penelitian ini diharapkan 

investor dapat membuat keputusan investasi yang lebih baik dengan cara memilih 

investasi yang memiliki fundamental yang kuat dan potensi pertumbuhan yang baik, 

sehingga menghindari investasi yang mungkin memiliki risiko yang tidak proporsional 

terhadap potensi imbal hasilnya. Serta menjadi masukan bagi perusahaan untuk lebih 

mempertimbangkan faktor-faktor yang mampu meningkatkan nilai perusahaannya dan 

penelitian-penelitian berikutnya. 
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