DAFTAR ISI

KATA PENGANTAR ... i
UCAPAN TERIMA KASIH ..o ii
DAFTAR ISI... i iv
DAFTAR GAMBAR ... viii
L S I Y ix
Y 0 I 7 0 X
BAB |
PENDAHULUAN ...t s n e snnnnns 1
A. Latar BelaKang ...........uueuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiie i 1
B. Identifikasi Masalah ... 2
C. RUMUSaAN Masalah...............ouiiiiiiiiiiiiiiiee e 3
D. Batas dan Ruang Lingkup Perancangan....................uueveiieiiiimiiiiieiiieieeinennns 3
E. TUJUAN PEranCangan .......cccooooeoooiooeeeee e 3
F. Metode PeranCangan .............eeueiiiiiiiiiiiiiiiieiieeeeieeieeeeeeeee e 4
G. Sistematika PenuliSan ... 5
BAB I
PERSPEKTIF TEORI ...ttt s ssss s s 8
A. Tinjauan UmuUm ... 8
1. DESAIN GIrafiS ... 8
B. TiNJauaN KNUSUS ... 9
1. Festival JUIUSAN ... 9
2. Media Sosial INSTagram ...........uuuuuiuieiiiiiiiiiiiiei e 9
B T 0] 0 1oL N 10
BAB Il
DATA DAN ANALISIS MASALAH.........cooccimmrrrrer s snnnes 1
A. D= 1= R =T o T aTo F= | o [PPSR 11



B. ANALISIS SV O T e 12

a SIENGLRN ... 12

b WBAKINESS ...ttt nnnennnes 13

C. OPPOIUNILY ..ottt e e e e e et e e e e e aeeens 13

d L= SRR 13

C. Analisis Khalayak Sasaran ............ccccooiiiiiiiiiiiiiiiie e 15

1. GEOGIAfiS ...t 15

2. DEMOGIafiS.....cceeiiiie e 15

3. PSIKOGrafiS ......coviiiiiiii e 15

4. BeRAVIOIAl ..o 15

D. Kesimpulan Analisa Khalayak Sasaran..............cccccevviiiiii e, 16

E. Laporan Hasil Data Lainnya..........ccccoooeiiiiiiiiiiiic e 16
BAB IV

KONSEP PERANCANGAN...... .o s s s s 18

A. Fakta - Fakta KUNCI ..........ouiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeieee e eeeeeeeenennes 18

B Tujuan Perancangan Media PromosSi...........ccccovvuiiiiieiceiiiceeeicee e 19

C Strategi Kreatif Media Promosi ..........coooouiiiiiiiiiiice e 19

D. Insight dan Metode Pengagasan ............ccoooovviiiiiiiiiiiiieeecee e 21

E Strategi dan Konsep Kreatif.........cooooviiiiiiiiiiii e, 22

F.  Keputusan Kreatif............oouuiiiiiiiie e 24

1. Keputusan ViSUal ..........ooiiiiiiiiiie e 24

G. Strategi Media .......ovveiiiiie 28

1. Strategi Media.........oooiiiii i 28

2. Penerapan Media...........coooiiiiiiiiii e 28

H. Biaya Pengembangan .............ouuiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 29
BABV

PERANCANGAN KOMUNIKASI VISUAL ........ccccceimmmmrrrrensssssssnnnsssssssssssssssssssssees 31

A. Social Media Deck DeSIgN ...........ciiiiiiiiiiiiicce e 31

B. Creative Strategy .....uuuc i 36
BAB VI

L = L 0] 51



A. Kesimpulan

B. Kritik dan Saran

DAFTAR PUSTAKA
LAMPIRAN

Vi



