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ABSTRAK

Perlindungan  merek (termasuk merek terkenal) di Indonesia diatur dalam Undang-
Undang Nomor 20 Tahun 2016 tentang Merek dan Indikasi Geografis menggantikan
aturan sebelumnya, yakni Undang-Undang Nomor 15 Tahun 2001 tentang Merek.
Meski sudah ada pengaturannya, tetapi sengketa merek diIndonesia masih sering
terjadi, terutama persamaan pada pokoknya. Adapun judul yang diangkat oleh penulis
di dalam penulisan skripsi ini “Perlindungan Hukum Merek Terkenal Berdasarkan
Undang - Undang Nomor 20 Tahun 2016 Tentang Merek Terkenal Dan Indikasi
Geografis “ Metode penelitian yang digunakan dalam  penelitian ini adalah metode
penelitian  hukum normatif. Tujuan dari penelitian ini ialah untuk mengetahui atau
menjawab pertanyaan: 1) Apakah Undang - Undang Nomor 20 Tahun 2016 Tentang
Merek Terkenal Dan Indikasi Geografis memberikan jaminan perlindungan terhadap
merek terkenal di Indonesia? 2) Apakah Undang - Undang Nomor 20 Tahun 2016
Tentang Merek Terkenal Dan Indikasi Geografis sudah benar-benar diterapkan
sehingga dapat memberi jaminan perlindungan kepemilikan merek terkenal di
Indonesia secara optimal?
Berdasarkan analisis atas hasil penelitian, penulis menyimpulkan bahwa Undang -
Undang Nomor 20 Tahun 2016 tentang Merek dan Indikasi Geografis sudah
memberikan jaminan perlindungan terhadap merek terkenal di Indonesia. Perlindungan
tersebut termuat secara spesifik dalam Pasal 21 ayat (1) huruf b dan c, dan Pasal 83 ayat
(2). Kemudian diperjelas dalam Penjelasan Pasal 21 ayat (1) huruf b, Penjelasan Pasal
76 ayat (2), dan Penjelasan Pasal 83 ayat (2). Kesimpulan berikutnya adalah bahwa
Undang – Undang Nomor 20 Tahun 2016 tentang Merek dan Indikasi Geografis belum
diterapkan secara optimal sehingga belum dapat member jaminan perlindungan
kepemilikan merek terkenal di Indonesia secara memuaskan. Majelis Hakim baik di
Tingkat Pengadilan Negeri maupun di Tingkat Mahkamah Agung tidak melaksanakan
amanat Undang – Undang Nomor 20 Tahun 2016 tentang Merek dan Indikasi Geografis
secara penuh dan konsisten.
Kata Kunci:
Perlindungan Merek, Merek Terkenal, Pemalsuaan Merek
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ABSTRACT

Brand protection (including well-known brands) in Indonesia is regulated in Law
Number 20 of 2016 concerning Marks and Geographical Indications replacing the
previous regulation, namely Law Number 15 of 2001 concerning Marks. Even though
there are already regulations in place, brand disputes in Indonesia still often occur,
especially similarities in essence. The title adopted by the author in writing this thesis is
"Legal Protection of Famous Brands Based on Law Number 20 of 2016 concerning
Famous Brands and Geographical Indications." The research method used in this
research is a normative legal research method. The purpose of this research is to find out
or answer the questions: 1) Does Law Number 20 of 2016 concerning Famous Marks and
Geographical Indications provide a guarantee of protection for famous brands in
Indonesia? 2) Has Law Number 20 of 2016 concerning Famous Marks and Geographical
Indications been truly implemented so that it can guarantee optimal protection of
ownership of famous brands in Indonesia?
Based on the analysis of the research results, the author concludes that Law Number 20
of 2016 concerning Brands and Geographical Indications has guaranteed protection for
well-known brands in Indonesia. This protection is specifically contained in Article 21
paragraph (1) letters b and c, and Article 83 paragraph (2). Then it is clarified in the
Explanation of Article 21 paragraph (1) letter b, Explanation of Article 76 paragraph (2),
and Explanation of Article 83 paragraph (2). The next conclusion is that Law Number 20
of 2016 concerning Trademarks and Geographical Indications has not been implemented
optimally so that it cannot guarantee satisfactory protection of ownership of well-known
brands in Indonesia. The Panel of Judges at both the District Court and Supreme Court
levels did not implement the mandate of Law Number 20 of 2016 Keywords: Brand
Protection, Famous Brands, Brand Counterfeiting
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