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PENGARUH PROFITABILITAS, STRUKTUR MODAL, DAN UKURAN 

PERUSAHAAN TERHADAP NILAI PERUSAHAAN SEKTOR CONSUMER 

NON-CYCLICALS YANG TERDAFTAR DI BURSA EFEK INDONESIA 

(BEI) PERIODE TAHUN 2021-2023 

ABSTRAK 

Tujuan kajian ini guna mengumpulkan informasi konkret perihal pengaruh 

profitabilitas, struktur modal, dan ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan 

dibidang konsumsi non siklis yang terdata di BEI pada tahun 2021 hingga 2023. 

Kajian ini memanfaatkan purposive sampling untuk memilih sampel sebanyak 73 

perusahaan dalam sektor consumer non-cyclicals. Kajian ini memanfaatkan teknik 

regresi linier berganda guna mengevaluasi hipotesis, dengan menggunakan data 

yang diolah memanfaatkan SPSS 25 dan Microsoft Excel. Hasil kajian 

memperlihatkan bahwasanya profitabilitas dan struktur modal berdampak positif 

pada nilai perusahaan, namun ukuran perusahaan berdampak negatif pada nilai 

perusahaan. Kajian ini menggarisbawahi krusialnya meningkatkan profitabilitas, 

struktur modal, dan ukuran perusahaan yang bisa membuat nilai perusahaan naik 

serta menumbuhkan opini yang baik di kalangan investor. 

  

Kata kunci: profitabilitas, struktur modal, ukuran perusahaan, nilai perusahaan 

 

ABSTRACT 

This research seeks to gather empirical data on the influence of profitability, capital 

structure, and business size on firm value within the non-cyclical consumer sector 

listed on the IDX from 2021 to 2023. This research used purposive sampling to 

choose a sample of 73 firms within the consumer non-cyclicals sector. This research 

use multiple linear regression methods to assess the hypothesis, using data analyzed 

with SPSS 25 and Microsoft Excel. The findings indicate that profitability and 

capital structure positively influence business value, but firm size adversely affects 

it. The research emphasizes the significance of enhancing profitability, capital 

structure, and business size, which may elevate firm value and cultivate a positive 

perception among investors. 

 

Keywords: profitability, capital structure, company size, company value 
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BAB I 

PENDAHULUAN  

 

A. Permasalahan  

1. Latar Belakang Masalah 

Pada masa globalisasi sekarang ini, perkembangan perekonomian 

yang pesat dan ketat di Indonesia menuntut perusahaan harus berkompetisi 

agar tetap mampu mempertahankan eksistesinya. Kompetisi yang ketat ini 

membuat perusahaan wajib bekerja lebih keras agar produktivitas kinerja 

perusahaan dan memiliki strategi khusus yang tepat untuk bersaing dengan 

para pesaingnya. Sebuah perusahaan memiliki dua capaian, yakni capaian 

jangka pendek berguna untuk mendapatkan profit, serta jangka panjang 

berguna untuk menaikkan nilai perusahaan. Dengan itu, nilai perusahaan 

menjadi cerminan ekspektasi investor terhadap kinerja perusahaan dan 

berguna untuk pengambilan keputusan bagi investor atas pembelian saham 

di perusahaan tersebut. Jika suatu perusahaan yang harga sahamnya tinggi 

maka perusahaan mengalami peningkatan atas nilai perusahaan. Nilai 

perusahaan meningkat maka perusahaan mendapatkan penilaian yang baik 

dari investor, sehingga perusahaan mendapatkan kepercayaan dari para 

pemegang saham. 

Harga saham perusahaan menjadi tolak ukur keberhasilan 

perusahaan, yang dikenal dengan istilah nilai perusahaan. Nilai perusahaan 

menurut Hery (2017, h. 5) ialah sebuah kondisi yang diraih oleh sebuah 

bisnis sebagai contoh keyakinan masyarakat pada bisnis tersebut sesudah 

bertahun-tahun beroperasi, semenjak berdirinya perusahaan sampai 

sekarang. Gerinata Ginting (2021) menegaskan bahwa nilai perusahaan 

yang kerap dihubungkan dengan harga saham merupakan persepsi investor 

terhadap bisnis tersebut. Prospek investasi mempunyai efek yang signifikan 

pada nilai perusahaan yang dinilai dari indikator pasar saham.  
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Dengan pemahaman tentang nilai perusahaan diatas muncul pihak-

pihak yang melihat nilai perusahaan secara positif maupun negatif. Secara 

positif, nilai perusahaan dapat memperbaiki kinerja perusahaan supaya 

lebih baik lagi dan memotivasikan manajemen agar menaikkan kinerja 

perusahaan. Namun sebaliknya, nilai perusahaan juga memengaruhi 

pandangan investor sesudah memahami kapabilitas perusahaan, keadaan 

perusahaan, serta produktivitas perusahaan yang tidak optimal.  

Tujuan utama dari setiap bisnis adalah meningkatkan nilainya 

karena hal ini akan membantu bisnis tersebut menarik investor dan 

meningkatkan minat mereka untuk berinvestasi. Dengan memeriksa tolok 

ukur perusahaan, investor akan dapat menilai tingkat kualitas bisnis. Karena 

akan mempermudah bisnis untuk mendapatkan pendanaan dari sumber luar 

atau lembaga keuangan, nilai perusahaan yang tinggi akan memberi 

beberapa kegunaan dan profit untuk bisnis.  

Nilai perusahaan dapat dihitung dengan PBV.   PBV ialah rasio harga 

saham pada nilai buku perusahaan. Menurut Arif Sugiono (2016, h. 71) PBV 

merupakan perusahaan yang dikelola dengan baik, sehingga PBV 

perusahaan lebih kecil, maka bisa ditentukan harga saham ada dibawah nilai 

buku. Menurut Endah Prawesti Ningrum (2021), PBV yakni satu diantara 

variabel yang menjadi evaluasi investor dalam memutuskan saham mana 

yang hendak dibeli. Semakin besar rasio PBV dari sebuah perusahaan, maka 

semakin tinggi tingkat kemakmuran pemegang saham. PBV ialah indikator 

yang dimanfaatkan guna menilai kontribusi pasar keuangan pada 

pertumbuhan perusahaan dan manajemen.  

Profitabilitas adalah ukuran untuk sejauh mana perusahaan berhasil 

mendapatkan keuntungan dalam periode tertentu. Menurut Hery (2017) 

profitabilitas ialah rasio yang menghitung kapabilitas suatu perusahaan 

guna memberikan hasil keuntungan dari aktivitas usaha normalnya. 

Profitabilitas juga memberikan ukuran efektivitas pengelolaan suatu 

perusahaan dan dapat menunjukkan pendapatan penjualan dan investasi 

suatu perusahaan. Menurut Lela Nurlaela Wati (2019, h. 27) Kapasitas 
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bisnis untuk menciptakan sumber daya keuangan pada tingkat penjualan, 

terutama modal dengan jumlah yang tetap, diukur dengan rasio yang disebut 

profitabilitas. ROA dapat digunakan sebagai pengukur profitabilitas. 

Semakin baik sebuah perusahaan dalam mengelola asetnya, semakin besar 

nilai profitabilitasnya.  

ROA ialah perbandingan profit bersih setelah pajak dan jumlah 

asset. Menurut Kasmir (2019, h. 201) ROA ialah rasio yang memperlihatkan 

hasil dari banyaknya sumber daya yang dimanfaatkan dalam perusahaan. 

Kesuksesan suatu perusahaan dinilai baik, bukan saja dari segi keuntungan 

totalnya, tetapi juga dari segi biaya, termasuk kemampuan membayar 

hutang-hutang lancarnya dengan menggunakan seluruh aktiva yang 

dimilikinya. Menurut Ely Siswanto (2019) ROA adalah mengukur 

kapabilitas perusahaan dalam memanfaatkan semua asset yang dimiliki 

guna memberi hasil profit sesudah pajak. ROA menunjukkan tingkat 

efisiensi asset. Semakin tinggi nilai ROA dapat diartikan makan semakin 

besar tingkat benefit yang dapat perusahaan serta makin optimal juga 

pengolahan semua aktiva yang perusahaan miliki.  

Struktur Modal merupakan pengaturan modal untuk mendanai 

operasional suatu perusahaan dari berbagai sumber untuk jangka panjang 

perusahaan. Menurut Bambang Sugeng (2017, h. 189), struktur modal 

adalah sejumlah uang yang dimiliki perusahaan dan berkaitan dengan waktu 

berdirinya perusahaan, sehingga lebih strategis bagi perusahaan. Menurut 

Gerinata Ginting (2021), struktur modal adalah perbandingan antara utang 

terhadap modal, selama periode penelitian utang dan modal perusahaan 

mengalami penurunan pada tahun 2009 akibat krisis global.  Pada tahun 

tersebut, modal perusahaan menurun sedangkan utang perusahaan tetap 

tinggi, karena untuk meningkatkan kinerja perusahaan harus mempunyai 

sumber keuangan yang kuat, hal ini berasal dari modal perusahaan atau dari 

hutang suatu perusahaan. Struktur modal bisa diproksikan dengan DER. 

DER adalah rasio keuangan yang dapat mengkomparasikan total 

ekuitas perusahaan dengan modal yang dimiliki suatu perusahaan. Menurut 



4 
 

Sawir (2015, h. 13), DER ialah komparasi utang dan ekuitas pada saat 

perusahaan membiayai dan memperlihatkan kapabilitas perusahaan dalam 

mencukupi semua kewajibannya. Semakin banyak kredit yang diciptakan 

dalam rekening modal perusahaan, maka semakin baik pula usahanya, 

karena modal perusahaan bertambah untuk memperluas pekerjaan dan 

mencapai tujuan perusahaan, untuk meningkatkan keuntungan perusahaan. 

Dengan demikian, rasio ini berperan guna menunjukkan tiap rupee modal 

yang digunakan sebagai jaminan atas pinjaman tersebut. Menurut 

Sukmawati Sukamulja, (2017, h. 50), DER merupakan rasio ini sangat 

penting guna mengkaji risiko bisnis perusahaan yang menerus meningkat 

dengan bertambahnya jadi meningkat dengan penambah hutang. 

Salah satu faktor yang diperhitungkan saat menilai nilai perusahaan 

adalah ukuran perusahaan, yang mewakili seluruh asetnya. Ukuran 

perusahaan, seperti yang didefinisikan oleh Hartono (2017, hlm. 254), 

adalah besar kecilnya bisnis yang ditentukan oleh jumlah aset atau dengan 

menggunakan nilai ekuitas dari seluruh aset. Ukuran perusahaan tumbuh 

secara proporsional dengan jumlah tenaga kerja, pendapatan, dan asetnya. 

Jumlah karyawan, jumlah penjualan, dan jumlah asset merupakan 

komponen utama yang berguna untuk menentukan ukuran perusahaan. 

Dampak dari komponen utama tersebut adalah jika semakin banyak jumlah 

karyawan yang perusahaan miliki maka perusahaan tersebut termaksud 

perusahaan besar, makin meningkatnya penjualan maka makin besar 

perputaran uang yang ada pada perusahaan, dan semakin besar jumlah harta 

maka modal yang ditanamkan makain banyak. 

Berdasarkan paparan diatas, maka penelitian ini akan disusun 

dengan judul “PENGARUH PROFITABILITAS, STRUKTUR MODAL, 

DAN UKURAN PERUSAHAAN TERHADAP NILAI PERUSAHAAN 

PADA PERUSAHAAN SEKTOR CONSUMER NON-CYCLICALS YANG 

TERDAFTAR DI BEI PERIODE 2021-2023.” 
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2. Identifikasi Masalah 

Pada profitabilitas dengan memanfaatkan rasio ROA dalam kajian 

Setiawan dan Waritasari (2023),  Lestari, Anggraeni, dan Octavia (2023),  

dan M.Jihadi, Vilantika, Hashemi,  Arifin, Bachtiar, dan Sholichah (2021), 

menyatakan bahwasanya profitabilitas yang diasumsikan dengan ROA 

berdampak pada nilai perusahaan. Sebaliknya, hasil kajian yang dinyatakan 

oleh Robiyanto, Nafiah, Harjono, dan Inggarawati  (2020), dan Reschiwati, 

Syahdina, dan Handayani (2020) mengemukakan bahwasanya profitabilitas 

yang diproksikan dengan ROA tidak berakibat signifikan pada nilai 

perusahaan. 

Variabel struktur modal dengan menggunakan rasio DER pada 

kajian Ananda Gz, dan Lisiantara (2022), dan Wibowo,dan Suryadi (2023) 

mengungkapkan struktur modal yang diproksikan dengan DER berdampak 

positif dan signifikan pada nilai perusahaan. Sebaliknya, hasil eksperimen 

yang dinyatakan oleh Safaruddin, Nurdin, dan Indah (2022) mengatakan 

bahwa struktur modal yang diproksikan dengan DER tidak beraikbat 

substansial pada nilai perusahaan. 

Pada variabel ukuran perusahaan mendapatkan temuan penelitian 

dari Safaruddin, Nurdin dan Indah (2022), dan Radja, dan Sri Artini (2020) 

menegaskan ukuran perusahaan mempunyai dampak pada nilai perusahaan. 

Tetapi, hasil kajian dari Qurota A’yun, Hanum, dan Nurcahyono (2022), dan 

Afinindy, Salim, dan Ratnawati (2021) mengatakan bahwa ukuran 

perusahaan tidak memberi dampak pada nilai perusahaan.  

Berdasarkan penelitian yang sebelumnya, terdapat ketidak 

konsistenan antara variabel dependen dan independen dalam temuan 

penelitian sebelumnya secara keseluruhan. Oleh karena itu, untuk 

memahami dampak profitabilitas, struktur modal, dan ukuran perusahaan 

terhadap nilai perusahaan pada perusahaan sektor consumer non-cylicals 

yang terdaftar di BEI tahun 2021-2023, maka penelitian lebih lanjut akan 

dilakukan. 
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3. Batasan Masalah  

Mengingat batasan sektor dan kerangka waktu, penelitian ini 

dibatasi pada bisnis sektor consumer non-cylicals yang terdaftar di BEI 

selama periode 2021-2023. Hal ini membantu agar penelitian lebih terfokus 

pada topik ini. Perusahaan sektor consumer non-cyclicals adalah 

perusahaan yang memproduksi dan menyediakan produk dan jasa untuk 

kebutuhan sehari-hari.  

Batasan analisis penelitian ini meliputi variabel dependen dan 

independen. Variabel independen yang dipertimbangkan meliputi ukuran 

perusahaan, profitabilitas yang ditentukan oleh ROA, dan struktur modal 

yang ditentukan oleh DER. Sementara itu, variabel dependennya adalah 

nilai perusahaan. Data kuantitatif yang digunakan dalam penelitian ini 

diambil dari laporan keuangan BEI tahun 2021-2023. 

 

4. Rumusan Masalah 

Sesuai dengan perumusan masalah dengan latar belakang yang telah 

disebutkan sebelumnya, maka akan diteliti pengaruh profitabilitas, struktur 

modal, dan ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan pada sektor 

consumer noncyclicals yang terdata di BEI pada rentang waktu 2021-2024. 

Tantangan dalam penelitian ini dirumuskan sebagai berikut: 

a) Apakah profitabilitas berdampak pada nilai perusahaan pada perusahaan 

sektor consumer non-cyclicals yang terdata di BEI periode 2021-2023? 

b) Apakah struktur modal berdampak pada nilai perusahaan pada 

perusahaan sektor consumer non-cyclicals yang terdata di BEI periode 

2021-2023? 

c) Apakah ukuran perusahaan berdampak pada nilai perusahaan pada 

perusahaan sektor consumer non-cyclicals yang terdata di BEI periode 

2021-2023? 
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B. Tujuan dan Manfaat 

1. Tujuan  

Sehubungan dengan rumusan masalah tersebut di atas, maka berikut 

ini adalah tujuan penelitian: “Pengaruh Profitabilitas, Struktur Modal, dan 

Ukuran Perusahaan terhadap Nilai Perusahaan pada perusahaan sektor 

consumer non-cylicals yang terdaftar di BEI periode 2021-2023: 

a) Mengetahui hasil apakah profitabilitas yang diproksikan dengan ROA 

berdampak pada nilai perusahaan pada perusahaan bidang consumer 

non-cyclicals yang terdata di BEI periode 2021-2023 

b) Mengetahui hasil apakah struktur modal yang diproksikan dengan DER 

berdampak pada nilai perusahaan pada perusahaan bidang consumer 

non-cyclicals yang terdata di BEI periode 2021-2023 

c) Mengetahui hasil apakah ukuran perusahaan berdampak pada nilai 

perusahaan pada perusahaan bidang consumer non-cyclicals yang 

terdata di BEI. 

 

2. Manfaat  

a. Manfaat Ilmu  

        Diharap kajian ini bisa memberi manfaat ilmu, memperoleh 

dan memperluas wawasan pengetahuan mengenai nilai perusahaan yang 

berkaitan dengan pihak internal maupun pihak eksternal. Tujuan kajian 

ini guna memahami apakah profitabilitas, struktur modal, dan ukuran 

perusahaan berpengaruh pada nilai perusahaan pada perusahaan sektor 

consumer non-cyclicals. 

 

b. Manfaat Operasional  

        Diharapkan kajian ini bisa memberi manfaat untuk pihak-pihak 

yang membutuhkan, yakni : 

a) Tujuan dari penelitian ini ialah guna memberikan saran kepada 

beberapa perusahaan yang khususnya perusahaan sektor 
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consumer non-cyclicals menaikkan kinerja perusahaan agar 

meminimalisir atau tidak mengalami permasalahan mengenai 

nilai perusahaan 

b) Tujuan dari penelitian ini ialah guna memberikan bahan 

pertimbangan kepada investor dalam pengambilan keputusan 

pada saat menginvestasikan terhadap perusahaan yang dituju 

setelah mengetahui aspek yang memengaruhi nilai perusahaan 

supaya tidak mengalami kerugian dan menurunnya kinerja suatu 

perusahaan.  

c) Tujuan dari penelitian ini ialah guna memberikan bahan sebagai 

referensi dan menambah wawasan bagi peneliti selanjutnya yang 

melaksanakan penelitian dengan sejenis. 
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