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ABSTRAK 

PENGARUH PROFITABILITAS, LIKUIDITAS, DAN UKURAN 

PERUSAHAAN TERHADAP NILAI PERUSAHAAN PADA 

PERUSAHAAN CONSUMER NON-CYCLICALS YANG TERDAFTAR 

DI BURSA EFEK INDONESIA TAHUN 2020-2023 

Abstrak: Tujuan penelitian ini ialah untuk menganalisis pengaruh profitabilitas, 

likuiditas, dan ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan. 132 data sampel 

perusahaan sektor consumer non-cyclicals yang terdaftar di Bursa efek 

Indonesia selama tahun 2020-2023 digunakan dalam rangka penelitian, dengan 

menerapkan purposive sampling yang kemudian diolah menggunakan program 

IBM SPSS Statistic version 25. Hasil penelitian mengungkapkan profitabilitas 

berpengaruh signifikan dan positif terhadap nilai perusahaan, likuiditas 

berpengaruh signifikan dan negatif terhadap nilai perusahaan, serta ukuran 

perusahaan tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Kata Kunci: Nilai Perusahaan, Profitabilitas, Likuiditas, Ukuran Perusahaan  

 

Abstract: This research seeks to analyze the effect of profitability, liquidity, and 

company size on firm value. A total of 132 data samples from companies in the 

consumer non-cyclicals sector listed on the Indonesia Stock Exchange during 

the 2020-2023 period were used for this research. The research employed 

purposive sampling, and the data were processed using IBM SPSS Statistics 

version 25. The findings reveal that profitability has a significant and positive 

effect on firm value, liquidity has a significant and negative effect on firm value, 

and company size has no significant effect on firm value. 

Keywords: Fim Value, Profitability, Liquidity, Firm Size 
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BAB Ⅰ 

PENDAHULUAN 

 

A. Permasalahan 

1. Latar Belakang Masalah 

Sebuah aktivitas bisnis yang dilakukan oleh sebuah perusahaan 

memiliki sasaran tertentu yang hendak direalisasikan oleh pemilik serta 

manajernya. Memperoleh profit yang signifikan atas kegiatan bisnis yang 

dioperasikan, tambahan modal (investasi baru) yang berasal dari modal 

yang ditanamkannya dan kesejahteraan bagi pemilik dan seluruh 

karyawannya merupakan pencapaian yang hendak diwujudkan oleh pemilik 

perusahaan (Oktrima, 2017). Menurut Ningrum (2022:2), dengan 

berhasilnya meraih atau melebihi target yang telah diinginkan merupakan 

pencapaian yang penting bagi pihak manajemen, karena bagi pihak 

manajemen hal tersebut menjadi prestasi tersendiri. Dalam rangka 

mempertimbangkan kesuksesan manajemen dalam mengoperasikan 

perusahaan dapat dilihat dari prestasi manajemen dalam mencapai 

targetnya, karena manajemen dianggap gagal dalam mengelola 

perusahaannya jika manajemen gagal dalam mencapai targetnya. 

Kegagalan dalam mencapai target dapat merusak reputasi (nilai) 

perusahaan dan mengurangi tingkat kepercayaan pemilik terhadap prospek 

karier manajemen di masa depan (Shintia, 2017). 

 

Perusahaan consumer non-cyclicals merupakan perusahaan yang 

kegiatan bisnisnya mengolah sebuah bahan baku atau bahan mentah (raw 

material) menjadi bahan jadi. Perusahaan consumer non-cyclicals menjadi 

salah satu sektor utama dikarenakan terdapat dalam seluruh bidang sistem 

ekonomi. Produk yang dibutuhkan dalam aktivitas keseharian merupakan 

komoditas yang diproduksi oleh perusahaan consumer non-cyclicals 

sehingga tidak heran apabila banyak jumlah perusahaan consumer non-
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cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI). Hal tersebut 

menunjukkan prospek bisnis di bidang consumer non-cyclicals bagus dan 

diminati oleh para investor. 

 

Dalam rangka melakukan investasi, investor akan melihat terlebih 

dahulu bagaimana kinerja keuangan sebuah entitas (Setiawati dan 

Lim,2015). Salah satu indikator penting dalam penentuan keputusan 

investasi adalah dengan melakukan analisis laporan keuangan, Financial 

statement yang diterbitkan oleh entitas merefleksikan keadaan performa 

finansial entitas tersebut. Kualitas performa finansial mencerminkan 

keakuratan dan kejujuran informasi mengenai kondisi keuangan perusahaan 

yang dapat memengaruhi keputusan investor, kreditor, dan pihak-pihak 

berkepentingan lainnya dalam mengambil keputusan (Jayanti,2018). 

 

Laporan keuangan terdiri dari 5 (lima) jenis yaitu laporan laba rugi 

(statement of profit or loss), neraca keuangan (statement of financial 

position), laporan arus kas (cash flow statement), laporan perubahan ekuitas 

(statement of changes in equity), catatan atas laporan keuangan (CaLK). 

Standar Akuntansi Keuangan (SAK) yang disusun oleh Ikatan Akuntan 

Indonesia (IAI) menjelaskan laporan keuangan diterbitkan dalam rangka 

menyajikan rincian mengenai posisi finansial, kinerja, dan perubahan posisi 

keuangan perusahaan yang bermanfaat bagi berbagai pihak dalam 

pengambilan keputusan ekonomi (Irnawati,2021:23). Dalam laporan 

finansial terdapat empat keunikan utama yang perlu terpenuhi oleh pihak 

manajer finansial, lebih tepatnya akuntan yang menyusun laporan finansial 

dalam konteks relasi antara laporan keuangan dan penentuan kebijakan 

yaitu rincian yang diperlihatkan harus bermanfaat & dipahami, handal & 

terpercaya, relevan dengan pengambilan keputusan, dan dapat 

dibandingkan. Laporan keuangan bermanfaat sebagai wujud untuk 

mengungkapkan akuntabilitas manajemen terkait pemanfaatan aset yang 

diserahkan pada manajemen (Irnawati,2021:27-28). 
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Menurut Ningrum (2022:34), manfaat dari informasi kinerja 

keuangan perusahaan adalah untuk mengetahui tingkat kesuksesan dari 

pelaksanaan operasional perusahaan dalam suatu periode tertentu, 

menentukan strategi yang perlu diterapkan oleh entitas pada waktu 

mendatang, memberikan panduan pada proses pengambilan keputusan serta 

kegiatan organisasi secara umum & secara khusus untuk divisi atau bagian 

tertentu dalam perusahaan, dan sebagai landasan untuk menetapkan 

kebijakan investasi guna meningkatkan efisiensi & produktivitas 

perusahaan. Penilaian kinerja keuangan suatu perusahaan bergantung pada 

perspektif yang dipilih dan tujuan analisis yang ditetapkan. Oleh karena itu, 

alat ukur penilaian kinerja yang diterapkan oleh pihak manajemen entitas 

perlu disesuaikan dengan keadaan entitas serta target dari pengukuran 

kinerja finansial tersebut (Ningrum,2022:34-35). 

 

Kinerja keuangan dan penilaian kinerja memiliki kaitan yang erat 

satu sama lain. Pengukuran kinerja merupakan kapabilitas, efektifitas, dan 

efisiensi perusahaan dalam menjalankan kegiatan usahanya selama periode 

akuntansi. Perusahaan menggunakan pengukuran kinerja untuk 

memperbaiki aktivitas perusahaannya, dengan tujuan agar mampu bersaing 

lebih efektif dengan kompetitor. Analisis kinerja finansial adalah tahapan 

evaluasi yang mendalam terkait data, termasuk perhitungan, pengukuran, 

interpretasi, dan penyediaan solusi terkait kondisi keuangan perusahaan 

selama periode tertentu (Ningrum,2022:36). 

 

Nilai perusahaan memiliki peran yang sangat esensial, sebab 

merepresentasikan kondisi entitas dan mampu memengaruhi pandangan 

investor mengenai entitas tersebut. Nilai perusahaan ini tercermin dari 

harga sahamnya, yang merupakan hasil dari transaksi antara pembeli dan 

penjual di pasar. Peluang-peluang investasi yang ada memiliki dampak 

signifikan terkait nilai entitas yang terbentuk melalui indicator nilai pasar 

sekuritas (Irnawati,2021:31). Jayanti (2018) mengatakan bahwa makin baik 
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kinerja perusahaan, makin tinggi pula kepercayaan publik untuk 

menyuntikkan dana kepada perusahaan. Sehingga, entitas berupaya untuk 

menunjukkan kinerja yang optimal guna menarik minat calon investor dan 

mendorong calon investor untuk berinvestasi. 

 

Pada dasarnya, nilai perusahaan dapat diukur melalui berbagai 

aspek, seperti dengan menganalisis indeks harga pasar terhadap nilai buku 

perusahaan. Indeks ini mengindikasikan seberapa efektif perusahaan dalam 

menghasilkan nilai sebanding dengan modal yang ditanamkan. Price to 

Book Value yang tinggi mengindikasikan harga saham yang tinggi 

dibandingkan dengan nilai buku per lembar saham, dengan demikian 

perusahaan memiliki value perusahaan yang baik (Jayanti,2018). Dalam 

riset ini, Price to Book Value (PBV) diterapkan sebagai proksi untuk 

mengukur value entitas, yang merupakan metode untuk menentukan harga 

wajar shares dengan membandingkan harga shares terakhir yang tercatat 

dengan nilai buku yang tercantum dalam financial statement tahunan 

perusahaan. 

 

Profitabilitas menjadi indikator utama dari keberhasilan perusahaan. 

Tujuan dari analisis profitabilitas adalah untuk menilai seberapa efektif 

entitas dalam menghasilkan profit terkait dengan transaksi, aset, serta 

ekuitas sendiri. Oleh karena itu, hasil profitabilitas dapat digunakan sebagai 

ukuran atau gambaran mengenai kinerja manajemen yang efektif 

berdasarkan profit yang dihasilkan diperbandingkan dengan hasil 

pendapatan dan kapitalisasi entitas. Rumus Return on Asset (ROA) 

diterapkan dalam penelitian ini agar mampu menilai kapabilitas entitas 

dalam menggapai profit dari total aktiva yang dikuasai, sehingga mampu 

memberikan informasi kepada pemegang saham mengenai kinerja 

perusahaan dalam pengelolaannya (Katim & Ekadjaja, 2022). 
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Kapabilitas entitas untuk menuntaskan current liabilities sesuai 

dengan waktu yang telah ditentukan disebut sebagai likuiditas. Entitas yang 

memiliki tingkat likuiditas tinggi seringkali dianggap lebih terpercaya oleh 

investor, karena menunjukkan kinerja yang baik. Modal internal yang baik 

direpresentasikan dengan tingkat likuiditas yang tinggi, yang 

memungkinkan entitas untuk mendanai investasi dari sumber internal 

sebelum memakai penganggaran eksternal melalui utang. Dalam riset ini, 

Current Ratio diterapkan sebagai rumus untuk menilai kapabilitas entitas 

dalam melunasi current liabilities dengan current asset yang dimiliki 

(Katim & Ekadjaja, 2022). 

 

Ukuran perusahaan dapat dinilai melalui total transaksi, total aset, 

rata-rata transaksi aset, nilai pasar sekuritas, serta average total aset. 

Potensi profitabilitas yang lebih tinggi dan kemudahan dalam memperoleh 

pembiayaan seringkali ditunjukkan oleh size perusahaan yang signifikan 

dan selalu berkembang. Hal ini dapat berdampak pada value perusahaan 

serta memberikan informasi berharga bagi pasar. Pada riset ini, logaritma 

natural (Ln) atas total aset diterapkan agar mampu mengukur ukuran 

perusahaan. Karena total aktiva biasanya bernilai miliaran atau bahkan 

triliunan rupiah, sementara variabel lainnya dinyatakan dalam persentase. 

Oleh karena itu, penggunaan logaritma natural diperlukan untuk 

memudahkan interpretasi (Katim & Ekadjaja, 2022). 

 

Berdasarkan penjelasan yang telah dipaparkan dapat diketahui 

beragam indikator yang memengaruhi nilai perusahaan, antara lain adalah 

profitabilitas, likuiditas, serta ukuran perusahaan. Oleh karena itu, riset ini 

akan dilakukan dengan topik “Pengaruh Profitabilitas, Likuiditas, dan 

Ukuran Perusahaan terhadap Nilai Perusahaan pada Perusahaan Consumer 

Non-cyclicals yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia Tahun 2020 - 2023”. 
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2. Identifikasi Masalah 

Mengacu pada permasalahan yang telah diuraikan dalam latar 

belakang masalah, nilai perusahaan menjadi salah satu fokus utama entitas. 

Ditemukan berbagai indikator yang berdampak pada nilai perusahaan, salah 

satunya yaitu profitabilitas, likuiditas, serta ukuran perusahaan. Variabel-

variabel ini banyak dipakai sebagai penelitian dan mayoritas hasil 

mengidentifikasi bahwa variabel berdampak pada nilai perusahaan. 

Mengingat hasil yang diperoleh masih belum padu, maka dilakukan riset 

kembali dengan data sampel terbaru. 

 

Berdasarkan riset sebelumnya terkait dampak profitabilitas terhadap 

value perusahaan yang telah dilaksanakan Katim serta Ekadjaja (2022), 

Murti serta Azizah (2024), Feryanto serta Rahmawati (2023), 

Wahyuningrum serta Sunarto (2023), Listyaningsih (2020), Oktaviani, 

Satriansyah dan Widianingrum (2024), Sukanti serta Rahmawati (2023), 

Wijayanti, Susyanti dan Wahono (2019) menunjukkan profitabilitas 

memiliki dampak signifikan serta positif terhadap nilai entitas. Stevanio 

serta Ekadjaja (2021) menunjukkan profitabilitas memiliki pengaruh 

signifikan serta negatif terhadap value perusahaan. Thaib serta Dewantoro 

(2017) menyimpulkan profitabilitas tidak berpengaruh signifikan terhadap 

nilai entitas. 

 

Pada riset sebelumnya terkait pengaruh likuiditas sehubungan 

dengan nilai perusahaan yang telah dilaksanakan oleh Feryanto serta 

Rahmawati (2023), Wahyuningrum serta Sunarto (2023), menunjukkan 

likuiditas memiliki dampak signifikan serta positif terhadap nilai 

perusahaan. Katim serta Ekadjaja (2022), Wijayanti, Susyanti dan Wahono 

(2019) menunjukkan likuiditas memiliki dampak signifikan serta negatif 

terhadap value entitas. Listyaningsih (2020), Murti serta Azizah (2024) 

menunjukkan likuiditas tidak memiliki dampak signifikan terhadap nilai 

entitas. 
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Berdasarkan penelitian sebelumnya terkait pengaruh ukuran 

perusahaan pada nilai perusahaan yang telah dilakukan oleh Feryanto serta 

Rahmawati (2023), Wahyuningrum serta Sunarto (2023), Sukanti serta 

Rahmawati (2023), menunjukkan ukuran perusahaan berpengaruh 

signifikan serta positif pada value perusahaan. Katim dan Ekadjaja (2022), 

menunjukkan size perusahaan memiliki pengaruh signifikan serta negatif 

terhadap value perusahaan. Wijayanti, Susyanti dan Wahono (2019), 

Listyaningsih (2020) menunjukkan ukuran perusahaan memiliki pengaruh 

tidak signifikan terhadap value perusahaan. Murti serta Azizah (2024), 

menunjukkan size perusahaan tidak memiliki dampak signifikan terhadap 

nilai entitas. 

 

Rumus yang diterapkan dalam riset ini untuk mengukur variabel 

terikat; Nilai perusahaan dianalisis menggunakan Price to Book Value 

(PBV). Variabel bebas; Likuiditas dianalisis menggunakan Current Rasio 

(CR). Profitabilitas dianalisis menggunakan Return on Asset (ROA). Size 

Perusahaan dianalisis menggunakan logaritma natural dari total asset 

perusahaan. 

 

3. Batasan Masalah 

Subjek riset pada penelitian berupa badan usaha sektor consumer 

non-cyclicals yang tercatat di Bursa efek Indonesia (BEI). Alasan memilih 

untuk meneliti sektor consumer non-cyclicals karena memiliki ketertarikan 

menggali informasi lebih dalam di area ini, area consumer non-cyclicals 

juga merupakan salah satu area yang memiliki peranan signifikan dalam 

memberikan kontribusi terhadap pertumbuhan ekonomi, serta data sektor 

consumer non-cyclicals di BEI tergolong cukup banyak sehingga 

diharapkan hasil penelitian mencerminkan hasil benar-benar yang akurat. 

Penelitian ini menggunakan data perusahaan consumer non-cyclicals 

dengan rentang waktu 2020-2023 yang diambil dari website BEI yaitu IDX. 
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4. Rumusan masalah 

Mengacu pada latar belakang masalah, identifikasi masalah, dan 

batasan masalah yang telah diuraikan sebelumnya, masalah yang 

dirumuskan dalam penelitian ini berupa; (a) apakah Profitabilitas 

Perusahaan memiliki pengaruh terhadap Nilai Perusahaan?, (b) apakah 

Likuiditas memiliki pengaruh terhadap Nilai Perusahaan?, (c) apakah 

Ukuran Perusahaan memiliki pengaruh terhadap Nilai Perusahaan?. 

 

B. Tujuan dan Manfaat Penelitian 

1. Tujuan Penelitian 

Merujuk pada masalah yang telah dirumuskan dalam rumusan 

masalah, maka riset ini dilakukan dengan tujuan; (a) untuk mengetahui dan 

menelaah pengaruh Profitabilitas terhadap Nilai Perusahaan pada 

perusahaan consumer non-cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia, 

(b) untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh Likuiditas terhadap Nilai 

Perusahaan pada perusahaan consumer non-cyclicals yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia, (c) untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh 

Ukuran Perusahaan terhadap Nilai Perusahaan pada perusahaan consumer 

non-cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia. 

 

2. Manfaat Penelitian 

Riset ini diharapkan mampu menyampaikan gambaran dan rincian 

terkait pengaruh dari profitabilitas, likuiditas, dan ukuran perusahaan agar 

dapat menstimulasi perusahaan menyusun strategi yang paling efektif 

dalam mengoptimalkan value perusahaan serta dapat menjadi bahan 

pertimbangan bagi investor terkait mengambil kebijakan untuk melakukan 

penanaman modal. Riset ini mampu menjadi panduan untuk riset 

berikutnya dan bahan kajian atas topik pembahasan yang terkait sehingga 

penelitian lain di masa depan mampu menjabarkan dengan lebih rinci 

terhadap topik yang berkaitan dengan value perusahaan. 
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