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1.Dr. Eko Harry Susanto, M.Si

1.llmu Komunikasi

1.Public relations

Skripsi ini membahas mengenai aktifitas Public Relations Officer MNC
TV terutama dalam kegiatan media relations untuk meningkatkan
publisitas. Seperti yang telah diketahui, MNC TV yang dahulunya TPI
merupakan perusahaan yang memulai lagi untuk mendapatkan
publisitasnya agar publik mengetahui keberadaan MNC TV yang baru.
Publisitas adalah informasi yang disediakan oleh sumber luar yang
digunakan oleh media karena informasi itu memiliki nilai berita (Cutlip
et al, 2009:12). Penelitian ini menggunakan teori media relations yang
dikemukakan Yosal Iriantara mengenai pengertian media relations,
prinsip media relations yang baik, cara membina media relations,
prinsip media relations, dan tujuan dari media relations. Selain itu
terdapat pula teori mengenai publisitas dan bentuk publisitas yang
dikemukakan oleh S.K Bonar dan Frank Jefkins. Sementara penelitian
ini menggunakan metode penelitian kualitatif. Subjek yang didapat
meruapakan hasil dari pemilihan acak peneliti atau menggunakan
teknik Snowballing Sampling. Lima subjek telah terpilih diantaranya
dua orang meruapakan Media Relations Officer dari MNC TV, dan tiga
orang lainnya meruapakan wartawan dari Suara Karya,
Tribunnews.com, dan Kapanlagi.com. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui aktifitas Public Relations Officer MNC TV dalam kegiatan
media relations. Kesimpulan yang di dapat penulis ialah Public
Relations Officer MNC TV telah melakukan kegiatan media relations
dengan sebaik mungkin ini ditujukan dengan publisitas yang baik dari
beberapa media massa. Kata kunci : Public Relations, Media



Relations, Publisitas



