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Pertumbuhan bisnis yang bergerak sangat cepat menimbulkan
persaingan bisnis semakin ketat. Setiap perusahaan berusaha
meningkatkan penjualan dan dituntut untuk melakukan kegiatan
pemasaran dengan baik untuk menarik konsumen. Salah satu
kegiatan pemasaran dalam hal penciptaan merek selalu diperhatikan
oleh perusahaan. Penciptaan merek dilakukan agar menarik perhatian
dan menempel di benak konsumen sehingga konsumen tidak
berpindah ke merek lain. Salah satu upaya agar suatu produk dapat
selalu melekat di benak konsumen adalah dengan beriklan serta
membangun dan mengelola ekuitas merek secara tepat. Penulisan
dari skripsi ini bertujuan untuk mengetahui faktor manakah yang lebih
dominan antara ekuitas merek dan daya tarik iklan dalam pembelian
produk Oreo. Teori yang melandasi penelitian ini ialah teori ekuitas
merek dan teori daya tarik iklan. Metode yang digunakan pada
penelitian ini ialah kuantitatif dengan menggunakan pendekata
deskriptif. Teknik sampling yang digunakan ialah Accidental
Sampling, yang dilakukan terhadap 30 responden. Teknik
pengambilan data yang digunakan ialah dengan menggunakan
kuisioner dan studi kepustakaan. Untuk menguji faktor mana yang
lebih dominan antar ekuitas merek dan daya tarik iklan, digunakan uji
statistik dengan rumus Pearson Product Moment. Berdasarkan data
yang diperoleh dapat disimpulkan bahwa ekuitas merek lebih
dominan dibandingkan dengan daya tarik iklan dalam pembelian



produk Oreo. Kata Kunci : Ekuitas merek, Daya tarik iklan



