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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Permasalahan 

1. Latar Belakang Masalah 

 Lapangan pekerjaan yang menipis dan angkatan kerja yang bertambah 

setiap tahunnya masih menjadi masalah yang sangat serius di Indonesia (Wijaya 

& Hidayah, 2022 ; Agusni & Nuringsih, 2024). Setiap tahunnya banyak lulusan 

sekolah maupun kuliah yang sulit mencari pekerjaan ketika lulus. Hal ini 

tentunya sangat mengkhawatirkan karena akan berdampak kepada berbagai hal 

di kehidupan sehari-hari. Mulai dari angka pengganguran yang meningkat juga 

akan meningkatkan kriminalitas yang terjadi (Aisyah et al., 2023). Berbagai 

universitas di Indonesia berharap para lulusannya akan membuka usaha sendiri 

dibandingkan bekerja dengan orang lain.  

Tabel 1.1 Tingkat Pengangguran di Indonesia Tahun 2021-2023 

Sumber: www.bps.go.id 

Pada tabel 1.1 dapat dilihat bahwa angka pengangguran sarjana di Indonesia 

meningkat dari tahun 2022 ke 2023, tentunya angka ini sangat 

mengkhawatirkan karena jumlah lapangan pekerjaan yang tersedia tidak sesuai 

dengan jumlah lulusan di Indonesia.  
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 Pada negara-negara berkembang, kewirausahaan merupakan faktor yang 

penting untuk membuka kesempatan kerja (Aisyah et al., 2023). Kewirausahaan 

diyakini sebagai kunci untuk membuka lapangan pekerjaan baru yang 

ditunjukkan beberapa penelitian pentingnya untuk pertumbuhan ekonomi 

(Saoula et al., 2022). Membuka usaha sendiri akan membuka lapangan 

pekerjaan baru yang diharapkan akan mengurangi tingkat pengangguran yang 

terjadi di Indonesia. Banyak lulusan yang masih tidak berani dan tidak berniat 

untuk membuat usaha sendiri. Padahal di lingkungan pembelajaran sudah 

diajarkan teori maupun praktek dalam berwirausaha. Perlu adanya pemahaman 

sebagai sarana dorongan bagi calon wirausaha yang potesial ketika mereka 

sedang menjalani pendidikan (Yanti, 2019). 

 Pada gambar 1.1, ditunjukkan bahwa mayoritas wirausaha di Indonesia 

merupakan lulusan SD. Hal ini tentunya sangat mengkhawatirkan karena 

mahasiswa yang pastinya lebih banyak mendapatkan ilmu, ternyata lebih 

memilih untuk bekerja dengan orang lain dibandingkan membuka usaha sendiri. 

 

Gambar 1.1 Jumlah Pelaku Wirausaha di Indonesia Berdasarkan Tingkat 

Pendidikan (Agustus 2023) 

Sumber: KataData  

Gambar 1.2 menunjukkan ekonomi digital yang meningkatkan dari tahun 

ke tahun. Tahun 2030 angka GMV Indonesia diprediksi mencapai $210-360 

miliar. (GMV=Gross Merchandise Value, total nilai barang yang dijual dalam 
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waktu tertentu). Tentunya generasi Z yang merupakan mahasiswa harus 

memanfaatkan keadaan ini dengan mendirikan usaha secara online. Selain itu, 

wirausaha online juga merupakan salah satu usaha yang diminati oleh generasi 

muda Indonesia karena selain lebih mudah, dibutuhkan modal yang lebih kecil 

dalam membuka usaha. Wirausaha online juga dapat menghemat waktu dan 

tenaga (Abdelfattah et al., 2022). 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1.2 Perkembangan Ekonomi Digital di Indonesia 

Sumber: Google, Termasek, dan Bain & Company 

Penelitian dari Adu et al., (2020) menyatakan bahwa pendidikan 

kewirausahaan berpengaruh terhadap intensi berwirausaha. Hasil penelitian ini 

juga didukung oleh penelitian dari Hieu dan Loan (2022), Paliwal et al., (2022), 

Mala et al (2019), Suparno et al., (2020), Mugiono et al., (2020), Putri & 

Handoyo (2024) dan Wijaya & Hidayah (2022) yang menyatakan hal yang 

sama. Tetapi terdapat penelitian yang dilakukan oleh Yanti (2019) menemukan 

bahwa pendidikan kewirausahaan tidak memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap niat berwirausaha. 

Sedangkan untuk variabel kebijakan pemerintah, Abegaz et al., (2023) 

menyatakan bahwa pemerintah dalam hal dukungan memberikan pengaruh 

terhadap niat berwirausaha. Penelitian dari Rukmana et al., (2023) juga 

menyatakan bahwa kebijakan pemerintah memberikan pengaruh terhadap niat 

berwirausaha.   
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Penelitian dari Tangkeallo & Tangdialla (2021) menyatakan bahwa media 

sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat berwirausaha. Hal ini 

juga didukung oleh penelitian dari Kusumadewi & Fitriani (2020), Fortuna & 

Wijaya (2022) yang juga menyatakan hal yang sama. Abdelfattah et al., (2022) 

menyatakan bahwa media sosial berpengaruh terhadap niat berwirausaha 

online. Tetapi ditemukan penelitian dari Aisyah et al., (2023) dan Prasetio 

(2020) yang menyatakan bahwa media sosial tidak berpengaruh terhadap niat 

berwirausaha. 

 Berdasarkan penelitian-penelitian tersebut ditemukan gap diantara variabel 

pendidikan kewirausahaan dan media sosial, serta rendahnya tingkat 

penggunaan variabel kebijakan pemerintah. Oleh karena itu peneliti merasa 

variabel-variabel tersebut menarik untuk diteliti lebih lanjut. 

 Kebaruan dari penelitian ini adalah bahwa penelitian dengan variabel 

campuran dari pendidikan kewirausahaan, kebijakan pemerintah dan media 

sosial tidak pernah dipakai untuk penelitian terhadap niat berwirausaha online 

mahasiswa S1 Manajamen FEB UNTAR. Kemudian penelitian yang membahas 

niat berwirausaha online pada mahasiswa S1 Manajemen FEB UNTAR masih 

bisa dibilang tergolong sedikit. 

 Penulis akan melakukan penelitian yang berjudul “PENGARUH 

PENDIDIKAN KEWIRAUSAHAAN, KEBIJAKAN PEMERINTAH DAN 

MEDIA SOSIAL TERHADAP NIAT BERWIRAUSAHA ONLINE 

MAHASISWA”. 

2. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah dijabarkan, dapat diketahui 

beberapa identifikasi masalah berupa: 

a. Pendidikan kewirausahaan berpengaruh pada niat berwirausaha online. 

b. Kebijakan pemerintah berpengaruh pada niat berwirausaha online. 

c. Media sosial berpengaruh pada niat berwirausaha online. 

d. Pendidikan kewirausahaan, kebijakan pemerintah dan media sosial berpengaruh 

pada  niat berwirausaha online. 

e. Adanya niat berwirausaha online pada mahasiswa. 
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3. Batasan Masalah 

 Pada penelitian ini, subjek penelitian yang digunakan adalah mahasiswa 

manajemen FEB UNTAR. Kemudian, objek penelitian yang digunakan adalah 

pendidikan kewirausahaan, kebijakan pemerintah dan media sosial. Alasan 

peneliti memilih ketiga variabel tersebut sebagai objek penelitian adalah karena 

menurut peneliti, variabel-variabel tersebut merupakan salah satu faktor penting 

bagi mahasiswa dalam memulai suatu usaha baru. Pendidikan kewirausahaan 

akan memberikan memberikan dukungan dalam aspek teoritis untuk mahasiswa 

dalam membuka suatu usaha, kebijakan pemerintah juga akan menjadi faktor 

penentu bagi mahasiswa dalam membuka usaha, sedangkan media sosial 

merupakan salah satu hal penting dalam mendapatkan informasi di jaman 

modern sekarang. Niat berwirausaha online dipilih sebagai variabel dependen 

karena rendahnya mahasiswa yang ingin menjadi wirausahawan setelah lulus.  

 Peneliti ingin mengetahui apakah ada hubungan antara pendidikan 

kewirausahaan, kebijakan pemerintah dan media sosial dalam niat membuka 

usaha baru secara online.  

4. Rumusan Masalah 

Berdasarkan batasan masalah yang telah dijabarkan, dapat diketahui 

rumusan masalah sebagai berikut: 

a. Apakah pendidikan kewirausahaan berpengaruh terhadap niat berwirausaha 

online pada mahasiswa FEB Universitas Tarumanagara? 

b. Apakah kebijakan pemerintah berpengaruh terhadap niat berwirausaha online 

pada mahasiswa FEB Universitas Tarumanagara? 

c. Apakah media sosial berpengaruh terhadap niat berwirausaha online pada 

mahasiswa FEB Universitas Tarumanagara? 

B. Tujuan dan Manfaat 

1. Tujuan 

Tujuan merupakan alasan melakukan sesuatu yang berasal dari diri sendiri. 

Tujuan dilakukan penelitian ini adalah: 
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a. Untuk mengetahui pengaruh secara empiris dari pendidikan kewirausahaan 

terhadap niat berwirausaha online pada mahasiswa FEB Universitas 

Tarumanagara. 

b. Untuk mengetahui pengaruh secara empiris dari kebijakan pemerintah terhadap 

niat berwirausaha online pada mahasiswa FEB Universitas Tarumanagara. 

c. Untuk mengetahui pengaruh secara empiris dari media sosial terhadap niat 

berwirausaha online pada mahasiswa FEB Universitas Tarumanagara. 

2. Manfaat 

Manfaat merupakan dampak yang dirasakan orang lain. Manfaat suatu 

penelitian secara umum dibagi menjadi dua macam yaitu manfaat teoritis dan 

manfaat praktis. 

a. Manfaat Teoritis: 

Hasil dari penelitian ini diharapkan membantu memudahkan penelitian 

selanjutnya yang mengangkat tema yang sama. 

b. Manfaat Praktis: 

Bagi calon sarjana, diharapkan penelitian ini menjadi faktor pertimbangan 

untuk memulai suatu usaha baru. 
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