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LAMPIRAN KUESIONER PENELITIAN

Pengaruh Pemasaran Digital dan Kelincahan Masuk Pasar Terhadap Kinerja
Pemasaran dengan Kemampuan Inovasi Sebagai Moderasi Pada UMK Kuliner

Pontianak

Salam sejahtera,

Semoga Bapak/lbu selalu sehat dan lancar usahanya.

Perkenalkan, saya Ariadi adalah mahasiswa Doktor Ilmu Manajemen Universitas
Tarumanagara Jakarta yang sedang melakukan penelitian berjudul PENGARUH
PEMASARAN DIGITAL DAN KELINCAHAN MASUK PASAR TERHADAP KINERJA
PEMASARAN DENGAN KEMAMPUAN INOVASI SEBAGAI MODERASI PADA
UMK KULINER PONTIANAK.

Sebagaimana yang dimaksud di atas saya mohon kesediaan Bapak/lbu agar berkenan
mengisi kuisioner ini dengan lengkap, jujur dan tanpa dipengaruhi oleh siapapun. Atas
perhatian kerjasama dan bantuannya, serta waktu luang yang Bapak/Ibu telah berikan, saya
ucapkan terimakasih.

Pontianak, April 2024

-
-

Ariadi



BAGIAN 1. KARAKTERISTIK RESPONDEN

1. Jenis Kelamin:
(......) Laki-Laki
(......) Perempuan

2. Usia saat ini:
(......) 17 -25tahun

(......) 26 — 35 tahun

(......) 36 — 45 tahun

(......)>45 tahun

3. Pendidikan terakhir:
(......) SMA / SMK/ lebih rendah
(......) Diploma (D1 /D2 / D3)
(......) Sarjana (D4 / S1)
(......) Pascasarjana (S2/ S3)

4. Sudah berapa lama Usaha ini Bapak/Ibu jalankan/kelola:

(......)<2tahun
(.....)2—5tahun
(......)5—8tahun
(......)> 8 tahun

5. Posisi Bapak/lbu pada usaha ini
(......) Pemilik usaha
(......) Manajer/pengelola

6. Jumlah karyawan yang dimiliki

(......)<3 orang
(.....)4—6orang
(......)7-10orang
(......)>10 orang

7. Omset per bulan:
(......) <5.000.000 per bulan
(......) 5.000.001 — 10.000.000 per bulan
(......) 10.000.001 — 15.000.000 per bulan
(......) >15.000.000 per bulan



8.

9.

10.

11.

Frekuensi melakukan pemasaran digital dalam sebulan:

(....)<3kali
(...)3 -5 kali
(.....) 6 —8Kali
(.....)>8kali

Media promosi digital yang sudah digunakan (bisa memilih lebih dari satu):
....) Kata kunci untuk mesin pencari

....) Iklan berbayar per klik

....) Giveaway/Berhadiah

....) Facebook

....) Instagram

....) Youtube

....) Tiktok

A~ AN AN AN S S~

Media promosi digital yang paling sering digunakan:
....) Kata kunci untuk mesin pencari

....) Iklan berbayar per klik

....) Giveaway/Berhadiah

...) Facebook

....) Instagram

....) Youtube

....) Tiktok

Lokasi usaha:

....) Pontianak Barat
....) Pontianak Kota

....) Pontianak Selatan
....) Pontianak Tenggara
...) Pontianak Timur
....) Pontianak Utara

e N e e N



BAGIAN 2. PENGALAMAN DALAM PENGELOLAAN USAHA

Berikan pendapat/persepsi Bapak/lbu mengenai pengelolaan usaha yang dimiliki oleh

Bapak/Ibu selama ini. Untuk memudahkan Bapak/Ibu menjawab telah disediakan jawaban,

Bapak/lbu cukup memberikan jawaban pada pilihan yang disediakan dengan memberikan

tanda V. Tidak ada jawaban yang betul dan yang salah, Bapak/Ibu bebas memberikan

jawaban.

Contoh Pengisian:

1 2 3 4 5
Sangat -
No Item Pertanyaan - Tidak : Sangat
;’Ida:k Setuju Netral | Setuju Setuju
etuju
1. | Saya sudah mengelola usaha saya J
dengan baik.
VARIABEL PEMASARAN DIGITAL
1 2 3 4 5
Sangat | .
No Item Pertanyaan - Tidak . Sangat
Tlda_k Setuju Netral | Setuju Setuju
Setuju

1. | Usaha kami aktif melakukan Pemasaran
Digital menggunakan kata kunci mesin

pencari

2. | Usaha kami aktif melakukan Pemasaran
Digital menggunakan iklan berbayar per

klik

3. | Usaha kami aktif melakukan Pemasaran
Digital dengan memberikan giveaway

(hadiah) kepada pelanggan

4, Usaha kami aktif melakukan Pemasaran

Digital melalui Facebook

5. | Usaha kami aktif melakukan Pemasaran

Digital melalui Instagram

6. Usaha kami aktif melakukan Pemasaran

Digital melalui Youtube

7. Usaha kami aktif melakukan Pemasaran

Digital melalui Tiktok

8. | Pemasaran digital membantu kami untuk

memahami keinginan konsumen

9. | Pemasaran digital membantu usaha kami

dikenal lebih luas




1 2 3 4 5
Sangat | .
No Item Pertanyaan - Tidak . Sangat
Tlda_k Setuju Netral | Setuju Setuju
Setuju
10. | Pemasaran digital membantu kami

mengiklankan dan melakukan promosi
terhadap produk kami

11.

Pemasaran digital membantu kami untuk
melayani konsumen dengan lebih baik

Menurut Bapak/Ibu, manakah dari pertanyaan mengenai pemasaran digital di atas, yang

paling penting memberikan sumbangan terbesar bagi kinerja pemasaran usaha Bapak/Ibu?

Apa alasannya?

VARIABEL KINERJA PEMASARAN

1 2 3 4 5
Sangat | .
No Item Pertanyaan " Tidak .| Sangat
Tlda_k Setuju Netral | Setuju Setuju
Setuju
1. | Jumlah penjualan kami meningkat dari

tahun ke tahun

2. | Jumlah pelanggan kami bertambah dari
tahun ke tahun

3. | Keuntungan yang kami peroleh
meningkat dari tahun ke tahun

4. | Hubungan baik kami dengan konsumen

semakin meningkat

Menurut Bapak/Ibu, manakah dari pertanyaan mengenai kinerja pemasaran di atas yang

paling penting bagi usaha Bapak/Ibu? Apa alasannya?




VARIABEL KELINCAHAN MASUK PASAR

1 2 3 4 5
Sangat | .
No Item Pertanyaan Tidak ggjlﬁ Netral | Setuju 222?’?}
Setuju ) J
1. | Usaha kami mampu mengikuti tren

(perkembangan) kebutuhan pasar.

2. | Usaha kami mengeluarkan/menjual
produk baru lebih cepat dibandingkan
pesaing kami.

3. | Produk kami mudah ditemukan oleh
pembeli.

4, | Usaha kami memiliki tim ahli untuk

merancang produk baru

Menurut Bapak/Ibu, manakah dari pertanyaan mengenai kelincahan masuk pasar di atas,

yang paling penting memberikan sumbangan terbesar bagi Kkinerja pemasaran usaha

Bapak/lbu? Apa alasannya?

VARIABEL KEMAMPUAN INOVASI

1 2 8 4 5
Sangat | .
No Item Pertanyaan - Tidak .| Sangat
Tlda_k Setuju Netral | Setuju Setuju
Setuju
1. | Kami selalu berusaha untuk

pengembangan UMK ini agar semakin
maju

2. | Semua orang dalam UMK ini saling
mempercayai kemampuan satu sama
lain

3. | Karyawan kami aktif memberikan
masukan ide untuk pengembangan
usaha ini

4. | Kami rutin memberikan pelatihan
kepada karyawan

5. | Kami berusaha mencari rekanan/mitra

kerjasama dalam usaha ini




1 2 3 4 5
Sangat | .
No Item Pertanyaan - Tidak .| Sangat
Tlda_k Setuju Netral | Setuju Setuju
Setuju
6. | Kami berusaha menerapkan cara baru

dalam menjalankan usaha ini

Kami terbiasa untuk mencari cara baru
yang lebih kreatif dalam menjalankan
usaha ini

Menurut Bapak/Ibu, manakah dari pertanyaan mengenai kemampuan inovasi di atas, yang

paling penting mempengaruhi kinerja pemasaran usaha Bapak/lbu? Apa alasannya?

TERIMAKASIH ATAS KESEDIAAAN BAPAK/IBU MENGISI KUISIONER INI




1. Karakteristik responden penelitian

LAMPIRAN DATA PENELITIAN

No Jenis kelamin Usia saat ini Pendidikan terakhir Posisi responden pada UMK

1 Laki-laki 36 — 45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha

2 Laki-laki > 45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha

3 Laki-laki 36 — 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha

4 Laki-laki 17 — 25 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha

5 Perempuan 26 — 35 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha

6 Laki-laki 36 —45 tahun Diploma (D1 /D2/D3) Pemilik usaha

7 Laki-laki 36 —45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha

8 Perempuan 36 — 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha

9 Laki-laki 36 — 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
10 Perempuan > 45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha
11 Perempuan 36 —45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha
12 Laki-laki 36 —45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha
13 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Manajer pengelola
14 Perempuan 17 — 25 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha
15 Laki-laki > 45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha
16 Perempuan 26 — 35 tahun Sarjana (D4 / S1) Manajer pengelola
17 Perempuan 36 —45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha
18 Laki-laki 26 — 35 tahun Diploma (D1 /D2 /D3) Pemilik usaha
19 Laki-laki 26 — 35 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha
20 Laki-laki 36 — 45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha
21 Perempuan 36 — 45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha
22 Perempuan 36 — 45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha




No Jenis kelamin Usia saat ini Pendidikan terakhir Posisi responden pada UMK
23 Perempuan 36 — 45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha
24 Perempuan 36 —45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
25 Perempuan 36 — 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
26 Perempuan 36 — 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
27 Perempuan 36 — 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
28 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
29 Perempuan 36 — 45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha
30 Perempuan 36 — 45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha
31 Perempuan 36 —45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
32 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
33 Perempuan 36 —45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
34 Perempuan 36 —45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
35 Perempuan 36 — 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
36 Perempuan > 45 tahun Diploma (D1 /D2 /D3) Pemilik usaha
37 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Manajer pengelola
38 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
39 Perempuan 26 — 35 tahun Pascasarjana (S2 / S3) Pemilik usaha
40 Perempuan > 45 tahun Pascasarjana (S2 / S3) Pemilik usaha
41 Perempuan 36 — 45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha
42 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
43 Perempuan 26 — 35 tahun Diploma (D1 /D2/D3) Pemilik usaha
44 Perempuan > 45 tahun Diploma (D1 /D2/D3) Pemilik usaha
45 Perempuan 36 — 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
46 Laki-laki 26 — 35 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
47 Perempuan 36 — 45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha




No Jenis kelamin Usia saat ini Pendidikan terakhir Posisi responden pada UMK
48 Perempuan 36 — 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
49 Perempuan 36 — 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
50 Perempuan > 45 tahun Pascasarjana (S2 / S3) Pemilik usaha
51 Perempuan 36 —45 tahun Diploma (D1 /D2/D3) Pemilik usaha
52 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Manajer pengelola
53 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Manajer pengelola
54 Perempuan 36 — 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Manajer pengelola
55 Laki-laki 36 — 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Manajer pengelola
56 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
57 Perempuan 26 — 35 tahun SMA / SMK / lebih rendah Manajer pengelola
58 Laki-laki 36 — 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
59 Laki-laki 36 — 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
60 Laki-laki 36 —45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha
61 Perempuan 26 — 35 tahun Sarjana (D4 / S1) Manajer pengelola
62 Laki-laki > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
63 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
64 Laki-laki > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
65 Perempuan 36 —45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha
66 Perempuan 36 — 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
67 Perempuan 36 — 45 tahun Diploma (D1 /D2 /D3) Pemilik usaha
68 Perempuan 26 — 35 tahun Diploma (D1 /D2/D3) Pemilik usaha
69 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
70 Laki-laki > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
71 Perempuan > 45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha
72 Perempuan 36 — 45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha




No Jenis kelamin Usia saat ini Pendidikan terakhir Posisi responden pada UMK
73 Perempuan > 45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha
74 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Manajer pengelola
75 Perempuan 17 — 25 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
76 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
77 Perempuan 36 — 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
78 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
79 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
80 Perempuan > 45 tahun Pascasarjana (S2 / S3) Pemilik usaha
81 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
82 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
83 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
84 Perempuan 36 —45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
85 Laki-laki 36 —45 tahun Diploma (D1 /D2 /D3) Pemilik usaha
86 Perempuan 36 —45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
87 Perempuan > 45 tahun Diploma (D1 /D2 /D3) Pemilik usaha
88 Perempuan 26 — 35 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha
89 Perempuan > 45 tahun Pascasarjana (S2 / S3) Pemilik usaha
90 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
91 Perempuan 36 —45 tahun Diploma (D1 /D2/D3) Pemilik usaha
92 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
93 Perempuan > 45 tahun Sarjana (D4 / S1) Pemilik usaha
94 Perempuan 36 — 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
95 Perempuan 36 — 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
96 Perempuan > 45 tahun Diploma (D1 /D2/D3) Pemilik usaha
97 Perempuan > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha




No Jenis kelamin Usia saat ini Pendidikan terakhir Posisi responden pada UMK
98 Laki-laki > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
99 Laki-laki 36 —45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha
100 Laki-laki > 45 tahun SMA / SMK / lebih rendah Pemilik usaha

2. Karakteristik UMK responden penelitian

No | Lama usaha berjalan Jumlah karyawan Omset per bulan Lokasi usaha

1 5 — 8 tahun 7 - 10 orang >15.000.000 per bulan Pontianak Selatan
2 5 — 8 tahun 4 — 6 orang 10.000.001 — 15.000.000 per bulan Pontianak Kota

3 5 — 8 tahun 4 — 6 orang 10.000.001 — 15.000.000 per bulan Pontianak Barat

4 2 — 5 tahun <3 orang 10.000.001 — 15.000.000 per bulan Pontianak Selatan
5 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Selatan
6 > 8 tahun 4 — 6 orang >15.000.000 per bulan Pontianak Kota

7 > 8 tahun > 10 orang >15.000.000 per bulan Pontianak Selatan
8 > § tahun 4 — 6 orang 5.000.001 — 10.000.000 per bulan Pontianak Selatan
9 > 8 tahun > 10 orang > 15.000.000 per bulan Pontianak Selatan
10 > § tahun 7 - 10 orang > 15.000.000 per bulan Pontianak Tenggara
11 > § tahun 4 — 6 orang > 15.000.000 per bulan Pontianak Kota
12 <2 tahun 4 — 6 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Utara
13 2 —5 tahun 4 — 6 orang >15.000.000 per bulan Pontianak Tenggara
14 2 —5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Kota
15 2 —5 tahun 4 — 6 orang 5.000.001 —10.000.000 per bulan Pontianak Selatan
16 > 8 tahun 4 — 6 orang >15.000.000 per bulan Pontianak Kota
17 > § tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Kota
18 5 — 8 tahun 7 - 10 orang >15.000.000 per bulan Pontianak Barat
19 > 8 tahun > 10 orang >15.000.000 per bulan Pontianak Selatan




Lama usaha berjalan

Jumlah karyawan

Omset per bulan

Lokasi usaha

20 > 8 tahun 7 - 10 orang 10.000.001 — 15.000.000 per bulan Pontianak Kota
21 2 —5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
22 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
23 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
24 > 8 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
25 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
26 <2 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
27 > 8 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
28 > 8 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
29 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
30 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
31 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
32 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
33 5 —8 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
34 <2 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
35 > 8 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
36 2 —5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Timur
37 2 —5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Timur
38 > 8 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Tenggara
39 2 —5 tahun 4 — 6 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Tenggara
40 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Tenggara
41 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Timur
42 5 — 8 tahun 4 — 6 orang 5.000.001 — 10.000.000 per bulan Pontianak Timur
43 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Timur
44 5 — 8 tahun <3 orang 5.000.001 — 10.000.000 per bulan Pontianak Timur




Lama usaha berjalan

Jumlah karyawan

Omset per bulan

Lokasi usaha

45 2 —5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Timur
46 > 8 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Tenggara
47 2 — 5 tahun 4 — 6 orang 5.000.001 — 10.000.000 per bulan Pontianak Tenggara
48 <2 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Tenggara
49 5 — 8 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Tenggara
50 2 — 5 tahun 4 — 6 orang 10.000.001 — 15.000.000 per bulan Pontianak Timur
51 > 8 tahun 4 — 6 orang >15.000.000 per bulan Pontianak Selatan
52 <2 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Tenggara
53 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Timur
54 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Tenggara
55 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Tenggara
56 < 2 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Tenggara
57 > § tahun 7 - 10 orang 10.000.001 — 15.000.000 per bulan Pontianak Selatan
58 > 8 tahun > 10 orang >15.000.000 per bulan Pontianak Selatan
59 2 —5 tahun <3 orang 5.000.001 —10.000.000 per bulan Pontianak Selatan
60 > 8 tahun <3 orang 5.000.001 —10.000.000 per bulan Pontianak Selatan
61 2 —5 tahun 4 — 6 orang >15.000.000 per bulan Pontianak Selatan
62 > 8 tahun 7 - 10 orang 10.000.001 — 15.000.000 per bulan Pontianak Selatan
63 > 8 tahun 4 — 6 orang >15.000.000 per bulan Pontianak Kota
64 > 8 tahun > 10 orang >15.000.000 per bulan Pontianak Kota
65 > § tahun <3 orang >15.000.000 per bulan Pontianak Kota
66 5 — 8 tahun <3 orang 5.000.001 — 10.000.000 per bulan Pontianak Utara
67 2 — 5 tahun 4 — 6 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Utara
68 2 — 5 tahun 4 — 6 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Utara
69 2 — 5 tahun <3 orang 10.000.001 — 15.000.000 per bulan Pontianak Utara




No | Lama usaha berjalan Jumlah karyawan Omset per bulan Lokasi usaha
70 > 8 tahun <3 orang 5.000.001 —10.000.000 per bulan Pontianak Selatan
71 2 —5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Kota
72 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Kota
73 2 — 5 tahun <3 orang >15.000.000 per bulan Pontianak Kota
74 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Kota
75 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Kota
76 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Kota
77 5 — 8 tahun <3 orang 10.000.001 — 15.000.000 per bulan Pontianak Kota
78 5 — 8 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Kota
79 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Kota
80 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Kota
81 > § tahun <3 orang 5.000.001 — 10.000.000 per bulan Pontianak Kota
82 > § tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Kota
83 > 8 tahun <3 orang 5.000.001 —10.000.000 per bulan Pontianak Kota
84 5 —8 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
85 5 —8 tahun <3 orang 5.000.001 —10.000.000 per bulan Pontianak Barat
86 5 —8 tahun 4 — 6 orang >15.000.000 per bulan Pontianak Barat
87 > 8 tahun 4 — 6 orang 10.000.001 — 15.000.000 per bulan Pontianak Barat
88 2 — 5 tahun <3 orang 5.000.001 — 10.000.000 per bulan Pontianak Barat
89 5 — 8 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
90 5 — 8 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Selatan
91 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
92 > 8 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
93 <2 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
94 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Utara




3.

No | Lama usaha berjalan Jumlah karyawan Omset per bulan Lokasi usaha

95 > 8 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Utara
96 > 8 tahun <3 orang 5.000.001 —10.000.000 per bulan Pontianak Barat
97 2 — 5 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Barat
98 > § tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Utara
99 > 8 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Utara
100 <2 tahun <3 orang <5.000.000 per bulan Pontianak Timur

Perilaku responden penelitian

Frekuensi Media promosi digital yang
No | pemasaran digital Media promosi digital yang sudah digunakan responden paling sering digunakan
dalam sebulan responden
1 3 —5kali Instagram
2 <3 kali Facebook
3 <3 kali Giveaway/Berhadiah Giveaway/Berhadiah
4 3 — 5 kali Kata kunci untuk mesin pencari, Giveaway/Berhadiah, Instagram Instagram
5 3 —5Skali Facebook, Instagram Facebook
6 > 8 kali Kata kunci untuk mesin pencari, Instagram Instagram
7 6 — 8 kali Iklan berbayar per klik, Giveaway/Berhadiah, Instagram, Tiktok Instagram
8 3 -5 kali Instagram Instagram
9 > § kali Instagram, Youtube Instagram
10 <3 kali Facebook, Instagram Facebook
11 > 8 kali Facebook, Instagram Instagram
12 <3 kali Facebook, Instagram Instagram
13 3 —5kali Iklan berbayar per klik, Instagram Instagram
14 <3 kali Facebook, Instagram Instagram




Frekuensi

Media promosi digital yang

No | pemasaran digital Media promosi digital yang sudah digunakan responden paling sering digunakan
dalam sebulan responden

15 3 —5kali Instagram Instagram

16 <3 kali Giveaway/Berhadiah Giveaway/Berhadiah

17 6 — 8 kali Instagram Instagram

18 > 8 kali Kata kunci untuk mesin pencari, Instagram, Tiktok Instagram

19 3 —5kali Kata kunci untuk mesin pencari, Iklan berbayar per klik, Facebook, Instagram

Instagram

20 <3 kali Youtube Youtube

21 6 — 8 kali Facebook Facebook

22 6 — 8 kali Facebook Facebook

23 3 -5 kali Giveaway/Berhadiah, Facebook, Instagram Instagram

24 <3 kali Facebook Facebook

25 6 — 8 kali Facebook Facebook

26 6 — 8 kali Giveaway/Berhadiah Giveaway/Berhadiah

27 3 —5kali Facebook Facebook

28 3 —5kali Facebook, Instagram, Tiktok Instagram

29 <3 kali Instagram Instagram

30 <3 kali Facebook, Instagram Instagram

31 <3 kali Facebook Facebook

32 < 3 kali Facebook, Instagram, Youtube, Tiktok Facebook

33 6 — 8 kali Facebook Facebook

34 6 — 8 kali Facebook, Instagram, Tiktok Facebook

35 <3 kali Facebook, Instagram Facebook

36 > 8 kali Facebook, Instagram, Youtube Youtube




Frekuensi

Media promosi digital yang

No | pemasaran digital Media promosi digital yang sudah digunakan responden paling sering digunakan
dalam sebulan responden
37 <3 kali Facebook Facebook
38 <3 kali Instagram Instagram
39 <3 kali Facebook, Instagram Instagram
40 <3 kali Facebook Facebook
41 <3 kali Facebook Facebook
42 > 8 kali Facebook, Instagram, Youtube Instagram
43 3 —5kali Instagram Instagram
44 3 -5 kali Facebook, Instagram, Tiktok Instagram
45 <3 kali Facebook Facebook
46 <3 kali Facebook Facebook
47 > 8 kali Kata kunci untuk mesin pencari, Giveaway/Berhadiah, Facebook, Tiktok
Instagram, Tiktok
48 <3 kali Instagram Instagram
49 > 8 kali Facebook, Instagram Facebook
50 > 8 kali Instagram Kata kunci untuk mesin pencari
51 <3 kali Instagram Instagram
52 <3 kali Facebook Facebook
53 <3 kali Facebook Facebook
54 <3 kali Facebook, Instagram Facebook
55 3 —5Skali Instagram, Tiktok Tiktok
56 <3 kali Facebook, Instagram Facebook
57 6 — 8 kali Instagram Instagram
58 <3 kali Kata kunci untuk mesin pencari, Iklan berbayar per klik, Instagram Instagram




Frekuensi

Media promosi digital yang

No | pemasaran digital Media promosi digital yang sudah digunakan responden paling sering digunakan
dalam sebulan responden
59 <3 kali Facebook, Tiktok Tiktok
60 <3 kali Facebook, Instagram Instagram
61 3 —5kali Kata kunci untuk mesin pencari, Iklan berbayar per klik, Instagram, Tiktok
Tiktok
62 > 8 kali Facebook, Instagram Instagram
63 <3 kali Instagram, Tiktok Instagram
64 > 8 kali Tiktok Tiktok
65 > 8 kali Facebook, Instagram Facebook
66 <3 kali Facebook, Instagram Facebook
67 <3 kali Facebook, Instagram Facebook
68 <3 kali Facebook, Instagram Instagram
69 3 —5kali Facebook Facebook
70 <3 kali Instagram Instagram
71 <3 kali Facebook, Instagram Instagram
72 <3 kali Kata kunci untuk mesin pencari, Facebook, Instagram Facebook
73 3 —5kali Facebook, Instagram, Tiktok Facebook
74 <3 kali Instagram Instagram
75 <3 kali Instagram Instagram
76 3 —5kali Facebook Facebook
77 3 -5 kali Facebook Facebook
78 3 — 5 kali Facebook, Instagram Instagram
79 3—5kali Facebook, Instagram Facebook
80 <3 kali Youtube Youtube




Frekuensi

Media promosi digital yang

No | pemasaran digital Media promosi digital yang sudah digunakan responden paling sering digunakan
dalam sebulan responden
81 <3 kali Instagram Instagram
82 <3 kali Facebook, Instagram, Youtube Youtube
83 <3 kali Facebook Facebook
84 <3 kali Kata kunci untuk mesin pencari, Instagram Instagram
85 > 8 kali Instagram Instagram
86 3 —5kali Instagram Instagram
87 > 8 kali Facebook, Instagram, Tiktok Tiktok
88 > 8 kali Kata kunci untuk mesin pencari, Iklan berbayar per klik, Instagram, Instagram
Tiktok
89 <3 kali Facebook, Instagram Facebook
90 <3 kali Facebook, Youtube, Tiktok Facebook
91 <3 kali Facebook, Instagram, Tiktok Tiktok
92 6 — 8 kali Giveaway/Berhadiah, Facebook, Instagram, Tiktok Tiktok
93 <3 kali Facebook Facebook
94 <3 kali Kata kunci untuk mesin pencari, Iklan berbayar per klik, Instagram
Giveaway/Berhadiah, Facebook, Instagram, Tiktok
95 <3 kali Facebook Facebook
96 > 8 kali Instagram Instagram
97 <3 kali Instagram Instagram
98 <3 kali Facebook Facebook
99 <3 kali Facebook Facebook
100 <3 kali Facebook, Instagram, Tiktok Instagram




4. Jawaban responden terhadap instrumen penelitian pada variabel pemasaran digital dan kinerja pemasaran
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5. Jawaban responden terhadap instrumen penelitian pada variabel kelincahan masuk pasar dan kemampuan inovasi
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LAMPIRAN POPULASI PENELITIAN

1. Kecamatan Pontianak Barat

Kikil

No. | Nama Perusahaan Nama Proyek Alamat Usaha
1 Andika Ayam Geprek | JI.H.Rais A Rahman Gg.Selamat 1
Kak May Dalam No 65a
2 Eka Martini Cemilan "Hanip" | J.LKomyos Sudarso Gg.Mangga |
No.18
3 Endah Putri Nola Lima Dara Group | JI. Tabrani Ahmad Komp. Benua
Permata No C4
4 Jeumpa Crisan | Katering JI. Husein Hamzah, Komp. Fajar
Sejahtera Makanan Dan | Kencana Il, No.Al
Minuman
5 Kartinah Kue Bu Ateng Jalan Padat Karya Gg. Puring Lestari
6 Lusiana,A.Md Lusi Mandiri JI. Sawo, Jalur 4, No. 6
7 Marsino Bakso Solo | JI Komyos Sudarso
Sederhana  Mas
Nok
8 Nuraini Apam Pinang JI Ky. Sudarso Gg Fajar Harapan
9 Nuraini Apam Pinang JI.Kom Yos Sudarso Gg.Jeruju 3
Dalam
10 | Paryono Mie Ayam | JI Komyos Sudarso Gg Tengkawang
Pangsit Sak | No 18 A
Wajan
11 | Putra Dinata Mandiri | Cv Putra Dinata | JI. Husein Hamzah Gg. Mandau No.
Mandiri 22
12 | Rio Rahmadanu Shahnaz JI. Tabrani Ahmad Depan Camat
Foodcourt Pontianak Barat
13 | Ririn Ratih Toko Airin JI. Kom Yos Sudarso Gg. Blitar No.
14
14 | Rosita Serboek Sedoeh | JIn. Tabrani Ahmad Gg. H.M. Husin
No 36
15 | Satiman Toko Keripik Ubi | JI. Komyos Sudarso Gg Sadpraja
Berkah Jalur 5/2
16 | Satiyeh Warung Kopi JI Dr Wahidin S
17 | Sefti Ariani Indo Jaya Bakso/ | JI. M. Yusuf
Kedai Bakso
18 | Siman Harun Sate Siman Harun | JI. Tebu, Gg. Natuna
19 | Suryati Toko Kue Basah | Ky Sudarso Gg Durian
20 | Tri Handayani Warung Pangsit | JI Tabrani Ahmad

Komplek Villa Artha Land Blok A-B
No A5




No. | Nama Perusahaan Nama Proyek Alamat Usaha
21 | Wahyuni Qamimura Jalan Tebu Gang Teguh Karya
22 | Zulfah Zulfah Food JI H Rais A Rahman Gg Tunas Jaya
No, 3
23 | Abdul Lathif Toko Kue Abdul | Jalan Komyos Sudarso (Pasar Tpi)
24 | Ali Furrahman Industri Makanan | JI Hasanuddin Gg Parindra 2 No 34
Dan Minuman
25 | Anshori Ismail, S.| Dapur Perkarat JI. Apel Gg. Salak 1 No.44
Kom
26 | Aprianti Ratna Dewi | Ria Kurnia JI. Kom Yos Sudarso Gg. Alpokat
Indah Jalur O
27 | Ariyanti Sate Nasya JI. Tebu Gg. Taruna
28 | Bayu Anggara Ayam Crispy | JI. Komodor Yos Sudarso
Basta
29 | Catur Rinna | Wingko  Babat | JI. Husein Hamzah, Gg. Rumput
Puspitasari Mas Abi Permai No 27 B
30 | Cori Lisdiana Tokoku JI. Sawo Gg. Kembang Sepatu F2
No.3
31 | Della Cahaya Kamila | Bumbu Rujakku | JI. Komyos Sudarso Gg. Blitar
32 | Deta Aryani Budi| Crispy Fire | Jalan Re Martadinata (Depan Pangkas
Chang Chicken Rambut Clonscut)
33 | Dewi Dewanti Dapur Dewi JI. Ky Sudarsono Gg Tengkawang
29A
34 | Eka Pridayanti Aidah Catering JI Tabrani Ahmad Komp Navigasi No
1A
35 | Emy Wahyuni Etalase Kak Nisa | JI. Husein Hamzah Gg. Warna Sari
No. 50
36 | Eva Susanti Kue Saye Jalan Hasyim Ahmad No 2
37 | Fitria Yulistira Toko Kue Delima | JI. H. Rais A. Rahman No. 414
Cake
38 | Hardiyanti Burger Liebe JI. Kom Yos Sudarso Gg. Jarak
Dalam
39 | lin Apriana Lauk Pauk Jadi | JI. Tebu Gg Teguh Karya No 26
Dan Katering
40 | Ina Triana Inayah Snack JI. H. Rais A. Rahman Gg. Gunung
Pandan No 32 A
41 | lwan Setiawan Cafe University | JI. Komyos Sudarso Gg. Sapta Marga
7 No.19
42 | Juliadi Khalifi Catering | JI. H. Rais A. Rahman Gg. Era Baru
Dalam No. 84
43 | Juliati Kantin ~ Sekolah | JI. Hra. Rahman Gg. Selamat 3 Sdn

Sdn 22

22 Ptk




No. | Nama Perusahaan Nama Proyek Alamat Usaha
44 | Khairuddin Dapur Mbaah JI. H. Rais A. Rahman Gg. Keluarga
No. 20
45 | Kurniantilah Dapoer Omma | Komp. Karya Indah Lestari No.31-A
Yan
46 | Kusnawati Permata Catering | JI. Tebu Gg Permata Griya A.15
47 | Lasti Suciati Dapoer Kha Te JI. H.R.A. Rahman Gg. Selamat 3 No.
30 Rt.001/Rw.005
48 | Liliek Mailani Launa JI. Husen Hamzah Komp Mitra
Utama 2 No. 39¢
49 | Lilik Sugiyanti Dapur Keluarga | JI. H. Rais A. Rahman Gg. Keluarga
No.07
50 | Litinah Sari Bakulan Abizard | JIn.Kom.Yos,Sudarso Gg.Rambutan
2No 76
51 | Muh Nur Suudi Kedai Makanan JI.Husen Hamzah No 85
52 | Muhammad Ali | Ayam Geprek All | Komodor Yos Sudarso
Candra Chicken
53 | Muhammad Faisal Soto Makasar JI Komyos Sudarso
54 | Muslimin Dzaki Catering JI. Pembangunan Gg. Lestari Jalur 1
55 | Nessa Raevany Aroma Pontiaank | Jalan H Rais Arachman Gg.Gunung
Sahari Aroma Pontianak
56 | Novianty Safa Manov JI. Komyos Sudarso Gg. Sapta Marga
7
57 | Nuraisyah Kue Putu Piring | JI. HRA. Rahman Gg. Bukit Raya 3
Mak Teh
58 | Parnik Parnik - Jual | JIn.Komyos Sudarso Gg.Srikaya 2
Pisang Krispy Jalur 1 No 11
59 | Pipi Tapai Menaon JI. Kom Yos Sudarso Gg. Alpokat
Indah Jalur O
60 | Rahman Sastrawan Kreasi Kita JI Husein Hamzah Gg Hasanah No 22
61 | Ratna Sari Nurzali Pondok Laundry | Jalan Sawo Jalur Iv No. 1
62 | Rini Kantin Rini JI. Kom Yos Sudarso Gg Kemuning
No 58
63 | Rohani Toko Ani JI. Kom Yos Sudarso Gg. Landak 1
No. 7
64 | Safiah Martini Salad Papa JI. Kom Yos Sudarso Gg. Srikaya 2
No. 48
65 | Selviana Sappo Jalan Komyos Sudarso Komplek
Alpokat Lestari Permai Blok A.5b
66 | Soedarmini Aneka Gorengan | JI. Karet Gg. Eka Sapta No. 54
67 | Surya Dwi Septiawan | Angkringan JI.Komyos Sudarso , Depan Alfamart
Makanan Gg.Kuini 2




No. | Nama Perusahaan Nama Proyek Alamat Usaha
68 | Tice Septioka Keripik Tahu JI. Komyos Sudarso Gg. Lamtoro
Jalur 2
69 | Verry Ramadan Warung Verry Jalan Komyos Sudarso Pontianak
70 | Wahyu Widayati, | Mami Ayu JI Gusti Hamzah Gg Mandau No 1
S.Hut
71 | Waspi Warung Waspi JI Kom. Yos. Sudarso.Gg Rahmad
72 | Yayuk Wulandari Tyo Catering JI. Perumas 2, Gg. Matan 1 No 287
73 | Dina Susianti Burdas Dinar JI. Tabrani Ahmad, Komp. Mandau
Permai Blok O No. 9
74 | Puskowapi Cathering JI. Hra Rahman Gg. Reformasi No. 29
Kalimantan Barat Skd
75 | Rusmaniar Dapur Aufaa Gang.Sampang No 53

2. Kecamatan Pontianak Kota

Coffee

No. | Nama Perusahaan Nama Proyek Alamat Usaha

1 Aba Turistina Produksi  Makanan | JI. Ampera Gg. Ikhlas No. 8b
Ringan

2 Abdul Rahman Seblak Foodies JI Uray Bawadi No.65

3 Agustini Ayam Geprek Ibu | JI. Suwignyo Depan Mini Market
Tini Catleya

4 Asmah Berjualan Nasi | JI KHW Hasyim Gg Baiduri No 25b
Kuning Bubur DIl

5 Boga Jaya Makmur | Boga Jaya Makmur | Jalan Merdeka Gang Merak No 11

6 Catur Widayanti Makanan Frozen JI. Dr. Sutomo Gg. Sarikaton Komp.

Sentarum Mandiri 2 Blok A. 19
7 Dede Hernadi Nasi Goreng Bahlol | JI. Dr. Sutomo Ruko Wanartha
8 Eka Dewi | Kuliner Warung | JI. Suwignyo, Komplek Suwignyo
Waulandari Garves Permai 2 Blok B-6

9 Eka Wahyuningsih | Bumbu Pecel | JI Uray Bawadi Gg Suditrisno
Khatulistiwa Pondok Suditrisno Indah B3

10 | EviJanuarti Puding JI Alianyang Gg Jayabaru

11 | Fira Afrida Geprek Angso Duo | Jalan Prof M Yamin Samping Jalan

Pak Benceng
12 | Indah Purnamasari, | Bubur Ayam Qisya | JI. Dr, Wahidin Komplek Batara
Sh Indah I Blok LI No 5

13 | Lina Lins Catering Gg. Usman Gani No. 45

14 | MahaJaya Makmur | Cv. Maha  Jaya | Jalan Merdeka Gang Merak Nomor:
Makmur 11,

15 | Masdi Sp Kwetiau80 JI. Kh Wahid Hasim. Gg. Amal No52

16 | Novrizal Kinza Donut & | JI. Dr. Wahidin Komp. Graha Bumi

Khatulistiwa




No. | Nama Perusahaan Nama Proyek Alamat Usaha
17 | Ratna Juwita Mak Minah JI. Dr. Wahidin Gg. Sepakat 5 No. 8
18 | Rayhan Azhary Angkringan Lanang | JI.Putri Daranante No.7
19 | Rino Satya Abadi | Cathering JI. Karya Sosial Komplek Mekarsari
Blok B No 23
20 | Rita Risky Warung Makan JI. Gst. Hamzah Gg. Pancasila Iv No.
22-A
21 | Rita Suharyani Rezyta JI Kh. W. Hasyim Gg. Family No. 5
22 | Suparmi Kue Lapis JI. Dr. Sutomo, Gg. Sadar Dalam No.
51
23 | Susilawati  Dyah | Pondok Ayam | JIn Uray Bawadi No 07
Wulandari Ulakan
24 | Syawaluddin Warung Makan. Jin KHA Dahlan
25 | Yoga Eardo | Angkringan Lanang | JI.Putri Daranante No.7
Bregsma
26 | Zuraida Zura JI. Putri Daranante Gg. Sudihati No.
67
27 | Rm Kota Sari Rm Kota Sari JI. Johar No. 80
28 | Abdul Hayet Tapai Hayet JI Petani Gg Harapan 4
29 | Adelia Nada | Nada Food JI. Rajawali No. 81
Zahiyah
30 | Agus Triyono Angkringan Mas | JI Jeranding
Agus
31 | Agustini Eryani Aneka Kue Kering JI. Danau Sentarum B. 22
32 | Al Halwa Food Al Halwa Food JI. Prof M Yamin Gg. Sederhana
33 | Amar Dwirangga Missusushi JI. Kh.A.Dahlan No.1 (Simpang 4
Lampu Merah Johar-Karimata)
34 | Andi Wahyudi Masisseoyo Jalan Ampera Depan Gang 17
Agustus
35 | Anita Merlin, Se Sketemunya JI. Alianyang Gg. Kurnia No.8
36 | Arlina Aziz Frozen Food Jalan Putri Daranante No 4
37 | Awaludin Razab Madu Borneo JI.  Pangeran Natakusuma Gg.
Siliwangi No. 7
38 | Budi Santoso Mie Ayam Barokah | JI.Danau Sentarum No 26 A
Dansen
39 | De Lapisa Cakes Delapisa Cakes Jalan Kha Dahlan No 29
40 | Didi Wahyudi Ayam Melepar Jalan Urai Bawadi
41 | Dimas Prasetyo Benoru Jalan Sutomo Nomor 54
42 | Dra. Hj. Ain Rahmi | Kedai Galuh Intan JI. Karimata No.7
43 | Endah Sumiawanti | Mie Goreng Miesan | Gg. Kemakmuran 8
44 | Eniwati Coffe Shop JI.Gst Hamzah Gg. Nur li No.1-C
45 | Erdah Warung Teras Jidah | JI. Putri Dara Nante Gg. Langensari

No. 36




No. | Nama Perusahaan Nama Proyek Alamat Usaha

46 | Evi Arsianti Warung Evi JI. Nurali Gg. Tantina 2 No. 50

47 | Fildzah Nur | Daintyscrum JI Ujung Pandang, Gg Aspal No. 6

Shabrina

48 | Fitriana Kedai Makanan JIn.Merdeka Gg.Kakak Tua

49 | Halina Gorengan Risky JI. Hm. Suwignyo

50 | Haminah Mimin Herbal JI. Alianyang Gg. Kurnia Dalam No.
11

51 | Hansen  Prayogo | Do & Mi Cafe JI. Patimura No. 23,24,25 (Lt.2)

Tanjaya

52 | Herman Syahroni Lpk - Gala Jasa JI Putri Candramidi, Gg Podomulyan

53 | Hj. Dasiah, Sh Catering Dasiah JI. Gusti Hamzah
Gg. Nur 3 No. 21

54 | Ida Maulida Mauzella JI. Ujung Pandang Gg. Teluk Bone
No.30

55 | Indah Permatasari | Catering Permatasari | JI Dr Wahidin Komp Graha
Khtulistiwa

56 | Isabella Emiliana Ruth JI. Teuku Cik Ditiro No 108c

57 | Jaleha Sahar Jaleha Catering JI. HRA. Rahman Gg. Waspada 2 No.
24

58 | Jiu Joss Taman Rezeki Jalan Ampera

59 | Johan Ayam Geprek JI.Kh Wahid Hasyim.Gg H.Saleh No
69

60 | Juminan Sari Geprek JI. H.Rais A. Rahman Gg. Bukit
Rangga No.21

61 | Kartono DAN QUA JI. KH. Wahid Hasyim

62 | Marisa Yuliana Domar Katering JI. Dr. Sutomo Gg. Sarikaton No. 33a

63 | Marlina Mr Aneka Kue Basah JI. Merdeka Gg. Belibis No. 17

64 | Maryati Frozenfood Mama JI. Prof. M. Yamin Komp. Ari Karya
Indah Vi No. B14

65 | Meri Bakso Gepeng Meri | JI.  Pangeran  Natakusuma Gg.
Karanganyar No. 16

66 | Nasuha Nasuha Catering JI Dr Wahidin

67 | Niniek Yusmaniyar | Mami Qia JI. Dr. Wahidin S. Komp. Batara
Indah | Blok O No. 24

68 | Nirmalian Sari, Sp | Kedai Prima Raga JI. Pak Benceng

69 | Nur Warsito Lamongan Masito JI. Putri Candra Midi No. 63

70 | Nyemas Mariyani | Kampoeng Radja Gang Jiran 1

71 | Ponimi Warung Ponimi Jn.  H. M. Suwignyo. Gg
Margodadirejo 1 Dalam No 48

72 | Punimah Kerupuk Imah JI. Danau Sentarum Gang Mufakat

73 | Putri Ayu | Bang Oga Bakery JI. Pangeran Nata Kusuma, Gg.

Pardigasari

Bambu No 11




No. | Nama Perusahaan Nama Proyek Alamat Usaha
74 | Putri Gita Nanda Putri And Cake JI. Merdeka, Gg. Gelatik
75 | Rima Suryanti Bandeng Fresto | JI. Prof. M. Yamin, Gg. Sederhana,
Assyifa No. 16 A
76 | Rini Kantin Rini Jalan Lembah Murai No 14
77 | Rita Makanan Bu Rita JI. Merdeka Gang Merak 4 No 50
78 | Rosana Mbak Ross Jalan Hm Suwignyo Gg Sudiharjo IV
79 | Rudiyanti D'celup JI. Putri Candramidi (Podomoro)
Chickencrispy
80 | Safrinadi Lamongan A21 JI. Gusti Hamzah - Sungai Jawi
81 | Sandra Aliska Aliska Cookies JI. Prof Dr Hamka Gg Padi 1 No. 6
82 | Siti Murni Ayam Geprek Bu Siti | JIn. Suwignyo Komp.Pertanian No.
B12
83 | Siti Rukayah Warung Siti JI. Petani
84 | Sri Gunarti Kantin Bu Sri JI. Alianyang Gg. Rahayu No. 25
85 | Sri Sukawanti | Dapur Shimbut JI. Suwignyo Kemakmuran 7 No. 68
Amanati o
86 | Sugiarti Sate Ayam JI. Kenari Gg.Lembah Murai 1
87 | Suprayitno S.H | Aneka Kue JI. Uray Bawadi Gg. Suditrisno No.
Mintarjo 40a
88 | Susanty Jajanan Shanty JI. H.O.S. Cokroaminoto Depan Gg.
Palem
89 | Sutan Ida Yuniar Nasi Goreng Sampah | JI Cendrawasih No 12
90 | Sutarto Nasi Goreng Pak De | JI. Prof. M Yamin (Di Depan Pasar
Kemuning)
91 | Syarifah Jamilah Thina Kantin JI. Sutan Syahrir Pontianak
92 | Syf Eka Masytha Kanaya Gg. Pancasila IV No. 38
93 | Thresia Hertika | Do N Me Food & | JI. Pattimura No, 23, 24, 25
Sari Tanjaya Cafe
94 | Tirah Warung Bu Tirah JI. Merdeka, Gg. Gelatik
95 | Titin M. Titin Catering & | Jalan Alianyang Gg. Kurnia Dalam
Aneka Kue No. 47
96 | Tri Susanti Warung Kak Santi JI. Ampera Gg. Diana Mitra
97 | Veny Rinanda Kedali Makanan | Jalan Lembah Murai No 14
Gorengan Pagi
98 | Vidya Anggreani | Menjual Makanan | JI. Karimata
Jasmin Sushi
99 | Vivi Amelia Salad_Via_Pon JI. Husein Hamzah
100 | Wagini Kantin Gini JI. Alianyang
101 | Warisan Panglime | Kedai Bubur Pedas | JI. Gusti Hamzah Gg. Nur 2 No. 55
Sullong Sejahtera | Panglime Sullong
102 | Widiastuti Toko Widi JI. Suka Mulya Komp. Grand Silva

Residen No. 34




No. | Nama Perusahaan Nama Proyek Alamat Usaha
103 | Widya Nurhayati Warung Makan JI. Hos. Cokroaminoto No. 483
104 | Wiji Ari Sandi Lamongan Cak Ji JI Gusti Hamzah
105 | Winda Warung Uti Habeel | JI. Kemakmuran
Muharromah
106 | Wiradiksa Kedai Makanan JI Alianyang Gg Rahayu No 7
Setiawan
107 | Wirma Hokki Jaya | Akimichi House | JIn. Putri Candramidi No. 6, Gg.
Pontianak Sentosa
108 | Yanuar Rizki Lalapan Terasi Ulek | JI. Tamar No. 1
109 | Yenna Wiguna Dapur Induk Jalan  Putri Candramidi  No.10
Pontianak Kalimantan Barat
120 | Yulisa Hartati, Kantin Mama Lisa Gang Merak 11
121 | Zainab Zevita Tracco Kacang | JI. Suwignyo Gg. Hidayah No. 40
Bawang
122 | Zuliana Mie Tiaw Soetomo | JI Dr Soetomo No 99
99
123 | Amaliatun Hasanah | Rumah Cane JI. Hm. Suwignyo Komp. Suwignyo
Permai 2 No. B.7
124 | Arie Hasdiandi Kalula JI. Gusti Hamzah No. 06
125 | Irza Agustia D'celup Chicken | JI. Putri Candra Midi No. 64
Crispy
126 | Kalana Kalbar Catering JI. llham, Ruko Petak 3 No. 7
127 | Katering Diet | Catering Gedung Pelni Lantai 1, Jalan Sultan
Pontianak Abdurrahman Nomor 72
128 | Muda Mudi | Catering JI Uray Bawadi No 70
Membawa Berkah
129 | Olahan Permata | Catering JI. Putri Daranante Gg Ruper I No. 30
Sukses
130 | Renny Savitri Lando Cake Dan |JIl.Dr Sutomo Gg.Karya li Dalam
Catering No.06
131 | Urai Suciyati Dapur Ucie JI. Alianyang Gg. Rahayu No. 1

3. Kecamatan Pontianak Selatan

No. | Nama Perusahaan Nama Proyek Alamat Usaha

1 Cahaya Krisan Emas | Restoran Dendeng | JI. Siam Dalam No. 91a

2 Chairunisa Yunita Uni Medan Foodcourt Update, Jin Perdana
Kompk Perdana Square

3 Citra Nurul Fitri Dapur Ibuk Vera JI. Budi Karya No. 9

4 Eko Setiawan Kedai minuman JI. Karya Baru Komplek Taman
Spain No. 1

5 Heni Handayani Penjualan Kacang | JI Imam Bonjol Gg.Garuda 2 No.46




No. | Nama Perusahaan Nama Proyek Alamat Usaha
6 Hizriani Musyiahlala | Istiqgomah Mulia Jin. Perdana Komp. Perdana Square
7 Masruriansyah Warung Pecel Lele | JI. Tani Makmur No. 10
Mas Dimas
8 Nur Susilawati Bubur Pedas | JI. Purnama 1 Gang. Perintis Jaya No.
"Sedap Inyan" 11
9 Pojok Adil Makmur | Warung Pojok | Jalan Ahmad Marzuki No 10
Catering
10 | Rahmawati Kantin Mama JI. Tanjungpura Gg. Aden 1 No 22
11 | Richi Riyanto Kedai Kopi JI. WR. Supratman
12 | Rudiansah Stand Roti Mantau | JI.Gajah Mada
13 | Sabu Permai Catering JI. Sulawesi No.20
14 | Ulul Azmi Martabak Reyhan | JI Prof M Yamin
15 | Montato Montato Ayani Megamall Lantai 2 Unit B2-37
16 | Abie Dwika | Burgergar JI. Perdana
Nugraha
17 | Adrian Rama | Kedai Makanan JI. Let Jend. Sutoyo
Hidayat
18 | Agus Poniman S Mie Pedas Dan | JI Prof M Yamin
Bakso Goreng
19 | Ainun Rahmi Kantin Kaka Adik | JI. M. Yamin Gg. Swakarya 1
20 | Anita Kristine Nasi Kuning Lilis | JI. Gajah Mada Gg. Gajah Mada 18
Gm 18
21 | Anna Rizkia Rumah Pudding JI. Karya Baru
22 | Ari Wibowo Katring Makanan / | JI. Prof. M Yamin Gg. Selamat
Kue
23 | Borniffah Kemal | Pondok Putri | JI. Perdana Komplek Bali Agung 2
Pasyah Yasmin Blok G No. 12
24 | Elny Salim Warung Pecel Lele | Jalan Gajah Mada
Ani
25 | Eryanti Mie Tiaw Goreng | JI. Harapan Jaya
Dan Rebus
26 | Ester Agustini Bun | Penjual Makanan | JI. Gajahmada Pasar Tradisional
Dan Minuman Flamboyan
27 | Fachrurrozi Roti Cane Purnama | JI. Purnama Komp. Purnama Permai
Purnomo 2 Blok A.2
28 | Hafiz Nurrahman Jajanan Hafiz Jalan Gajah Mada Pontianak
29 | Harum Manis | Harum Manis Jalan Haji Agus Salim No. 18 A
Permai
30 | Hensylia Martabak JI. Prof M Yamin Kota Baru
31 | Heriyanto Heri Store JI. Harapan Jaya No.78 (Samping

Bengkel)




No. | Nama Perusahaan Nama Proyek Alamat Usaha
32 | Herlina Aneka Cake Mak | JI Selayar Akcaya Kec Pontianak
Lin Selatan
33 | Hj. Yuniarti Bandeng Presto | Jalan M. Sohor No. 1
Tulang Lunak
34 | Ir. Subianto Ali, Sh | Gs Food Catering Jalan Siam No 55C
35 | Joko Suryanto Bakmi Joko Gg. Abbas Il Dan JI. Tani Makmur
36 | Joni Bananazee Jalan Hijas Gang Masa N0.59/49
37 | Kurnia Ayam Geprek Jalan Tani Makmur
38 | M. Jawawi Budiono | Siomay Nenek | JI. Gusti Johan Idrus
Panci
39 | Merryana Gugu Foodiest JI. Tanjungpura Gg. 17 Indah No. 37
40 | Muhammad Jabbar | Sate Mas Kembar | JI. M. Sohor Patokan Dekat Cafe Bos
Azis Men
41 | Muhammad Rizky | Batagor & Siomay | JI. Purnama Il 10
Saputra Melvin
42 | Nayani Kacang  Bawang | Jalan Tanjungpura Gang Sampit No
Akis 42
43 | Novianti Kantin Sekolah | JI, Selayar Akcaya
Smp N 2 Ptk
44 | Puri Purwitajati Pw Chiken The Garden, JI Sumatera No. 18 C-E
45 | Rahmad Rullah | 2 Sahabat JI. Gajah Mada 21
Usman
46 | Rahman Karyono Bakso Gepeng | JI Tani Makmur
Super Karyo
47 | Rahmat Madyo | Raz Foodies JI. MT. Haryono No. 6
Karso
48 | Raisa Amyra Amalia | Karya Ranum JI MT Haryono No 5
49 | Ramadhan Kantin Islah (Kedai | JI. Sulawesi No. 1
Makanan)
50 | Ricka Apriliana Sibi JI. Kesehatan Gg. Buntu Indah
51 | Rifas Mandiri | Rifas Mandiri | JI. Krakatau No. 180
Sejahtera Sejahtera
52 | Sayful Baharyza R Food & Drinks JI. Kedah No. 141
53 | Septian Dwi Putra Bebek Betangas JI. Moh Sohor No.1
54 | Sriyono Kedai Makanan JI. Sultan Syarif Abdurrahman No.
92-A
55 | Sry Vini Bel's Purnama Agung 2 Blok F 5
56 | Sugiantoro Kecambah Pendek | Jalan M Yamin Gang Swakarya 2 No
47
57 | Sukardi Bubur lkan JI. Karya Baru. Komp. Perumahan
Sunrise Residence
58 | Sukino Bakso Pak Tejo JI Karya Baru Gg Karya Baru 1




No. | Nama Perusahaan Nama Proyek Alamat Usaha
59 | Teguh Nugroho Tetra Sepakat | JI. Prof. M. Yamin Gang Batas Kota
Bersama
60 | Tri Agung Setiawan | Bebek Bekaes JI. Wr Supratman No.32
61 | Yasmin Yassin Empek Empek JI. Perdana Komplek Bali Agung 2
Blok G No. 12
62 | Yuani Rumah Makan | JI. Suprapto li
Yuani
63 | Zainal llmi Heaps Burgers JI. Karya Baru
64 | Catering Asong Catering Asong JI. Gajahmada Gg. Gajahmada 10
No. 52
65 | Cipta Handal | Catering JI. Perdana Komp. Perdana Square
Entertainment Blok 1-26
66 | Irza Agustia D'celup  Chicken | JI. Harapan Jaya, Gg. Mega Jaya,
Crispy Komp. Syafrudin No. 3
67 | Karnitasari Miens Catering | JI Trunojoyo No 67
Pontianak
68 | Larissa Jaya Abadi Industri Kue Basah | Jalan Perdana Komplek Bali Agung
2 Aa Nomor 6
69 | Tegar Sejahtera | Catering Tegar Jalan Sinar Usaha Dalam Nomor 14,
Abadi Rt/Rw: 004/009
70 | Yunida Rumah Makan JI. Harapan Jaya No. 8
71 | Hanum Lentera | Rumah Hanum JI Purnama | No. 50, Rt 005/ Rw 010
Mulia

4. Kecamatan Pontianak Tenggara

No. | Nama Perusahaan Nama Proyek Alamat Usaha
1 Ayu Hardiyanti Kedai Makanan JI. Paris H. Husen Il Komplek Pemda
I1 No 8
2 Borneo Catering | Borneo  Catering | JI. Padat Karya No.8
Service Service
3 Elin Yuliani Pondok Daun JI. Sungai Raya Dalam, Komp. Royal
Residence 2 Blok. F7
4 Elly Rosita Keripik Kak Eli JI. Adisucipto Gg. H. Kasim
5 Lily Yulianita | Dapoer.Nj.Sjaikoen | Jalan AR Saleh 3 No. 14
Syaikun
6 Suparni Kedai Makanan JI. Karya Kita Gg. Karya 2
7 Adinda Suci Saputri | Lamongan Sambal | JI Padat Karya
Pecak Mas Agus
8 Agus My Snacks Keripik | JI. Tanjung Sari No.12

Singkong Dan

Semprong




No. | Nama Perusahaan Nama Proyek Alamat Usaha
9 Agus A Rekly Kantin Anugrah Kampus Untan
10 | Almi Yasmin Mee_Kitchen36 JI. AR. Saleh Gg. Pembangunan No.2
11 | Charles Nicole Ayam Serondeng JI Sungai Raya Dalam Ruko Puri
Akcaya 1 No 3
12 | Didi Wahyudi Ayam Melepar Jalan Reformasi Untan
13 | Elfa Faulizha Lestari | Kedai Makanan Komp Untan FK Kedokteran
14 | Erlin Septina Lingga | D'canteen JI Padat Karya
15 | Evi Fitriyani Bahari Borneo | JI. Parit Haji Husin 2 Komp Pemda 3
Food No 49 Pontianak
16 | Fauzi Anggara Ayam Geprek Dan | JI. Daya Nasional, Komplek Untan
Nasi Bakar
17 | Hairiah Katering Fitrah JI. Sekadau Komp. Untan K.59
18 | Hendri Xing Mart JI. Sungai Raya Dalam. Komp Citra
Serdam, No 1 B
19 | Heni Triwidiastuti Media Cake And | JI. Media Gg Media No 32
Catering
20 | Maimona Cafe Kampung | Jalan Imam Bonjol Gang Haji Salmah
Caping Tepi Sungai
21 | Risma Elsa Safitri Mima Kitchen Komp. Grand Sepakat Residence No.
15
22 | Siti Balqis Tapai Menau JI. Sungai Raya Dalam Gg. Hj. Zainab
No.5
23 | Siti Juhariah Sisca Cake Jalan Adisucipto No 269
24 | Sri Melati Cik Meila Kuliner | JI. Parit H.Husin 2 No.B.12
25 | Syarif Jamaludin Lumpia Beef | JI. Daya Nasional Komp. Untan
Lumer
26 | Tumbur Notora | Erma JI. Adisucipto Komp. Disbun No.3
Sihite Km 5
27 | Yohana Tamara | Kalara Borneo JI. Reformasi Gg. Matematika Blok
Yunisa K-11
28 | Elza Merdian Umi Paris Cake JI. Parit Haji Husin 2, Komplek Alex
Griya Permai 3, B18
29 | Jeffi Akbar Rinda Rumah Makan | JI. AR. Saleh 1a No. 12
Kapulage
30 | Rina Fitri Catering Fitrah JI. Sekadau Komp. Untan K.59

5. Kecamatan Pontianak Timur

No. | Nama Perusahaan Nama Proyek Alamat Usaha
1 Annisa Fakriyyah Ayam Geprek Annisa | Jalan.Padat Karya, No.10
2 Edi Murdono Foodsnack Solution Komp. Cendana Indah No.C9, JI.

Tanjung Raya 2




3 Finka Sari Finka Sari JI. Tekam Komplek Permata
Seruni No. Al (Ruko)
4 Lina Lins Catering JI Tritura Gg Askot
5 Merry Hamid Aldhyma JI.Ya'm Sabran Gg.Orde Baru
6 Rini Kartini Kripik Rafi JI. Ramin Raya Gg. Ramin V No
78 004/004.
7 Sri Sengata Kuliner JI.Kom.Kraton No.14
8 Zahra Husain Usaha Katering JI. Tanjung Raya 2 Komp.
Cendana Permai 1 No. C41
9 Dewi Mustika Deylibite JI. Tanjung Raya 2
10 | Dwi Handayani Jual Bakso JI. Paralel
11 | Edi Sugianto Sale Pisang Enam | JI. Tani Gg. Keluarga No. 3
Sembilan
12 | Endang Parmila Teras Adek JI. Tanjung Raya 2, Gg. Nusa
Karya
13 | Fera Fitriani Sambal Kepah "Kak | Jalan H. Kadir Komp. Daily
Fera" Perdana Residen Blok D-18
14 | Hery Suwarto Mpasi Frozen Food | JI. Padat Karya, Komp. Yolzida
Pontianak Pesona I, No.B30
15 | Jumiran Kedai Barokah JI. Sekayam Raya Blok 14 No.20a
Perum IV
16 | Juriati Gorengan Bu Juriati | JI. Ya'm. Sabran
17 | Linda Usman Takoyaki Alya JI. Tanjung Raya 2
Toko Syakinah
18 | Maisyarah Nasi Goreng Sheryl JI. Tanjung Harapan Gg. Dusun
Maya
19 | Muhammad Igbal | Kebab Habib JI. Tanjung Raya I1, (Depan Masjid
Muthahar Ikhwanul Muslimin
20 | Mukmin Kacang Goreng JI. Sekayam Perum Iv No.53
Perum IV
21 | Mursidah Bakso Merhadang JI. M Yusuf Karim No. 9
22 | Retno Utari Aneka Cemilan Ono | JI. Bintagor 11/40
23 | Rosbianti Catering Makanan JI. Sambas Barat VII No.117
Perumnas IV
24 | Rudiono Supena Bubur Ayam | JI. Panglima Aim Tanjung Hulu
Bandung Abah Barata
25 | Santar Pentol Mercon JI. Tanjung Raya 2 (Depan Gg.
Bung)
26 | Sihabbudin Lamongan Han JI. Tanjung Raya Il (Depan
Bengkel Intan)
27 | Supandi Sate Cak Ali JI Tanjung Raya Il
28 | Supiatun Warung Gado-Gado | JI. Sei Landak

Fitri




29 | Susana Sanza Dimsum JI. Tekam Gg.Abdullah

30 | Syafarudin Perdagangan Minyak | JI. Tj. Raya Il Gg. M Arief No. 09
Gaharu

31 | Yuliana Susanti Jengkol Khatulistiwa | JI. Tanjung Raya Il Gg. Nusa Indah

6. Kecamatan Pontianak Utara

No | Nama Perusahaan Nama Proyek Alamat Usaha
1 Abd Wasik Putra Jaya Tanjung Hulu
2 Carles Romeo Warung Kopi Dan | Jl Gusti Situt Mahmud Gg Swadaya 1
Makanan
3 Konsumen Cahaya | Kedai Makanan Jalan. Khatulistiwa Km 4.3 .Komp PT
Mandiri Sejati Wilmar Cahaya Indonesia Tbk
4 M. Zaid Zha Sha Family Fish | JI Selat Panjang GG. Amal
5 Sy.Said Hasim Al | Cafe Sejati J1.Khatulistiwa
Qadri
6 Yuniarti Darbur Cane Gg. Dharma Putra 18 A
7 Montato Montato Jalan Gusti Situt Machmud No.42,
(Dekat Citra Siantan)
8 Al Bariq Barokah | Makanan Jalan Budi Utomo Komplek Taman
Anggrek
9 Daiman Karipap Emak J1.28 Oktober, Komplek Anugerah
Permai (Setelah SMK N 6 Pontianak)
10 | Niseh Sembako Niseh Gg Belitar 1I
11 | Risky Aulya | Kripis JI. Budi Utomo
Ningtyas
12 | Rotiah Sate Rotiah Gg Dharma Bakti. Siantan Tengah.
13 | Sahara Wati Pentol Wak Da'eng | JIn Darma Putra
14 | Samiyeh Rm Barokah JIn Selat Sumba I
15 | Silvia Sari Kios Loundre Jalan Selat Sumba
16 | Syahbandi Snack Bnd JI. 28 Oktober Kampus Poltekes
Komp. Marisa 12 Blok B No B2
17 | Viani Adianti Warung H. Ahmad JI. 28 oktober
18 | Yusup Efendi Warung Bakso Dan | JI. 28 Oktober Siantan Hulu
Mie Ayam
19 | Maula Alfaizi | Alfaizi Catering JI. Selat Sumba Gg. Perjuangan No.

Berkah

33




LAMPIRAN HASIL UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS INSTRUMEN

1. Uji validitas konvergen dengan outer loading
Outer Loadings
— Matrix Cc

Kelincahan masu.. Kemampuanino.. Kinerja pemasar.. Moderating Effect 1 Pemasaran digital
L} 0.733
ISM1 0.710
I1SM2 0.779
ISM3 0.719
1SM4 0.707
Ki3 0.966
Kl4 0.806
KMP1 0.887
KMP2 0.871
KMP3 0.847
KMP4 0.858
KP1 0.948
Kp2 0.971
KP3 0.958
PMP1 0.764
PMP2 0.772

Pemasaran digital * Kemampuan inovasi 1.142

2. Uji validitas diskriminan dengan cross loading

Discriminant Validity

| Fornell-Larcker Criterion ||| Cross Loadings ||| Heterotrait-Monotrait Ratio (HTMT) Heterotrait-Monotrait Ratio (HTMT)

Kelincahan masuk p.. Kemampuaninovasi Kinerja pemasaran Moderating Effect.. Pemasaran digit...

[ 0397 0371 0324 -0.153 0733
ISM1 0305 0.226 0.269 -0.105 0710
ISM2 0472 0.271 0333 -0.310 0779
ISM3 0.167 0.152 -0.015 -0.093 0719
ISM4 0.200 0.035 0.054 -0.100 0707
KI3 0.711 0.966 0478 -0.332 0.308
Ki4 0.628 0.806 0.207 -0.245 0332
KMP1 0.887 0.593 0633 -0.404 0.498
KMP2 0.871 0676 0.581 -0.238 0.503
KMP3 0.847 0715 0.694 -0.341 0383
KMP4 0.858 0.602 0.499 -0.161 0.511
KP1 0.609 0.359 0948 -0.220 0.405
KpP2 0671 0.405 0971 -0.282 0352
KP3 0721 0468 0958 -0.270 0411
PMP1 0589 0309 0380 -0.165 0.764
PMP2 0317 0.186 0352 -0.217 0772

Pemasaran digital * Kemampuan... -0.335 -0.333 -0.270 1.000 -0.245



3. Uji validitas diskriminan dengan HTMT (Heterotrait Monotrait Ratio)

Discriminant Validity

|=| Fornell-Larcker Criterion | =] Cross Loadings | Heterotrait-Monotrait Ratio (HTMT) | 1i% Heterotrait-Monotrait Ratio (H*

Kelincahan masuk.. Kemampuan inov.. Kinerja pemasaran Moderating Effect.. Pemasaran digital

Kelincahan masuk pasar

Kemampuan inovasi 0.898

Kinerja pemasaran 0.751 0.438

Moderating Effect 1 0.350 0.364 0.274

Pemasaran digital 0.529 0377 0.367 0.232

4. Uji validitas kovergen dan reliabilitas konsistensi internal.

Construct Reliability and Validity

=] Matrix {i% Cronbach's Alpha 4% rho A 4% Composite Reliability |ii% Average Variance Extracted (AVE)
Cronbach's Alpha rho_A  Composite Reliability Average Variance Extracted (AVE)
Kelincahan masuk pasar 0.889 0.891 0.923 0.750
Kemampuan inovasi 0.770 1.178 0.883 0.792
Kinerja pemasaran 0.956 0.962 0.972 0.920
Moderating Effect 1 1.000 1.000 1.000 1.000
Pemasaran digital 0.872 0.885 0.895 0.549




LAMPIRAN HASIL PENGOLAHAN DATA PENELITIAN

1. Uji validitas konvergen dengan outer loading

Outer loadings - Matrix

Copy to Ex

Ki2
Ki3
Kl
KI5
Kis
K7
KMP1
KMPZ
KMP3
KMP4
KP1
KPZ

Kemampuan Inovasi (M) x Pemasaran Digitsl (X)

Pasar (Z)

jital ()

0.838
0891

2. Uji validitas diskriminan dengan HTMT (Heterotrait Monotrait Ratio)

Discriminant validity - Heterotrait-monotrait ratio (HTMT) - Matrix

Kelincahan Masuk Pasar (Z)

Kemampuan Inovasi (M)

Kinerja Pemasaran (Y)

Pemasaran Digital (X)

K Inovasi (M)xP Digital (X)

Kelincahan Masuk Pasar(Z)

Construct reliability and validity - Overview

Cronbach’s alpha

Kelincahan Masuk Pasar (Z) 0.771
Kemampuan Inovasi (M) 0.877
Kinerja Pemasaran (Y) 0.902
Pemasaran Digital (X) 0.906

4. Hasil pengujian R-Square

R-square - Overview

Kelincahan Masuk Pasar (Z)

Kinerja Pemasaran (Y)

0.701
0.783
0.598

0.304

Composite reliability (rho_a)

R-square
0.282
0.505

Kemampuan Inovasi (M)

0.490
0.492
0.207

Uji validitas konvergen dan reliabilitas konsistensi internal

Composite reliability (rho_c)

0788
0893
0.911
0910

R-square adjusted

0.275

0484

0.850

KinerjaPemasaran(Y)  Pemasaran Digital (X)

Average variance extracted (AVE)
0.587
0.616
0.773
0.781



5. Hasil pengujian f-square

f-square - Matrix

Kelincahan Masuk Pasar (2) Kemampuan Inavasi (M)

Kelincahan Masuk Pasar (2)

Kemampuan Inovasi (M)

Kinerja Pemasaran (V)

Pemasaran Digital (X) 039

Kemampuan Inovas (M) x Pemasaran ...

6. Hasil pengujian VIF

Collinearity statistics (VIF) - Outer model - List

VIF

Ki2 2426
Ki3 2.522
Ki4 2.033
KI5 2.202
Ki6 2.164
Ki7 2.279
KMP1 1.744
KMP2 1.737
| KMP3 | 1.308
KMP4 1.678
KP1 4.392
KP2 3.846
KP3 2.538
KP4 1.973
PD1 1.897
PD2 3311
PD3 3.157
PD4 3.658

Kinerja Pemasaran (¥)

7. Evaluasi model penelitian menggunakan PLS Algoritma

Pemasaran Digital (X)

Copy ta Excel/Word

Kemampuan Inovasi (M) x Pe...

KMP1 KMP2 KMP3 KMP4
ogag 0746 0751 o757
PDA
0.531 0.558
0822 Kelincahan Masuk Pasar (Z) 0923
PD2
0808 0918
0891~ s s 0833
poz 4~ N 833
0922 D038 0839
4" pemasaran Digital (X) Y Kinerja Pemasaran (Y) &
PD4

7

Ki2 KI3

Ki4

KIS

i 5764 0.803

Kle

KI7

KP1



8. Evaluasi model penelitian menggunakan bootstrapping

KMP1 KNMP2 KMP3 KMP4
gogg 9000 0000 440

PD1 KP1
0.000 0.000
- 0.000 Kelincahan Masuk Pasar (Z) 0.000 kP2
*0.000—] 0.000~ %
0.000— q 0.000.
Pz * - 3 U kps
0.000 G813 0000
4~ Ppemasaran Digital (X) Y Kinerja Pemasaran (Y) Ok
PD4 KP4
¥ “mamnuan Inbvasi %
0000 0.000™ %000 0.000 0.00(<‘:3‘0\A
Ki2 Ki3 Ki4 KI5 Ki6 KI7
9. Uji hipotesis dengan pengaruh langsung antar variabel dan peran moderasi
Path coefficients - Mean, STDEV, T values, p values

Originalzample (0)  Sample mean(H)  Standard devistion (STOEV) T statistics (O/STDEVD)  Pvalues
Kelincahan Masuk Pasar (Z) -> Kinerja Pemasaran (Y) 0.558 0.552 0.107 5.236 0.000
K ) -> Kinerjs () 0046 0089 0117 02387 0681
Pemasaran Digital (X) -> Kelincahan Masuk Pasar (Z) 0531 0.526 0105 5052 0.000
ital (X)-> Kinerja (Y} 0242 0214 0119 2025 0.043
Kemampuan Inovasi (M) x Pemasaran Digital (X)-> Kinerja Pemasaran (Y) 00565 0003 0110 0506 0613

10. Uji hipotesis dengan pengaruh tidak langsung (peran mediasi kelincahan masuk pasar)
Specific indirect effects - Mean, STDEV, T values, p values
g pl (M)  Standard STDEV) T statistics(10/STDEV))
&Ptmlurln Digital (X)-> Kelincahan Masuk Pasar (Z)-> Kinerja Pemasaran (Y) 0.297 0.292 0.088 3.368

P nlun/,

0961

/| Commented [cc1]: Biodata perlu ditambahkan pada
| | bagian akhir disertasi.
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