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ABSTRACT

UNIVERSITAS TARUMANAGARA
FACULTY OF ECONOMICS AND BUSINESS
JAKARTA

(A)ELYVAN RUSLIE 115220018

(B) THE EFFECT OF DIGITAL LITERACY AND ENTREPRENEURSHIP
EDUCATION ON STUDENT DIGITAL ENTREPRENEURSHIP
INTENTION IN BANDAR LAMPUNG WITH PERSONAL
INNOVATION AS A MEDIATOR

(CO)XVII + 73 pages, 2025, 20 tables, 7 pictures, 8 attachments

(D) ENTREPRENEUR

(E) Entrepreneurship is a global phenomenon that plays a significant role in
economic and social development across countries, contributing to economic
growth and reducing unemployment. This study aims to determine the effects
of digital literacy and entrepreneurship education on digital
entrepreneurship intentions, with personal innovation as a mediating
variable, among students in Bandar Lampung. This study uses a descriptive,
quantitative research approach. The sampling technique in this study uses
purposive sampling, a non-probability sampling method. The sample in this
study consists of students in Bandar Lampung who are actively studying and
have received entrepreneurship education at the university. This study uses
Google Forms to collect questionnaires and is managed with SmartPLS 4.
The results of this study indicate that digital literacy, entrepreneurship
education, and personal innovation have a positive and significant influence
on digital entrepreneurship intentions. In addition, personal innovation
plays a significant mediating role in strengthening the relationship between
digital literacy and entrepreneurship education in shaping digital
entrepreneurship intentions

(F) Keywords: digital literacy, entrepreneurship education, personal innovation,
digital entrepreneurial intentions

(G) 52 References List (1991-2025)

(H)Dr. Lydiawati Soelaiman, S.T., M.M



ABSTRAK

UNIVERSITAS TARUMANAGARA
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
JAKARTA

(A)ELYVAN RUSLIE 115220018

(B) PENGARUH LITERASI DIGITAL DAN PENDIDIKAN
KEWIRAUSAHAAN TERHADAP NIAT BERWIRAUSAHA DIGITAL
MAHASISWA DI BANDAR LAMPUNG DENGAN INOVASI
PERSONAL SEBAGAI MEDIATOR

(C) XVII + 73 halaman, 2025, 20 tabel, 7 gambar, 8 lampiran

(D)KEWIRAUSAHAAN

(E) Abstrak: Kewirausahaan merupakan fenomena global yang memiliki peran
penting dalam membangun perekonomian dan sosial di berbagai negara
karena kontribusi pada pertumbuhan ekonomi dan pengurangan tingkat
pengangguran. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh literasi
digital dan pendidikan kewirausahaan terhadap niat berwirausaha digital
dengan inovasi personal sebagai variable mediasi pada mahasiswa di kota
Bandar Lampung. Penelitian ini menggunakan penelitian deskriptif dengan
pendekatan kuantitatif, teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini
menggunakan purposive sampling dengan metode non-probability. Sampel
pada penelitian ini merupakan mahasiswa di kota Bandar Lampung yang
aktif berkuliah dan memiliki Pendidikan kewirausahaan di universitas.
Penelitian ini menggunakan google form sebagai media dalam
mengumpulkan kuesioner dan dikelola menggunakan perangkat lunak
SmartPLS 4. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa literasi digital,
Pendidikan kewirausahaan, dan inovasi personal memiliki pengaruh positif
dan signifikan terhadap niat berwirausaha digital. Selain itu, inovasi personal
juga memainkan peran mediasi yang signifikan dalam memperkuat
hubungan antara literasi digital dan Pendidikan kewirausahaan terhadap niat
berwirausaha digital.

(F) Kata Kunci: Literasi Digital, Pendidikan Kewirausahaan, Inovasi Personal,
dan Niat Berwirausaha Digital

(G) 52 Daftar Acuan (1991-2025)

(H)Dr. Lydiawati Soelaiman, S.T., M.M
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BAB1
PENDAHULUAN

A. Permasalahan
1. Latar Belakang

Kewirausahaan diartikan sebagai fenomena global yang memainkan peran
penting dalam pembangunan ekonomi dan sosial di berbagai negara karena
berkontribusi pada pertumbuhan ekonomi, pemeliharaan stabilitas sosial dan
pengurangan tingkat pengangguran (Lingappa et al., 2020). Kewirausahaan
berperan sebagai fondasi penting dalam mendukung pembangunan ekonomi dan
sosial baik di tingkat nasional maupun internasional. Oleh karena itu,
kewirausahaan dianggap sebagai strategi kunci untuk memperkuat daya saing
suatu negara dalam menghadapi tantangan globalisasi dan revolusi industri
digital (Bergner et al., 2023).

Perkembangan industri digital saat ini telah mendorong perubahan besar
dalam pola ekonomi global. Digitalisasi di berbagai sektor menciptakan peluang
baru sekaligus menuntut pelaku usaha untuk beradaptasi dan berinovasi agar
tetap kompetitif. Dalam konteks ini, kewirausahaan digital menjadi sangat
penting karena memungkinkan individu memanfaatkan teknologi informasi dan
komunikasi untuk menciptakan nilai ekonomi serta memperluas lapangan kerja
(Primahendra et al., 2024). Menurut Mohamad et al. (2025), kewirausahaan
digital juga berperan strategis dalam memperkuat daya saing dan mempercepat
pertumbuhan ekonomi melalui pemanfaatan inovasi berbasis teknologi.

Berdasarkan [Indeks Masyarakat Digital Indonesia (IMDI) 2024 yang
diterbitkan oleh Kementerian Komunikasi dan Digital Republik Indonesia,
tingkat digitalisasi nasional mengalami peningkatan dari skor 43,18 pada tahun
2023 menjadi 43,34 pada akhir tahun 2024 (Budiarto et al., 2024). IMDI
mengukur tingkat kematangan digital masyarakat Indonesia melalui empat pilar
utama, yaitu infrastruktur, keterampilan digital, pemberdayaan, dan keamanan.
Skor IMDI menggunakan rentang 0—100, dengan kategori interpretasi umum

sebagai berikut: sangat rendah (<30,88), rendah (30,88-36,27), cukup (36,28—



47,06), tinggi (47,07-52,47), dan sangat tinggi (>52,47). Dengan demikian, skor
nasional 43,34 menunjukkan bahwa tingkat digitalisasi masyarakat Indonesia
masih berada pada (kategori cukup). Meskipun begitu, pilar keterampilan digital
telah mencapai skor 58,25 (kategori sangat tinggi), yang menunjukkan
meningkatnya kemampuan masyarakat dalam menggunakan teknologi. Namun,
pilar pemberdayaan digital hanya mencapai 25,66 (kategori sangat rendah),
menandakan bahwa pemanfaatan teknologi untuk kegiatan produktif, termasuk
kewirausahaan digital, masih terbatas. Kondisi ini menunjukkan bahwa
peningkatan keterampilan digital belum sepenuhnya diimbangi dengan
kemampuan memanfaatkan teknologi untuk menciptakan nilai ekonomi dan
peluang usaha digital.

Kurangnya kesiapan generasi muda dalam menghadapi keterbatasan ini
dapat disebabkan karena kurangnya peran pendidikan kewirausahaan serta
literasi digital yang mendorong adanya niat berwirausaha digital. Dengan
demikian, niat berwirausaha digital dipandang sebagai keadaan psikologis yang
mengarahkan individu untuk memilih kewirausahaan digital melalui pendirian
usaha berbasis teknologi digital serta penciptaan nilai digital (Lam et al., 2025).

Fenomena rendahnya realisasi kewirausahaan juga dapat dilihat dari
kesenjangan antara niat dan tindakan nyata mahasiswa dalam berwirausaha,
khususnya di Provinsi Lampung. Penelitian Erlina & Putri (2025) menunjukkan
bahwa sebagian besar mahasiswa memiliki niat untuk berwirausaha, namun
hanya sebagian kecil yang benar-benar merealisasikannya dalam bentuk usaha
nyata. Kondisi ini menunjukkan bahwa niat berwirausaha yang tinggi belum
sepenuhnya diikuti oleh kesiapan dan keberanian mahasiswa untuk memulai
usaha, termasuk dalam memanfaatkan teknologi digital sebagai sarana
pengembangan usaha. Hal ini mengindikasikan bahwa masih terdapat tantangan
dalam mendorong mahasiswa agar tidak hanya memiliki niat, tetapi juga mampu
mengubahnya menjadi tindakan kewirausahaan yang konkret.

Hal ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Nurbaiti & Almira
Devita Putri (2024) terhadap mahasiswa tingkat akhir fakultas ekonomi dan

bisnis di Bandar Lampung. Hasil penelitian tersebut menunjukkan bahwa



orientasi mahasiswa lebih banyak diarahkan pada kesiapan kerja sebagai
karyawan, di mana data survei awal mengungkapkan 60% mahasiswa memilih
karier sebagai karyawan setelah lulus kuliah, sedangkan 40% lainnya memilih
berwirausaha. Hal tersebut sejalan dengan penelitian Soelaiman et al. (2023)
yang menjelaskan bahwa mahasiswa di Indonesia cenderung menjadi pencari
kerja dibandingkan pencipta lapangan kerja, sehingga niat berwirausaha masih
relatif rendah. Diketahui bahwa intensi berwirausaha terbukti menjadi prediktor
terkuat dari kesiapan mahasiswa untuk benar-benar membuka usaha (Niu et al.,
2022).

Sejumlah penelitian sebelumnya menunjukkan bahwa niat berwirausaha
dipengaruhi oleh literasi digital, pendidikan kewirausahaan, dan inovasi personal
(Zeynalov & Dogantan, 2025). Menurut Mulyati (2023) literasi digital berarti
kemampuan memakai media digital, perangkat, dan jaringan komunikasi untuk
mencari, menilai, menggunakan, sekaligus membuat informasi dengan cara yang
tepat, bijak, sehat, dan sesuai aturan. Artinya, literasi digital bukan cuma soal
keterampilan teknis, tapi juga bagaimana bersikap kritis dan bertanggung jawab
dalam menggunakan teknologi. Dalam dunia usaha, literasi digital membantu
seseorang mendapatkan informasi pasar, menggunakan platform digital untuk
promosi, sampai menciptakan inovasi berbasis teknologi. Penelitian Hutagalung
dkk. (2023) menunjukkan bahwa literasi digital yang baik bisa meningkatkan
kemampuan seseorang dalam mengatur strategi keuangan, mengelola aset,
bahkan menemukan peluang bisnis baru. Hal tersebut menunjukkan, semakin
tinggi literasi digital yang dimiliki mahasiswa, semakin meningkatkan niat
mahasiswa untuk berwirausaha digital. Dengan demikian, literasi digital bukan
hanya keterampilan dasar di era digital, tetapi juga modal penting untuk
menumbuhkan rasa percaya diri mahasiswa dalam memulai usaha berbasis
teknologi (Oktaviani, 2025).

Selain literasi digital, pendidikan kewirausahaan juga menjadi faktor
penting yang dapat memengaruhi niat berwirausaha digital. Pendidikan
kewirausahaan dipahami sebagai proses pembelajaran yang tidak hanya

menyampaikan teori, tetapi juga praktik kewirausahaan dengan tujuan agar



individu mampu memahami sekaligus menjalankan kegiatan usaha, sehingga
mendorong perubahan dalam sikap, norma, maupun perilaku (Ginanjar, 2016).
Melalui pelatihan kewirausahaan, mahasiswa tidak hanya diasah bakat dan
keterampilannya, tetapi juga dibentuk dalam hal sikap personal, seperti
keberanian mengambil risiko, rasa tanggung jawab, serta pola pikir kreatif dan
inovatif (Pham et al., 2023). Di perguruan tinggi, program kewirausahaan
diharapkan dapat menumbuhkan niat mahasiswa untuk mencoba terjun ke dunia
usaha digital. Dengan demikian, pendidikan kewirausahaan yang bersifat praktis
dan berbasis pengalaman dipandang penting untuk benar-benar dapat
meningkatkan niat mahasiswa untuk berwirausaha digital. Meski demikian,
terdapat research gap yang menemukan bahwa pendidikan kewirausahaan dan
literasi digital tidak selalu konsisten dalam meningkatkan niat mahasiswa untuk
berwirausaha digital (Akhter et al., 2020), sehingga efektivitas keduanya masih
perlu diteliti lebih lanjut.

Inovasi personal ditambahkan sebagai mediator dengan tujuan untuk
menutupi research gap tersebut yang berperan penting dalam membentuk niat
berwirausaha digital. Inovasi personal dapat dipahami sebagai kemampuan
seseorang untuk cepat beradaptasi dengan perkembangan teknologi serta
menerima hal-hal baru, yang pada akhirnya membantu dalam proses
pengambilan keputusan ketika merancang ide atau mengembangkan usaha (Hu
etal., 2025). Ciri ini biasanya berhubungan dengan keberanian mengambil risiko
dan kesiapan mencoba sesuatu yang berbeda. Dalam dunia kewirausahaan,
inovasi personal menjadi kunci karena mendorong individu untuk
memanfaatkan gagasan baru dan teknologi dalam membuat strategi pemasaran
yang efektif ketika berwirausaha (Wang, 2022). Sejumlah penelitian
menemukan bahwa semakin tinggi tingkat inovasi personal mahasiswa, semakin
besar pengaruhnya terhadap niat berwirausaha. Inovasi personal sebagai
kemampuan seseorang dalam menciptakan ide-ide kreatif dalam membuat
produk atau jasa yang sesuai kebutuhan konsumen dapat memperkuat keyakinan

mereka untuk memulai usaha.



Inovasi personal dibutuhkan sebagai mediator karena memiliki peran yang
penting dalam membantu mengubah literasi digital dan pendidikan
kewirausahaan menjadi suatu dorongan yang berpengaruh terhadap niat
berwirausaha digital (Mulyono dkk., 2024). Literasi digital dan pendidikan
kewirausahaan memang meningkatkan pengetahuan, keterampilan, dan
pemahaman mahasiswa tentang peluang digital, tetapi juga pengetahuan tersebut
akan lebih baik jika diberikan dorongan berwirausaha saat seseorang memiliki
tingkat inovatif untuk menciptakan, mencoba, dan mengembangkan ide-ide
baru.

Berdasarkan latar belakang tersebut, peneliti tertarik untuk mengetahui
faktor-faktor yang memengaruhi niat berwirausaha digital di perguruan tinggi.
Oleh karena itu, penelitian ini mengangkat judul “Pengaruh Literasi Digital
dan Pendidikan Kewirausahaan terhadap Niat Berwirausaha Digital
Mahasiswa di Bandar Lampung dengan Inovasi Personal sebagai

Mediator”.

. Identifikasi Masalah

Berdasarkan latar belakang yang sudah dijelaskan sebelumnya, terdapat

beberapa identifikasi masalah sebagai berikut:

Bagaimana literasi digital memiliki pengaruh terhadap inovasi personal?

b. Bagaimana pendidikan kewirausahaan memiliki pengaruh terhadap inovasi
personal?

c. Bagaimana literasi digital memiliki pengaruh terhadap niat berwirausaha
digital?

d. Bagaimana inovasi personal memiliki pengaruh terhadap niat berwirausaha
digital?

e. Bagaimana pendidikan kewirausahaan memiliki pengaruh terhadap niat
berwirausaha digital?

f. Bagaimana peran inovasi personal dalam memediasi hubungan literasi

digital dengan intensi berwirausaha digital?



g.

Bagaimana peran inovasi personal dalam memediasi hubungan pendidikan

kewirausahaan dengan intensi berwirausaha digital?

3. Batasan Masalah

Pembatasan masalah dilakukan agar penelitian lebih terfokus dan terarah,

mengingat luasnya objek penelitian serta adanya keterbatasan waktu. Oleh

karena itu, batasan masalah dalam penelitian ini ditetapkan sebagai berikut:

a.

b.

Subjek penelitian yang dibatasi hanya pada mahasiswa di Bandar Lampung.
Variabel yang menjadi objek penelitian yaitu literasi digital, pendidikan

kewirausahaan, inovasi personal dan niat berwirausaha digital.

4. Rumusan Masalah

Setelah diberikan batasan masalah dalam penelitian, didapatkan rumusan

masalah yang dijabarkan sebagai berikut:

a.

Apakah literasi digital memiliki pengaruh terhadap inovasi personal
mahasiswa di Bandar Lampung?

Apakah pendidikan kewirausahaan memiliki pengaruh terhadap inovasi
personal mahasiswa di Bandar Lampung?

Apakabh literasi digital memiliki pengaruh terhadap niat berwirausaha digital
mahasiswa di Bandar Lampung?

Apakah inovasi personal memiliki pengaruh terhadap niat berwirausaha
digital mahasiswa di Bandar Lampung?

Apakah pendidikan kewirausahaan memiliki pengaruh terhadap niat
berwirausaha digital mahasiswa di Bandar Lampung?

Apakah inovasi personal mampu memediator pengaruh antara literasi digital
dengan intensi berwirausaha digital mahasiswa di Bandar Lampung?
Apakah inovasi personal mampu memediator pengaruh antara pendidikan
kewirausahaan dengan intensi berwirausaha digital mahasiswa di Bandar

Lampung?



B. Tujuan dan Manfaat

1. Tujuan

a.

Untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh literasi digital terhadap inovasi
personal mahasiswa di Bandar Lampung

Untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh pendidikan kewirausahaan
terhadap inovasi personal mahasiswa di Bandar Lampung

Untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh literasi digital terhadap niat
berwirausaha digital mahasiswa di Bandar Lampung

Untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh inovasi personal terhadap niat
berwirausaha digital mahasiswa di Bandar Lampung

Untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh pendidikan kewirausahaan
terhadap niat berwirausaha digital mahasiswa di Bandar Lampung

Untuk mengetahui apakah inovasi personal mampu memediator pengaruh
antara literasi digital dengan niat berwirausaha digital mahasiswa di Bandar
Lampung

Untuk mengetahui apakah inovasi personal mampu memediator pengaruh
antara pendidikan kewirausahaan dengan niat berwirausaha digital

mahasiswa di Bandar Lampung

2. Manfaat

a.

Manfaat Teoritis

Berdasarkan temuan penelitian ini, diharapkan dapat berkontribusi pada

pengembangan studi akademis di bidang kewirausahaan, khususnya dengan

memperkuat penerapan Theory of Planned Behavior (TPB) terkait intensi

kewirausahaan digital. Penelitian ini juga dapat memperkaya literatur tentang

pengaruh literasi digital, pendidikan kewirausahaan, dan inovasi pribadi

terhadap intensi kewirausahaan digital mahasiswa, serta menjadi referensi bagi

penelitian selanjutnya dalam mengembangkan model serupa dalam konteks

yang berbeda.



b. Manfaat Praktis
Hasil penelitian ini dapat digunakan sebagai referensi dalam
pengembangan materi dan strategi pembelajaran kewirausahaan yang
relevan dengan perkembangan digital. Pengembangan metode
pembelajaran yang lebih aplikatif dan menekankan pentingnya literasi
digital dan inovasi pribadi diharapkan dapat mendorong minat

mahasiswa untuk terlibat dalam kewirausahaan digital yang inovatif.
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